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RESUMO
Em 2011 se iniciou no Twitter uma campanha que reivindicava a saida do entdo
presidente da Confederacdo Brasileira de Futebol. O episédio demonstrava o poder que
a mobilizacdo popular assumia nas Redes Sociais. A partir dessa tematica, realizamos
uma pesquisa que investigou como sao os debates publicos sobre fatos esportivos no
Twitter. Para tal, analisamos 725 postagens e acompanhamos a campanha por seis
meses. Constatamos que para protestar, os participantes debatem entre si, divulgam
opiniBes pessoais e informacgdes da midia que ndo sdo presentes nos meios televisivos,
além de abordarem a temética esportiva de modo amplo e critico.
Palavras-Chave: Redes Sociais; Fora Ricardo Teixeira; Estudo de Caso; Educacédo
Fisica

1. INTRODUCAO

O presente trabalho trata-se de uma versdo simplificada e com resultados
parciais de uma pesquisa realizada pelo grupo de estudos Observatério da Midia
Esportiva da Universidade Federal de Sdo Jodo Del Rei, que visou analisar como fatos
esportivos eram debatidos nas redes sociais online. Para tal, optamos por estudar uma
campanha especifica iniciada em 2011 na rede social Twitter, denominada
#ForaRicardoTeixeira.

A referida campanha tinha como intuito reinvidicar a saida do entdo presidente
da CBF e do COL (Comite Organizador Local da Copa do Mundo de 2014) dessas
instituicdes. O episodio evidenciava o poder que a mobilizagdo popular assume nas
redes sociais como um exercicio democratico de divulgacdo de informacgdes e outros
bens. Muitas manifestacbes populares sempre estiveram distantes dos meios de
comunicacdo de massa, controlados pelas pautas decididas verticalmente, segundo
critérios mercadoldgicos, politicos e ideoldgicos. Atualmente, conforme aponta Jenkins
(2009, p. 29), vivemos um momento em que “as velhas e as novas midias colidem, onde
midia corporativa e midia alternativa se cruzam, onde o poder do produtor de midia e o
poder do consumidor de midia interagem de maneira imprevisivel”.
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Diante desse cenario, é possivel perceber que o debate publico acerca do esporte
passa a fazer parte das relagfes sociais que acontecem na internet, e, mais do que isso,
encontra nesse aparato condi¢des especificas para produzir e reproduzir valores, acdes e
compreensdes sobre o fenbmeno esportivo. As redes sociais, pelos casos expostos
acima, tem demonstrado que sdo possiveis espacos de resisténcias e tensdes sociais a
fatos que envolvem o mundo esportivo (midiatizado). Concordamos com Braga (2006,
p. 14) que "por saber que é afetada pela midiatizacdo, a sociedade se organiza para
enfrentar sua midia e essa organizacao afeta o conteldo das producfes midiaticas e o
modo como cada individuo o recebe”.

A partir dessas constatacOes, desenvolvemos uma pesquisa com o objetivo de
investigar como se dao os debates publicos sobre fatos esportivos na rede social Twitter,
a partir de um estudo de caso da campanha "Fora Ricardo Teixeira".

Nossas questdes de investigacao foram: Como sdo as interacdes sociais no forum
de discussdo (hashtag) "#foraricardoteixeira"? Quais estratégias e assuntos sao
mobilizados pelos participantes? Quais padrbes, similitudes ou tensdes podem ser
observadas nas interacGes dessa campanha? Ha& relevancia nessas mobilizacBes das
redes sociais que possam ser exploradas/refletidas em acdes educativas a partir da
Educacdo Fisica?

SOBRE O TWITTER

O Twitter € um site para publica¢do de micromensagens textuais (de no maximo
140 caracteres) denominadas tweets. Ali ¢ possivel criar um “perfil” (uma conta com
dados de identificagdo do participante), “seguir” e ser “seguido” por outros. Quando um
participante segue algum outro usuario, ele tem acesso a tudo o que este
escrever/divulgar no site, por meio de uma ferramenta chamada timeline (linha do
tempo). Do mesmo modo, tudo o que é postado por um participante em sua prépria
timeline fica visivel para seus seguidores. Seguir alguém significa acompanhar aquilo
que ele publica e ser seguido significa que pessoas estdo interessadas naquilo que vocé
publica ou repassa de outras fontes.

Como o espaco para publicacdo de textos é pequeno, € comum que Seus USUarios
facam chamadas para determinados assuntos, indicando um link! para acessar uma
materia completa em outras redes sociais ou sites informativos. Além disso, e possivel
enviar mensagens especificamente a outros usuarios adicionando o simbolo “@ seguida
do nome ou apelido deste. Também & possivel reenviar a toda a uma rede especifica de
seguidores uma mensagem por meio de um botdo denominado “Retweet”.

! Links é a abreviatura da palavra hiperlinks ou hiperligacfes da internet, em portugués. O seu
significado é "atalho", "caminho" ou "ligacdo”. S&o, portanto, atalhos designados a elementos
clicaveis, em forma de texto ou imagem, que levam a outras partes da internet ou a outros

documentos e fontes que ndo aqueles que se esta a acessar imediatamente.
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A CAMPANHA #FORARICARDOTEIXEIRA

Apos uma entrevista publicada pela Revista Piaui (julho de 2011), em que
Ricardo Teixeira se mostrou indiferente as acusacOes feitas contra ele, foi criado no dia
21/07/11 o site foraricardoteixeira.com.br e a hashtag #foraricardoteixeira. Menos de 24
horas ap6s o inicio da campanha ja haviam 28.109 postagens®.

A campanha pedia a saida de RT da dirigéncia da CBF e da chefia do COL. O
movimento foi organizado e divulgado por meio da internet e se difundiu por redes
sociais diferentes, com a participagdo de torcedores e jornalistas, ganhando espaco nos
grandes meios de comunicacdo. O Twitter foi uma das redes sociais que ganhou
notabilidade durante 0 movimento, por promover debates e troca de informac6es sobre
as denuncias contra RT .

No dia 27/07/11 a hashtag entrou para os trending topics e virou noticia em sites
como o Lance!Net e Portal Terra. Na sequéncia o assunto foi subitamente retirado
desses topicos, sendo considerado pelos usuarios do Twitter uma forma de censura.

O #foraricardoteixeira extrapolou o espaco virtual e foi para as pracas, avenidas
e estadios do Brasil. O MASP (Museu de Arte de S&o Paulo) foi um dos pontos de
encontro dos manifestantes. No Rio de Janeiro, aconteceu o protesto intitulado “Marcha
por uma Copa do Povo: Fora Ricardo Teixeira”, no Largo do Machado. Em uma rodada
do Campeonato Brasileiro de futebol de 2011, em que ocorriam classicos nacionais,
torcedores se mobilizaram com faixas, bandeiras, entre outras formas, para demonstrar
que aderiram ao movimento. Ha de se destacar que as transmissdes televisivas se
esforcaram para ndo mostrar integralmente os protestos, embora alguns veiculos deram
0 devido espaco as manifestacdes. Por fim, no dia 12 de Mar¢o de 2012, RT renunciou
aos cargos que ocupava.

2. METODOLOGIA

A pesquisa foi realizada a partir de um Estudo de Caso da hashtag do Twitter
“#foraricardoteixeira™. Foram coletados 725 tweets durante nove dias sequenciais
(coleta entre 18 e 26 de Outubro de 2011). A forma para coletar esses dados se deu via
um mecanismo de busca existente no proprio Twitter, onde foi inserido o termo-chave
“#foraricardoteixeira”. Deste modo, foi possivel acessar os tweets submetidos a hashtag
referida. Além disso, foi realizada uma observagdes assistematicas com registros em
diario de campo da campanha durante os meses de Agosto a Dezembro de 2011. A
respeito da amostragem, vale ressaltar que foram selecionados tweets que atendiam aos

2 http://blogforaricardoteixeira.wordpress.com/

3 A hashtag referida pode ser acessada pelo endereco
https://twitter.com/#!/search?q=%23foraricardoteixeira. E importante lembrar que havia mais de
uma hashtag associada ao movimento.
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seguintes critérios: a) ter sido publicado em portugués; b) ndo ser tweets repetidos c)
possuir comentario pessoal ou link (constatamos que muitos tweets continham apenas a
frase “Fora Ricardo Teixeira”, gerados de maneira automatica pelo site da campanha,
estes foram desconsiderados); d) ter relacdo direta com a campanha (constatamos que,
em poucos casos, haviam tweets sem qualquer associacdo com a campanha). Esses
dados foram agrupados em categorias analiticas, conforme o referencial tedrico da
Andlise de Conteddo (BARDIN, 1977). Contudo, os dados presentes neste artigo
especificamente séo parciais e ndo apresentam ainda as categorias sistematizadas, mas
as observac0Oes gerais realizadas pelos pesquisadores.

3. FUNDAMENTACAO TEORICA
3.1 REDES SOCIAIS: IMPETO NARCISICO E RESPOSTA SOCIAL A MIDIA

Grande parte dos brasileiros hoje ja ouviu falar ou mesmo é membro de ao
menos uma rede social da internet, mas, afinal, o que sdo tais redes e como estdo
integradas a cultura contemporanea? Quais suas caracteristicas sociais? Em nosso
estudo buscamos refletir sobre estas questdes como forma de nos aproximarmos e
compreendermos melhor tal realidade e a apropriacdo de fatos esportivos por essas
redes, num contexto de enfrentamento/re-significacdo da midia tradicional.

Segundo Recuero (2010), "Quando uma rede de computadores conecta uma
rede de pessoas e organizacbes € uma rede social." (HAYTHORNTHWAITE e
WELLMAN apud RECUERO, 2010. p. 15). Essa defini¢do nos permite pensar as redes
sociais ndo apenas como um fendmeno tecnoldgico, mas algo que resulta da interacdo
social mediada pelas tecnologias digitais e que, portanto, tem em cada né dessa rede
pessoas historicamente situadas. Seguindo esta definicdo, Recuero (2010), explicita que
as redes sociais sdo constituidas de atores sociais (pessoas, instituicbes, grupos
organizados etc.) e suas conexdes. Os atores, no entanto, ndo se referem
necessariamente a individuos imediatamente reconhecidos na esfera virtual, mas a
representacdes performaticas desses. No Twitter, por exemplo, cada participante é
representado por um “perfil”, que pode conter sua foto ou uma imagem ilustrativa e
dados pessoais que podem ser perfeitamente iguais aos de sua identidade civil ou, ao
contrario, podem ser ficcional, dai a nocdo de “atores”. Ja as conexdes de uma rede
social podem ser compreendidas como os caminhos ou elementos que promovem a
interacdo nas redes.

Na base das intera¢fes sociais mediadas pelo computador esta a necessidade de
dar fluxo/vazéo ao excesso de informacGes e estimulos presentes em nosso tempo ou,
ainda, o imperativo de tornar publico o mundo, incluindo-se ai o que outrora foi
considerado do ambito privado. Alem disso, desponta como necessidade, em uma
sociedade amplamente individualizada, a busca permanente por socializagdo, por pontos
de contatos com grupos sociais.

O socidlogo polonés Zygmunt Bauman (2008), em sua obra “Vida para o
Consumo”, analisa as redes sociais dentro de um espectro mais amplo do que ele chama
de "sociedade de consumidores". Para esse autor o que caracterizaria tal sociedade, mais
do que a necessidade incessante em consumir, € o fato de haver uma transformacao dos
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consumidores em mercadoria. Num mundo farto em informacdes e massivo, a
subjetividade humana deseja tornar o sujeito visivel e, para tal, forca os sujeitos-
consumidores cada vez mais a figurar com caracteristicas daquilo ao qual se chamou
mercadoria. Se colocam em prateleiras de destaques online, promovem automarketing,
enfim, fazem tudo para obter o olhar alheio, tal qual um produto no mercado. Neste
universo, as redes sociais passam a figurar também como confessionarios eletronicos
em uma sociedade que transfigura a todos em mercadoria:

Os adolescentes equipados com confessionarios eletrdnicos portateis
sdo apenas aprendizes treinando e treinados na arte de viver numa
sociedade confessional — uma sociedade not6ria por eliminar a
fronteira que antes separava o privado e o publico, por transformar o
ato de expor publicamente o privado numa virtude e num dever
publicos, e por afastar da comunicagdo publica qualquer coisa que
resista a ser reduzida a confidéncias privadas (BAUMAN, 2008, p.9-
10).

Por outro lado, ou, paradoxalmente, a possibilidade de relacionamento em redes
onlines ndo apenas despertou/suscitou um "neo-narcisismo” mercantil na esfera
individual, mas potencializou na esfera publica o &mbito da circulacdo de informactes
de todas as espécies, desde as mais frivolas e incipientes até mobilizacGes populares,
analises e discussdes midiaticas em uma amplitude antes possibilitada (a depender de
Seus crivos e interesses) apenas pelas grandes corporacfes de comunicagao.

A Teoria da Recepc¢do de Barbeiro (1997) e Orozco (1991) ja havia anunciado o
fim da crenca de que a midia atua apenas como um agente coercitivo frente a receptores
passivos. Ha algum tempo esses autores apontam que as condi¢des culturais atuam
como filtros que permitem a sociedade a capacidade de analise e resisténcia aos efeitos
midiaticos. Mais recentemente, o brasileiro José Luis Braga (2008) tem enfatizado que,
além de receptores de mensagens midiaticas, a populacdo se organiza e faz circular de
maneira diferida e difusa tais mensagens, redirecionando-as de forma impregnada de
sentidos sociais, processo que o autor denomina como sistema de interacao social sobre
a midia ou sistema de resposta social.

Devemos entdo distinguir: 0 que a midia veicula (que se caracteriza,
na verdade, como um sistema de producdo) e o que, tendo sido
veiculado pela midia, depois circula na sociedade [...] Nesse tipo de
circulagdo que nos interessa € que vamos encontrar 0 que a sociedade
faz com sua midia: €, portanto, uma resposta. (BRAGA, 2008, p. 28-
29)

Nessa esfera da circulacdo das mensagens da midia, Braga (2008) afirma que ha
enorme potencial critico, pois ha nessas manifestagdes tensionamentos dos processos e
produtos midiaticos ou trabalhos analiticos-interpretativos que geram percepcdes
ampliadas sobre fatos cobertos pela midia. Deste modo, as redes sociais se tornaram
dispositivos que permitem a circulagcdo de informagGes e analises sobre fatos sociais
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midiaticos de maneira ampla, e, por vezes, com grau consideravel de autonomia e
critica.

3.2 0 ESPORTE E A MIDIA: TELESPETACULO E FALACAO ESPORTIVA

O esporte, com o passar dos tempos, foi adquirindo caracteristicas que
permearam o contexto social de cada época de seu desenvolvimento. Desse modo, com
0 advento das tecnologias de informagdo, o fendmeno esportivo ganhou espago nos
meios de comunica¢do de maneira significativa. Bracht (2005, p. 109) escreve que “os
meios de comunicacdo de massa hoje ndo podem ser considerados elementos externos a
instituicdo esportiva, sdo parte integrante dela, assim como as ciéncias do esporte”.

Para Betti (1998), esta simbiose entre esporte ¢ midia gerou uma ‘“realidade
textual auténoma”, denominada esporte telespetaculo ou esporte da midia. Segundo
esse autor, ao estarem na midia, 0os esportes ganham contornos proprios para que
possam ser retransmitidos. No caso televisivo, por exemplo, em busca de maior alcance,
diferentes modalidades sofreram mudancas, principalmente em suas regras, para se
adaptarem melhor a grade de programacdo. Assim, o esporte se tornou mercadoria a ser
consumida via midia e principalmente negociada.

No Brasil, o futebol tornou-se o esporte telespetaculo por exceléncia, tema
central de informacdes e discussdes que geralmente ndo ultrapassam o jogo em si, com
previsdes acerca de contratos, discussdes polémicas sobre arbitragem, da vida pessoal
dos atores do espetaculo. Isso ndo é muito diferente nos sites da internet que abordam o
tema. Como produto midiatico, o esporte é produzido e editado pela conveniéncia da
empresa transmissora. A televisdo, por exemplo, enfatiza o local onde acontece o0s
principais movimentos dos atletas, mas ndo é capaz de captar tudo o que se passa no
estadio no momento de um jogo. O diretor de imagem passa a fazer a funcdo do nosso
cérebro (pela TV), selecionando as imagens que serdo transmitidas ao telespectador.
Nessas imagens 0s comerciais ganham destaque e mesmo de forma inconsciente 0
telespectador fixa o produto anunciado, numa estratégia subliminar de persuasdo
publicitaria.

Fora o espetaculo midiatizado, o esporte passa também a ser assunto de
noticiarios esportivos, onde impera uma logica do entretenimento, produzida para
torcedores e aficionados, com "agendas das etapas de campeonatos, copas, e dados
corriqueiros (factuais), ou entdo mitificando personagens: técnicos, jogadores, arbitros,
atletas etc.” (MESSA, 2005, p. 01).

Toda a visibilidade da midia gera uma série de discursividades a respeito do
universo dos esportes, seus cenarios e atores, denominada por Eco (1984. p. 223) como
uma falacdo esportiva, ou seja, “quando o esporte passa a ser, essencialmente, um
discurso da e sobre a imprensa esportiva”. A falagdo esportiva, portanto, ocorre tanto
em programas especializados, que buscam a participacdo dos expectadores como é
acionada no cotidiano da populacdo. “O jogo deixa de ser apenas uma atividade
praticada por determinadas pessoas, mas passa a ser visto por meio de sua alteridade —
surge a figura do outro, do espectador” (MARQUES, 2002. p. 4).
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A falacdo esportiva, portanto, atribui a ideia aos seus expectadores e agentes de
que é possivel ser um participante, de alguma forma, do espetaculo esportivo. Assim,
guem mais domina os efémeros assuntos em pauta na midia a respeito de troca de
treinadores, conduta pessoal de jogadores, entre outros, torna-se o “grande conhecedor”.
A falacdo, assim, é a possibilidade de compreender tudo sem qualquer apropriacdo
preliminar da coisa (MARQUES, 2002. p. 5).

A ideia de falacdo esportiva por algum tempo foi indicativo da forma como a
cultura da midia se impregna no tecido social, determinando muitas vezes aquilo que
deve ser comentado pelo publico espectador, apontando como os discursos da midia sdo
reproduzidos na sociedade. Ou, ainda, pode ser uma estratégia de retroalimentacdo dos
meios de comunicacao para 0 monitoramento dos indices de audiéncia, a partir de uma
ilusdria co-participacdo do publico. Entretanto, ao propiciar o debate publico acerca dos
esportes, podem surgir no cerne desse movimento interpretacbes sobre o que € ou ndo
noticiado, sobre a forma como o esporte € tratado pela midia. Dai a relevancia em nao
apenas observarmos o que a midia faz com a sociedade, mas de analisarmos o que a
sociedade tem feito com a midia, o que pretendemos aqui realizar.

4. ANALISE DOS DADOS: ALGUMAS CARACTERISTICAS DO PROTESTO
#FORARICARDOTEIXEIRA NO TWITTER

Ap6s acompanharmos os debates e informagcBes na  hashtag
#ForaRicardoTeixeira no Twitter, pudemos constatar que a maior parte dos participantes
pareceu se envolver com a campanha especialmente para protestar de alguma maneira
contra RT, CBF e/ou FIFA de um modo mais direto, estabelecendo nexos entre os
problemas politicos, ideolégicos e estruturais dessas instituicbes com 0
desenvolvimento do futebol brasileiro em suas diferentes faces. Contudo, assuntos dos
mais diversos foram associados ao protesto, como por exemplo a politica esportiva
nacional, ou até mesmo a forma como a midia cobriu ou deixou de cobrir denuncias e
acontecimentos a respeito do ex-presidente da entidade méaxima do futebol brasileiro. Se
na sociedade atual o esporte € tratado apenas como espetaculo por parte dos meios de
massa, na esfera publica parte da populacdo (ainda que em pequena escala) parece se
engajar em atividades interpretativas mais amplas, observando o esporte para além dos
limites convencionais.

O foco geral da campanha era apresentar protestos diretos contra RT/CBF/FIFA,
conforme os exemplos abaixo:

Usudrio  Benedito®: Ja estamos cansado de tanta corrupgéo!
#CaiForaRicardoTeixeira vazaaa, #ForaRicardoTeixeira: J& estamos
cansado

4 o, . i
Os nomes dos atores foram substituidos para preservar suas identidades.
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Usuario Silva: O povo brasileiro precisa de 5 coisas: Saude, Educacéo,
Segurancga, Emprego e... #ForaRicardoTeixeira!

Além disso, o universo esportivo e futebolistico foram motivacGes constante
para os "Twiteiros" realizarem seus protestos, como se observa nas manifestacfes
seguintes:

Usuario Jodo: Temos que tira RT do poder! Melhorar o horério dos
jogos a noite, e fazer um calendario digno de um futebol organizado.
#ForaRicardoTeixeira

Usuaria Elena: CBF ameaga tirar jogo do Fogdo x Flu do Engenhao
para dar lugar ao lixo x Vasco #foraricardoteixeira

Usuario Gabriel: De fato o pais do futebol ndo é mais do futebol. Perder
de 3x1 para a Costa Rica no Panamericano € brincadeira.
#ForaRicardoTeixeira

Os trés exemplos acima utilizavam o universo futebolistico e os resultados
esportivos como artificio para os protestos. Estes exemplos mostram as ambiguidades
presentes nos esforgos dos participantes, se para alguns, como o Usuério Jodo, a
motivacdo de sua participacdo reside em uma reestruturacdo ampla do cenario do
futebol, considerando os horarios impostos aos jogos de futebol no pais ou o calendério
das competicbes, para outros a preocupacdo parece ser movida pela paixdo por um
determinado time ou Odio aos rivais, ndo sendo resultado de uma analise mais
abrangente do contexto esportivo nacional, ao contrario, assumiam caracteristicas
menos criticas e mais passionais.

Constatamos, portanto, que, embora este ambiente virtual fosse destinado a um
protesto especifico, articulado a uma tradicdo corruptivel da dirigéncia do futebol
nacional, abordagens com menor potencial critico e transpassadas por um certo tipo de
"ufanismo clubistico" (ndo em seu sentido de exaltacdo naturalista, mas como
proveniente do adjetivo ufano, que significa a vangloria de um grupo arrogando a si
méritos extraordinarios) se faziam presentes.

Contudo, outros assuntos foram mobilizados durante as manifestagdes virtuais,
0s participantes buscaram debater a politica esportiva nacional, trocando informacdes
sobre a crise no Ministério dos Esportes de 2011 que levou a queda do entdo Ministro.
Na ocasido os participantes avaliavam as dendncias que saiam na midia a respeito da
crise e passaram a pressionar a saida do Ministro e discutir a respeito dos possiveis
substitutos ao cargo, conforme exemplificam os comentarios abaixo:

Usuério Bruno: @joao #foraricardoteixeira Era s6 o que faltava:
depois de Agnelo e Orlando, Aldo Rebelo. Serd que ndo tem alguém
melhorzinho, Dilma?



http://twitter.com/#!/search?q=%23ForaRicardoTeixeira
http://twitter.com/#!/search?q=%23ForaRicardoTeixeira
http://twitter.com/#!/search?q=%23ForaRicardoTeixeira
http://twitter.com/#!/search?q=%23ForaRicardoTeixeira
http://twitter.com/#!/search?q=%23ForaRicardoTeixeira
http://twitter.com/#!/search?q=%23ForaRicardoTeixeira
http://twitter.com/#!/search?q=%23ForaRicardoTeixeira
http://twitter.com/#!/search?q=%23ForaRicardoTeixeira
http://twitter.com/#!/search?q=%23ForaRicardoTeixeira
http://twitter.com/#!/search?q=%23ForaRicardoTeixeira
http://twitter.com/#!/search?q=%23foraricardoteixeira
http://twitter.com/#!/search?q=%23foraricardoteixeira
http://twitter.com/#!/search?q=%23foraricardoteixeira
http://twitter.com/#!/search?q=%23foraricardoteixeira
http://twitter.com/#!/search?q=%23foraricardoteixeira
http://twitter.com/#%21/joaosebra
http://twitter.com/#%21/joaosebra
http://twitter.com/#%21/joaosebra
http://twitter.com/#%21/joaosebra
http://twitter.com/#%21/search?q=%23foraricardoteixeira
http://twitter.com/#%21/search?q=%23foraricardoteixeira
http://twitter.com/#%21/search?q=%23foraricardoteixeira
http://twitter.com/#%21/search?q=%23foraricardoteixeira

IVV Congresso Sudeste de Ciéncias do Esporte

XI1 Congresso Espirito-Santense de Educacao Fisica

Vitoria, ES - 18 a 21 de setembro de 2012

EDUCACAO FISICA, IDENTIDADES E CAMPOS DE ATUACAO.
ISSN 2179-8141

Usuario Jodo:@bruno Rebelo é farinha do mesmo saco e vai
continuar a seguir os desmandos da FIFA. Quero Orlando Silva longe
do ministério e #foraricardoteixeira

A discussdo sobre politica esportiva evidencia que parte da populacdo que
acompanha os esportes ndo se destina a uma falacdo centrada apenas no resultado
esportivo, embora essa ainda seja uma tendéncia hegemonica. Os participantes da
campanha #ForaRicardoTeixeira também se dedicam a discutir o esporte em um sentido
mais amplo, acompanhando também o jogo politico que perpassa 0 campo esportivo no
pais. Este fato nos leva a considerar as possibilidades de participacdo politica presente
na internet de modo geral e nas redes sociais.

Segundo Gomes (2005), a internet tem sido um locus de participacdo politica em
nossa sociedade, embora com caracteristicas especificas e diferenciadas do que se
espera em uma democracia mais tradicional. Por exemplo, o autor destaca que

se torna acessivel a esfera civil uma visdo mais direta da
sociedade politica e das suas mensagens, dispensando-se, de
algum modo, um sistema de intermediacdo considerado
orquestrado, profissionalizado e que tenderia a tornar o publico
meramente apreciador do jogo politico (GOMES, 2005, p.13).

A discussdo politica sobre esporte também ganhou espaco em postagens sobre 0s
Megaeventos Esportivos que acontecerdo no pais nos proximos anos (Copa do Mundo
de 2014 e Olimpiadas de 2016). Esses tweets apresentavam um teor bastante critico, no
sentido de questionar intensamente a forma de organizacdo desses jogos no pais e 0s
supostos legados que poderdo ocorrer.

Usuario Neto: @Marcos600000 Sera que os ladrbes da Copa vao
deixar algum dinheiro pros ladrdes da Olimpiada? #foraricardoteixeira

Usuario Jonas: Uma copa paga pelo povo para uma minoria rica que
podera pagar pelos caros ingressos.. #foraricardoteixeira

Por fim, os tweets menos comentados, mas também presentes nas conversas e
opinides dos participantes foram aqueles relacionados a um suposto caso de censura no
Twitter e a Lei da Copa. Os tweets a respeito da Lei da Copa carregavam caracteristicas
comuns aos debates em torno da Crise Ministerial, assumindo uma forma de
participacdo no debate politico esportivo, ao passo que 0s tweets a respeito da censura
no Twitter apresentavam um tom de enfrentamento a midia, conforme podemos
observar nos exemplos abaixo:

Usuario Tomas: A fifa esta mandando no pais e vai aprovar a lei da
Copa do jeito dela, a crise no ministerio facilita as coisas!
#foraricardoteixeiral
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Usuario Lopes: O Twitter mente depois de tirar do ar
"misteriosamente" a tag #ForaRicardoTeixeira

Além de opinarem e conversarem sobre diferentes assuntos no Twitter, a fim de
provocarem manifestagcdes contra RT e o universo do futebol brasileiro, diferentes
noticias e reportagens midiaticas foram trazidas ao cenario das redes sociais como
forma de reforgar ou apresentar novos argumentos ao debate, sendo as informagdes da
midia o principal “cimento” das interacdes sociais. Entre os veiculos mais acessados
estdo o portal de noticias do UOL, seguido do portal Folha e do Estadao.

Gréfico 4: Veiculos de Midia utilizados como fonte de informacdes
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Segundo uma pesquisa realizada por Recuero (2010), o Twitter tem um forte
carater informativo, sendo utilizado por seus usuarios especialmente para repassar
noticias e informacdes gerais por meio de links. Esta tendéncia também foi observada na
hashtag estudada. A circulacdo de informagdo, contudo, tinha um carater ndo apenas de
manter informados os participantes, mas também de divulgar matérias que pouco se via
nos meios televisivos. Ndo por acaso os principais veiculos sdo onlines ou ligados aos
jornais impressos, que normalmente sdo voltados a um publico mais exigente quanto a
qualidade das informacgdes.

CONSIDERACOES FINAIS
Percebemos que as redes sociais com suas estruturas dotadas de fluxos

multidirecionais de informagdo e comunicagdo, permitem aos participantes incrementar
0 poder simbolico e material das discussdes sobre esporte, pois ao expor suas
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convicgdes, posicBes e vontade a respeito de temas publicos, os participantes desses
féruns podem alterar as suas posicdes politicas para melhor ajusté-las a disposi¢do do
que foi motivado pelas interagdes dos participantes. Para Gomes (2005), isto pode
produzir um efeito importante na cultura politica, pois contribui para recompor a
sensacdo de efetividade politica da esfera civil e para produzir o sentimento de que 0s
participantes sdo agentes politicos.

Se a Educacdo Fisica tem incorporado em suas praticas, pesquisas e reflexdes
sobre a forma como a midia (re)trata os esportes e demais elementos da cultura corporal
de movimento, a fim de exercer em suas a¢6es educativas praticas de Midia-Educacao,
€ preciso que a area considere o que os jovens tem feito nas redes sociais. Afinal, estas
novas midias ndo apenas fazem parte de seus cotidianos de modo intenso, sdo também
apropriadas de maneira critica e criativa por parte da populacao.

REFERENCIAS

BARDIN, L. Analise de Conteudo. Lisboa: Ed. 70, 1979.

BAUMAN, Z. Vida para o consumo: a transformacéo das pessoas em mercadoria.
Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2008.

BETTI, M. A janela de vidro: esporte, televisdo e educacdo fisica. Campinas:
Papirus, 1998.

BRACHT, V. Sociologia critica do esporte: uma introducado. Vitéria: UFES/CEFED,
2005.

BRAGA, J. L. A sociedade enfrenta sua midia: dispositivos sociais de critica
midiatica. Sdo Paulo: Paulus, 2006.

ECO, U. Viagem na Irrealidade Cotidiana. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1984.

GOMES, W. Internet e participacdo politica em sociedades democraticas. Revista da
FAMECOS, Porto Alegre, v. 2, n. 27, p. 58-78, ago. 2005.

JENKINS, H. Cultura da Convergéncia. Rio de Janeiro: Aleph, 2009.

MARQUES, J. C. A Falagéo Esportiva: O discurso da imprensa esportiva e 0 aspecto
mitico do futebol. XXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacdo, Anais
Digital... Salvador/ BA, 2002. Disponivel em:
<http://reposcom.portcom.intercom.org.br/bitstream/1904/19089/1/2002_NP18MARQI
ES.pdf> Acesso em: 08.0ut.2011.

MARTIN-BARBEIO, J. Dos meios as mediagfes: comunicagdo, cultura e
hegemonia. 5ed. Rio de Janeiro: UFRJ, 2008.

MESSA, F. C. Jornalismo esportivo ndo é so entretenimento. In: Anais do 8° Férum
Nacional de Professores de Jornalismo. Maceid, 2005, p. 1-8. Disponivel em:
<http://www.fnpj.org.br/downloads/messa(esportivo)2005.pdf>.  Acesso em: 10.
Nov.2011.



IVV Congresso Sudeste de Ciéncias do Esporte

XI1 Congresso Espirito-Santense de Educacao Fisica

Vitoria, ES - 18 a 21 de setembro de 2012

EDUCACAO FISICA, IDENTIDADES E CAMPOS DE ATUACAO.

ISSN 2179-8141

OROZCO, G. La Audiencia Frente a la Pantalla: Una exploracion del proceso de
redepcion televisiva. Dialogos de la Comunicacion. n® 30. p. 54-63, jun. 1991.

RECUERO, R. Redes Sociais na Internet. Porto Alegre: Sulinas, 2010.

RECUERO, R. “RT, por favor”: consideragdes sobre a difusdo de informagdes no
Twitter. Revista Fronteiras - estudos midiaticos, Sdo Leopoldo - RS, vol. 12. n° 2,
p.69-81, maio/agosto. 2010

THOMPSON, J. B. Ideologia e cultura moderna: Teoria social critica. na era dos
meios de comunicac¢do de massa. Rio de Janeiro: Vozes, 1995.



