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Introducdo: No Brasil, a tendéncia do marketing esportivo é de expansdo, pois tem se
mostrado uma forma de divulgacdo bastante vantajosa para as empresas divulgarem
suas marcas, atingirem seu publico potencial e, por consequéncia, aumentarem suas
vendas. Este artigo desenvolve reflexdes conceituais sobre determinados termos
decorrentes do marketing, em especial o marketing esportivo, mostrando suas vantagens
e formas de utilizacdo dentro de instituicbes ligadas ao esporte, promovendo acgdes
voltadas a pratica e a divulgacdo de clubes e associagcbes esportivas, seja pela promoc¢ao
de eventos ou pela busca por patrocinio. Objetivos: relacionar outras possibilidades de
manutencdo das associacdes esportivas que ndo somente recursos do poder publico
municipal, as capacitando para o0 devido cumprimento das atuais exigéncias
administrativas e legais, a fim de evitar a inviabilidade ou descontinuidade de atividades e
projetos, incentivando o esporte e o lazer da regido, sem prejudicar o publico atendido.
Metodologia: analisar o cumprimento das atuais exigéncias administrativas e legais das
associacOes esportivas da cidade de Maringad-PR; analisar e comparar modelos de
projetos de concessdo de patrocinios esportivos elaborados com exceléncia; analisar
ferramentas e conceitos do marketing esportivo, aplicaveis as acfes e estratégias para
obtencao de recursos. Resultados: o atual trabalho estd em andamento, porém espera-
se com esta pesquisa oferecer diferentes ideias e acfes para as associacfes esportivas
obterem recursos que ndo somente do poder publico municipal. Conclusdes: A partir do
estudo proposto, espera-se direcionar e apontar para os clubes e associacdes esportivas,
guais as melhores ferramentas e estratégias do Marketing Esportivo para captacédo de
recursos, além do poder publico municipal; como também, fomentar as discussdes
possiveis a cerca dessa tematica.
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