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RESUMO

Este artigo analisa o discurso midiadtico em torno da Copa do Mundo de Futebol que
acontecera neste ano de 2014 no Brasil. A pesquisa usa como corpus de andlise a transmissao
ao vivo, pela TV Globo, do jogo amistoso entre Africa do Sul X Brasil, realizado dia 05 de
marco de 2014, na cidade de Johanesburgo na Africa do Sul, ocasido em que se apresentou
um agendamento midiatico para os principais eventos relacionados a realizacdo da Copa
2014, bem como os preparativos da selecdo brasileira de futebol até o inicio desse
megaevento. A pesquisa possibilitou a observacao de uma agenda superficial sob o ponto de
vista critico, bem como de discursos voltados para o legado que o evento pode proporcionar,
além de uma demanda forte de agendamento noticioso para os eventos posteriores
relacionados a partida, como os proximos amistosos da sele¢do, a convocagao dos jogadores e
o inicio da Copa.

Palavras-chave: Discurso. Futebol. Midia.
ABSTRACT

This article analyzes the media discourse around the World Cup to be held this year 2014 in
Brazil. The survey uses the corpus of analysis the live broadcast by TV Globo, the friendly
match between South Africa X Brazil, held on March 5, 2014, in the city of Johannesburg in
South Africa, when he presented a schedule to major media events related to the
implementation of the 2014 World Cup as well as the preparations for the Brazilian national
football team until the beginning of this mega event. This research allowed the observation of
a schedule under the surface critical point of view, as well as speeches focused on the legacy
that the event can provide, in addition to a strong demand for news schedule for subsequent
events related to starting, as the next friendlies selection, the convening of the players and the
start of the tournament.

Keywords: Speech. Mega event. Media.

INTRODUCAO

De certo a sociedade contemporanea ¢ marcada pelo surgimento de diversos
fendmenos sociais, dentre os quais destacamos o esportivo (TOLEDO, 2000). Assim, o
futebol, como o esporte mais praticado e observado no mundo ¢ destaque neste estudo,

sobretudo pelo fato do Brasil sediar neste ano o maior evento esportivo do planisfério, a Copa
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do Mundo de Futebol — 2014. A imersdao numa pesquisa que procura observar o agendamento
midiatico construido por uma das maiores redes mundiais de midia, a Rede Globo justifica-se
pelas caracteristicas e pela poténcia de atragdo televisiva desta emissora no Brasil e em
diversos outros paises do planeta, conseguindo convergir a audiéncia de telespectadores de
todas as idades, niveis de instrugao e de condicao social. (MEZZAROBA; PIRES, 2011)

Para Savenhago (2011), as copas do mundo de futebol sofrem muita influéncia das
emissoras de TV, sobretudo, da TV Globo, em troca de vultuosos recursos financeiros, o que
pode ser observado nos repasses desta emissora de TV a FIFA nos anos de 2002 e 2006, cerca
de 380 milhdes de dolares. Esta influéncia € exercida principalmente quanto ao planejamento,
na criagdo do regulamento, dos locais e horarios dos jogos, visando a adequagdo a sua grade
programacao televisiva.

Neste estudo, apesar do corpus de analise escolhido ser a transmissdao de um evento
esportivo a partir de uma grande empresa de midia envolvida em questdes econdmicas,
politicas e culturais, interessa-nos neste momento a abordagem da logica simbdlica muito
mais que as légicas econdmica e politica, sem, contudo, nega-las. Segundo Charaudeau
(2010, p. 21), ¢ a logica simbdlica que faz com que todo o organismo da informagao tenha por
vocacgao participar da constru¢do da opinido publica. Assim, metodologicamente, utiliza-se
como tentativa de entendimento do processo de agendamento estudado, a analise de discurso
preconizada nas abordagens de Charaudeau (2010) e mais especificamente o que o autor
desenvolve enquanto “Contrato de Informagao Midiatico™.

O presente estudo utilizara o conceito de Traquina (2001) sobre agendamento, bem
como as relagdes politicas, financeiras e sociais que esta estratégia utiliza para o atingimento
de seus objetivos de hegemonia simbolica. Neste contexto, tentar-se-a4 observar como se da o
agendamento midiatico da TV Globo, canal aberto de televisao, para a Copa do Mundo de
Futebol — 2014, a partir da transmissao do primeiro dos trés ultimos amistosos da selecao
brasileira de futebol antes de sua estreia na Copa 2014, que inaugurou simbolicamente a

agenda, a época da transmissao, dos 100 dias que faltavam para a realizacao do evento.

A COPA DO MUNDO DE 2014: UM MEGAEVENTO MIDIATICO
A Copa do Mundo de 2014 que tem como sede o Brasil ndo ¢ um evento esportivo

como tantos que acontecem em diversas partes do mundo, a Copa 2014 ¢ um megaevento, €
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por megaevento corroboramos com o que diz Otavio Tavares (2011, p. 16) quando esclarece
que:
[...] tém sido chamados de megaeventos esportivos competi¢des internacionais que
reinem um numero de atletas que atinge a casa dos milhares em um espago de

tempo de um més, no maximo, com potencial de impacto em diferentes setores da
sociedade e que possui significativa carga simbdlica.

Assim, percebe-se que a Copa 2014 ¢ um megaevento e além de todas as
caracteristicas supracitadas, evidencia-se o cardter simbolico desse tipo de acontecimento,
alicercados pela forte estrutura midiatica apostos para lucrar economicamente com o futebol,
espetaculariza-lo e criar padroes de visualidades e celebridades. (MORIN, 1969)

Para Debord (1997), a midia objetiva a produg¢do de espetaculos, a valorizacao
visualidades e celebridades, numa perspectiva de preenchimento ao que supostamente falta na
vida das pessoas: a aventura, a grandiosidade e a ousadia, “fabricando” assim alienagdo, auto
estima, “herois”, exemplos de superacdo e inumeras perspectivas simbolicas positivas de
manuten¢gdo da hegemonia politica e financeira, mas, sobretudo, simbolica, dos grandes
grupos de veiculagdo destes megaeventos.

Hélio Alcantara (2006, p.312), ao tratar do futebol como fendmeno de magia, que
encanta e ¢ um componente cultural de nossa sociedade, acredita que “a infancia, a juventude
e a populagdo em geral fazem parte atuante da cultura futebolistica”. Para o autor, o futebol
tornou-se magico, sobretudo para o menos abastados financeiramente e marginalizados
socialmente, pois ¢ considerado cultura popular, justamente pela espontancidade na sua
pratica, no seu assistir, no espetaculo em que foi transformado e na formagao do imaginario
de seus praticantes, por isso “impregna de maneira sustentavel a sociedade”.

Outros fatores que contribuem para a manutencao cultural da pratica do futebol sdo os
processos de continuidade e sustentabilidade, materializados nos investimentos em
infraestrutura, realizacdo de campeonatos mundiais, continentais, nacionais, estaduais e
municipais, mas, mais ainda, pela massiva e continua disseminagdo simbolica de seus valores
por meio das transmissoes de radio, TV, internet. A formagdo de alta qualidade de atletas em
incubadoras dos grandes clubes de futebol também ¢ tributario deste fenomeno de uma
verdadeira “cadeia produtiva”, financeira, pois o mercado parece ser soberano na cultura

futebolistica.
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Desta forma, o futebol, como produto altamente praticado em todo o territorio
nacional, junto com a realizagdo de um dos maiores eventos esportivos mundiais ao lado das
Olimpiadas, fizeram com que a presente década seja a mais importante e significativamente
simbolica para a midia esportiva e todo o seu aparato constitutivo. E por isso, que mesmo
antes de qualquer analise mais criteriosa, percebe-se que o agendamento midiatico da Copa de
2014 vem recheado de um positivismo alicercado no legado (o que fica para ser usufruido
pela populagdo local) que o evento proporcionarad ao pais. Legado este pautado nas
benfeitorias infraestruturais, mobilidade urbana, hotelaria, turismo, incentivo a pratica
esportiva e, sobretudo, simbolicamente, a imagem que se constituird do Brasil apds sua

realizagdo, o que, para nos, € o grande risco deste megaevento.

O AGENDAMENTO A PARTIR DE AFRICA DO SUL X BRASIL

O agendamento midiatico tratado nesta pesquisa inicia-se com uma campanha
disseminada pela TV Globo que marca a contagem regressiva para o inicio da Copa do
Mundo de Futebol 2014: “faltam apenas 100 dias para a Copa”. A partir deste chamariz nas
propagandas que antecederam o Jogo amistoso AxB percebe-se um duplo objetivo: o inicio
do agendamento midiatico para a Copa do Mundo e o chamamento para o jogo amistoso em
questao.

Por processo de agendamento aqui referenciado, utiliza-se do conceito de Traquina
(2001) para entendé-lo. O autor esclarece que agendamento equivale-se ao conceito de

agenda-setting (McCOMBS, 1993), contudo, melhor esclarece quando diz que:

[...] agendamento é um processo relacional entre a agenda jornalistica (mididtica) e a
agenda publica (social), em que ha uma tentativa de alguns grupos (financeiros,
politicos ¢ mididticos) em pautar temas e assuntos de seu interesse na esfera social e
colocar, desta maneira, sua(s) opinido(des) com o objetivo de torna-la(s)
hegemonica(s). O agendamento, portanto, € sempre exercido pela midia, veiculo que
opera tais interesses, mas em estreita interagdo com a opinido publica, assim como
com grupos privados ou da esfera publica, fazendo com que, em sua
operacionalizagdo, varios campos se cruzem. (p. 339)

Ainda, neste contexto conceitual, ndo poderiamos deixar de reforcar os postulados da
agenda-seting com a teoria da espiral do siléncio desenvolvida por Noelle-Neumann (1995)
que apresenta a onipresenca da midia como eficiente modificadora e formadora de opinido a

respeito da realidade, assim, corroborando com a teoria do agendamento, a imprensa teria o
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poder de determinar os assuntos principais da populacdo, através da divulgacao repetitiva de
artigos e noticias sobre determinado tema, e justifica em pesquisas sobre sua teoria que as
pessoas sao influenciadas nao apenas pelo que as outras dizem, mas pelo que as pessoas
imaginam que os outros poderiam dizer. Assim, a opinido publica da populagao ¢ a opinido da
maioria que pode e chega a se expressar livremente na medida que tem acesso aos meios de
comunicacao.

Desta forma, entende-se que a midia, via processos de agendamento, pode influenciar
a projecao de acontecimentos culturais, econdmicos, politicos e aqui, esportivos, capazes de
compor uma importante parcela de constituicao da realidade social dos individuos envolvidos.
Percebe-se que essa relagao entre midia e esporte também pode incentivar a pratica esportiva
de performance, a preferéncia por alguns esportes mais disseminados midiaticamente, bem
como um envolvimento cotidiano paralelo a partir dos personagens esportivos construidos
pela grande midia.

Para Barreta (2012), recorremos a midia para nos atualizar e conhecer temas que nao
podemos presenciar. E os meios de comunicacdo de massa sdo a ferramenta utilizada para
1sso, pois sao fontes de informagao e tem conhecimento de decisdes, agdes, fatos que ocorrem
em cenarios de seu interesse e/ou que o afete, como o campo esportivo. Por isso, mesmo
concordando com Hohlfedlt (1997, p. 43) quando este diz que o agendamento ainda nao
atingiu o status de teoria, pois ainda ¢ “um sistema aberto, sempre inacabado, infenso ao
conceito de ‘erro’ caracteristico de uma teoria”, entendemos que o agendamento ¢ uma
estratégia em vigorosa atividade na midia estudada aqui, em construgao, transformagdo, mas
constitutiva da praxis social, mercadoldgica e simbolica de nossa sociedade. Neste aspecto foi
isto que observamos na audiéncia do jogo AxB, quando os proximos eventos mididticos
relacionados a Copa 2014 foram as principais abordagens da transmissao, refor¢ando aqui
nosso posicionamento: o de que a Copa 2014 ¢ um evento midiatizado e que sO existe
enquanto realidade mediada, principalmente pela televisao.

Desde 2007 sabe-se que a Copa 2014 sera realizada no Brasil, de 12 de junho a 13 de
julho do mesmo ano, com jogos em oito cidades-sede: Manaus, Fortaleza, Natal, Recife,
Salvador, Brasilia, Cuiaba, Belo Horizonte, Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Curitiba e Porto

Alegre. Como megaevento ¢ um grandioso espagco de discussdes sobre as equipes, as
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condigdes infraestruturais, de mobilidade, prestacio de servigos e, sobretudo, dos
prognosticos sobre resultados que, muitas vezes, percebem-se, realmente, quase previsiveis.
Antes e durante a transmissao do jogo amistoso AxB, percebe-se que o agendamento
midiatico da TV Globo para a Copa 2014 vai muito além do esporte, envolve vieses politico e
econdmico, com narrativas de positividade para a sua realizacdo que ndo admitem nenhuma

outra abordagem que ndo envolva a sua perfeita realizagao.

TV GLOBO - TRANSMISSAO DO JOGO E AGENDAMENTO

O jogo AxB aconteceu em 05 de margo de 2014 e teve como principal justificativa o
chamamento para os 100 dias que faltavam para o inicio da Copa 2014, contudo, o
agendamento midiatico inicia-se ha pelo menos 20 dias antes do amistoso, com intensa grade
de programagao composta por reportagens testemunhais nos diversos programas jornalisticos
e esportivos da TV Globo, bem como em vinhetas na grade comercial entre estes programas.
A culminancia do agendamento midiatico acontece no proprio jogo, contudo, o programa
esportivo Globo Esporte realiza a tltima inser¢do promocional da partida anunciando horario
e local de realizacao.

Ao vivo, o narrador Galvao Bueno e o comentarista esportivo Roberto Casa Grande
iniciam os trabalhos de transmissdao poucos minutos antes das 14:00 horas, hordrio de
Brasilia. Além dos comentarios sobre alguns jogadores que ainda poderiam ser convocados
para a Copa 2014, chamou-nos aten¢do os comentarios positivos sobre a realizagao da ultima
Copa do Mundo em 2010, na Africa do Sul, com destaque para o legado das estruturas
esportivas, a melhoria dos sistemas de transporte e infraestrutura dos aeroportos, com clara
observancia de que semelhante situacao ocorrera no Brasil por conta do megaevento.

A equipe de transmissdo foi composta pelo narrador e comentarista ja citados, bem
como pelo comentarista de arbitragem Arnaldo Cesar Coelho e os reporteres de campo Mauro
Naves e Tino Marcos, este, que antes do inicio da partida realiza uma entrevista com o
Técnico da Selecdo, Luiz Felipe Scollari que fala positivamente da equipe, mas interrompe
sua narrativa por conta do som das vuvuzelas , o que fez com que Galvao Bueno iniciasse
uma narrativa sobre Nelson Mandela, os sentimentos ainda presentes pelo seu falecimento, as
homenagens encabecadas pelo atual presidente daquele pais, Jacob Zuma, com o nimero da

sela onde permaneceu preso durante anos, 0 mesmo estando estampado nas camisas das duas
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selegdes. O narrador também destaca a simbologia da partida: o pais que sediou a ltima copa
e o pais que sediara a copa atual.
Iniciada a partida, quanto ao agendamento aqui estudado observou-se as seguintes

enunciagoes:

QUADRO 01: Enunciagdes na transmissio do jogo de futebol: Africa do Sul x Brasil

(05/03/2014)
Momento Enunciador Enunciacao
(h/min/seg)
1° PERIODO
00:00:01 Galvao Bueno A Copa do Mundo 2010 na Africa do Sul: a derrota do Brasil e a vitoria da
Espanha
00:00:50 Tino Marcos Motivagdo do capitdo da selegdo brasileira durante o aquecimento ao afirmar
que aquele momento é um importante passo para a Copa 2014.
00:03:00 Galvao Bueno A proximidade da Copa 2014 e os amistosos que outras sele¢gdes mundiais
estdo fazendo (51 amistosos naquele dia)
00:05:00 Galvao Bueno 90 dias para o 1° jogo do Brasil
Calendario da selegdo até a Copa (Convocacao, Jogos do Brasil e Datas)
00:09:00 Galvao Bueno Convocagao definitiva da sele¢do (data: 07 de maio)
00:09:50 Galvao Bueno Gol do Brasil (Oscar)—-B 1 X 0 A
Galvao Bueno erra, se distrai e ndo narra o gol. Pede desculpas pela distracao
00:11:00 Galvao Bueno Os confrontos do Brasil contra a Africa do Sul
00:13:00 Mauro Naves Publico do jogo: 35.000 espectadores
00:14:00 Galvao Bueno Os proximos jogos da selecdo antes da Copa 2014: 03/06 — Panama, 06/06 —
Sérvia, 12/06 — estreia na Copa contra a Croacia
00:22:00 Galvao Bueno A Copa 2014, elogio aos estadios da Africa — conservagdo — o legado deixado
pela Copa 2010.
00:30:00 Galvio Bueno, | Possiveis jogadores que podem ser convocados para a Copa 2014 —
Tino Marcos ¢ | Convocagao
Mauro Naves
00:34:00 Galvao Bueno Convocagdo definitiva para a Copa 2014 — 07 de maio
00:40:00 Galvao Bueno Gol (Neymar) B2 X 0 A
00:42:00 Galviao Bueno Os jogos que a selecdo brasileira fara na primeira fase da Copa 2014
Casa Grande
00:45:00 Galvao Bueno O amistoso € bom para a preparacio da selecdo
INTERVALO | GLOBO Emissora Oficial: Coca Cola / Listerine / Hyundai
COCA-COLA Tema: Copa 2014 (Promogdo das garrafinhas)
JONHSON & Tema: Copa 2014
HYUNDAI Tema: Copa 2014 (aumentar a garantia de 4 para 5 anos se o Brasil for
campeao
Galvao Bueno Apuragdo Carnaval
GLOBO Emissora Oficial: Brhama / Nestlé / Itati / Magazine Luiza
ITAU Tema: Copa 2014
NESCAU Tema: Atividade fisica e ndo ao sedentarismo
MAG. LUIZA Tema: Copa 2014
BRAHMA Tema: Copa 2014
Mauro Naves Percurso de convocagdes e preparagao para a Copa 2014 — Comparagdo com a
Copa 2012
MC DONALDS | Tema: Copa 2014 (promogao sonho de craques)
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NETSHOES Tema: esportes
SADIA Frango sem hormonio
SEBRAE Consultoria e Negocios
HAVAIANAS Praia — moda verdo
SHELL Gasolina V-power
Galvao Bueno Lista de Convocados

Melhores Momentos

Estatistica dos jogos da sele¢do com o Felipao

Selecdo muda o uniforme e apresenta o uniforme que usara na Copa 2014

2° PERIODO

00:00:21 Galvao Bueno Gol (Neymar) B3 X0 A

00:05:00 Galvao Bueno A proximidade da Copa 2014 — 100 dias

00:08:00 Galvao Bueno Apresentagdo dos convocados — 26 de maio

1° jogo da Copa 2014 — Brasil x Croacia

00:19:00 Galvao Bueno Preparag@o dos jogadores para a Copa 2014

00:20:00 Galvao Bueno Os jogos amistosos de 03 e 06 de Junho (Goiania e Sao Paulo)

00:23:00 Galvao Bueno 1* rodada da Copa: Croacia / México / Camardes
00:27:00 Galvao Bueno A Copa 2014
00:32:00 Tino Marcos Planos de Felipe Scolari para a Copa 2014

00:33:00 Galvao Bueno O uniforme da Selecdo

00:34:00 Galvao Bueno Gol (Fernandinho) B4 X 0 A

00:38:00 Galvao Bueno Calendario de atividades da selegcdo antes da Copa
00:45:00 Galvao Bueno Gol (Neymar) B5X 0 A
FINAL GLOBO Emissora Oficial: Coca Cola / Listerine / Hyundai

COCA-COLA Tema: Copa 2014 (Promoc¢ao das garrafinhas)

JONHSON & Tema: Copa 2014

HYUNDAI Tema: Copa 2014 (aumentar a garantia de 4 para 5 anos se o Brasil for
campeao

(0) Promocgédo Oi

Mauro Naves Entrevista com Thiago Silva (capitdo da seleg¢do): fechamento da fase de
preparacdo e descanso por 3 meses

Galvao Bueno Calendario de atividades da selegdo antes da Copa

Fonte: Transmissdo da TV Globo (canal aberto) do jogo amistoso de futebol Africa do Sul x Brasil, em
05/03/2014

[ ] Enunciagdes diretamente ligadas ao agendamento midiatico para a Copa 2014.
[ ] Enunciagdes relacionadas indiretamente ao agendamento midiatico para a Copa 2014.

APONTAMENTOS CONCLUSIVOS

A TV Globo, ao transmitir o jogo AxB e o telespectador ao assisti-lo instauram um
contrato de leitura (VERON, 2004), onde o agendamento das midias e o interesse publico se
coadunam a partir da aceitacdo, atualidade e empatia. Percebe-se com a transmissdao do jogo
AxB que a midia televisiva constrdi o acontecimento esportivo como um espetaculo que ¢
movido por uma cultura de massas e pela busca aos indices de audiéncia, mercadorizando o

fato, produz sentidos e constroi simbolicamente o acontecimento.
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Percebe-se com a andlise da transmissdao do jogo AxB que o discurso midiatico
esportivo que agenda a Copa do Mundo de Futebol 2014, ¢ superficial do ponto de vista
critico, apenas refor¢ando as abordagens ja desenvolvidas na grade regular da emissora de
TV. Os discursos voltados para os temas dos legados estruturais, politicos, culturais e
financeiros proporcionados pela Copa do Mundo de Futebol alicercam o agendamento
estudado. Contudo, observou-se uma forte demanda noticiosa sobre os proximos eventos
relacionados & Copa 2014: os proximos jogos amistosos da selecao brasileira; a convocagao
definitiva dos jogadores; e a primeira rodada do grupo de Brasil na Copa 2014, encabecam o
agendamento durante a transmissao do jogo AxB. A grade comercial antes, durante e apos a
transmissao do jogo reforca o agendamento na medida em que tematiza a Copa 2014 e pauta o
consumo ¢ a mercadorizagdo ao imbricar informagao, publicidade e entretenimento.

Conclui-se que a tematica voltada ao legado que a Copa do Mundo pode proporcionar
ao pais ¢ uma das mais presentes na transmissao, ao lado dos proximos eventos antes e
durante a Copa 2014. Destaca-se aqui a auséncia de criticidade quanto ao desenvolvimento e
pontos negativos que a organizacao vem enfrentando, refor¢ando aqui a teoria da espiral do
siléncio. Destaca-se a auséncia de pontos de discussdo essenciais para a Copa do Mundo,
como os legados relacionados ao meio ambiente, a cultura de uma ideia de brasilidade, assim
como as iniciativas bem sucedidas ocorridas nas sedes anteriores das Copas de 2010 e 2006,
como a auto sustentabilidade das instalagdes, o foco em ciclovias e cal¢adas e a auséncia de
investimento publico em instalagdes privadas. Desta forma, percebemos um agendamento
mididtico mercadorizado, acritico, pautado na audiéncia e de destaque apenas para a

positividade em ser uma sede de uma Copa do Mundo de Futebol.
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