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FUTEBOL, MIDIA E SONHO: O MUNDO IMAGINARIO DE ADOLESCENTES
PRATICANTES DE FUTEBOL

Andreia Anchieta de Oliveira Gomes, Larissa Moura Lima, Jamille Miranda Barbosa, José
Luiz dos Anjos

Resumo: A pesquisa teve por objetivo entender o processo de motivacdo que leva
adolescentes a buscarem o futebol como profissdo. Para tanto nos utilizamos de entrevista
aberta para obter as informacdes de 9 adolescentes de 13 a 16 anos praticantes de futebol
gue atuam em 2 equipes nos municipios de Vitoria e Cariacica. As reducdes das
entrevistas basearam-se em Bardin (1977) e a discussao em Augé (1994) para tratar das
categorias sonho e imaginario dentro do processo de motivacdo. Concluiu-se que a
familia, a midia televisiva e os andnimos do futebol sdo os motivadores da continuidade do
sonho dos adolescentes.

Palavras chaves: adolescentes, motivagédo, sonho.

Introducao

O futebol no Brasil pode ser analisado sob diversos angulos interpostos entre si.
Entre esses, para iniciarmos este ensaio, trataremos de alguns fatores que contribuiram com
a sua pratica no decorrer dos anos. Um desses determinantes sdo as conquistas brasileiras
em diversos ambitos do futebol mundial. Todo fator de estimulo implica a continuidade de
atitudes e comportamentos que levam multiddes a seguirem determinadas praticas. Um
exemplo disso é o historico do futebol brasileiro nos Gltimos 60 anos.

Entre derrotas e vitdrias do futebol brasileiro, o simbolismo traduzido e encontrado
no futebol para o brasileiro permite amplas analises e interpretacdes. No Brasil, o futebol
sofreu um processo de descolonizacdo europeu britanico, semelhante ao que ocorreu com o
criquete na india. Embora o criquete tenha contribuido para o nacionalismo indiano e,
sobretudo, para as identidades comunitarias das populacdes da india, ele se desenvolveu
como instrumento oficioso da politica cultural do poder colonial inglés. O criquete na india
entrou num processo de indigenizagdo e contribuiu para a descolonizacdo, enquanto, no
Brasil, o processo de deseuropeinizagdo se deu na producdo simbolica de jogar futebol.

Com o processo de globalizacdo e 0 aprimoramento das tecnologias ja existentes —
TV por assinatura, internet —, é possivel assistir aos jogos em tempo real de qualquer parte
do planeta e “estar com o idolo dentro de casa”. A maior parte dos craques brasileiros
deixa o Pais para jogar na Europa com o intuito de alcancar visibilidade e retorno
financeiro. O fato de um jogador do Brasil conseguir espaco no cenario mundial motiva
ainda mais os jovens brasileiros a se profissionalizarem, ja que jogar na Europa se torna
referéncia e seus historicos sociais sdo semelhantes aos dos jogadores que eles admiram: a
realidade social faz se tornar sonho jogar na Europa.


http://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Indigeniza%C3%A7%C3%A3o&action=edit&redlink=1
http://pt.wikipedia.org/wiki/Descoloniza%C3%A7%C3%A3o
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Nesta pesquisa procuramos investigar como se mostram os fenbmenos discursivos
gque motivam os adolescentes e 0s cercam de contextos politicos e sociais. Para o alcance
desse intento, textualmente, elaboramos caminhos que nos levam a diversas discussoes.

Inicialmente, abrimos a discussdo pelas referéncias dos campos da sociologia e da
antropologia que analisaram os fenGmenos sociais que motivam a busca e a continuidade
da profissionalizacdo no futebol. Isso se fez necessario para que pudéssemos analisar o
estado da arte e, para que superassemos essa discussdo dos aspectos motivacionais, fomos
impelidos a buscar em um autor da antropologia contemporanea, M. Augé, a discussdo em
torno da categoria “sonho”, devido ao fato de essa categoria ser largamente encontrada nas
falas de atores envolvidos nesta pesquisa e também no discurso de pesquisadores, como
Damo (2007), Pimenta (2008), Rial (2008). No entanto, essa categoria ndo recebe
tratamento tedrico. Embora, em dados momentos, a categoria “sonho” se aproxime do
imaginario social, preferimos discuti-la no corpo do texto das analises em conjunto com as
reducdes dos discursos dos atores entrevistados.

Motivacao, familia e imagens

Para Giglio (2007), a familia é o primeiro incentivador no sentido de formar o
imaginario dos adolescentes na pratica de futebol. “O pai, a mae sem duvida sdo os pilares
dessa funcdo. Um motivando com acalento emocional e outro consolidando o apoio
material”. Investigagdes que procuram discutir os sentidos do futebol- espetaculo para
estudantes de distintas classes sociais concluiram que a influéncia familiar na escolha
profissional dos adolescentes tem papel relevante (CARRANO, 2000; DAMO, 2007). A
familia vé nesses adolescentes de classe operaria uma possibilidade real de mobilidade
social e resolucéo de dificuldades financeiras, sem contar o status, quando se tem um filho
jogando em um grande clube.!

Daolio (2007) e Carrano (2000), no intuito de discutir, pelo viés antropologico, as
contradi¢Ges do futebol brasileiro, procuraram entendé-lo como expresséo social e suas
relagOes e interpretacdes na sociedade brasileira levam-nos a compreender o futebol como
drama nacional e, embora Daolio (2007) ndo se aprofunde no texto, garante minimamente
a compreensao da popularidade do futebol no Brasil. A midia e seus veiculos mais diversos
também alimentam as expectativas dos brasileiros. Ha 50 ou 60 anos, o radio era 0 meio
mais rapido de divulgacdo do futebol. N&o havia uma identificacdo de uma imagem pronta,
finalizada, contudo havia sempre imagens em construcéo e elaboracéo do espectador.

Essa producédo de imagens criadas pelo mundo dos softwares modernos é recente.
Ha ndo mais de 40 anos, somente o radio desempenhava o papel de aproximar o publico do
espetaculo. Da audicdo a visdo, efeitos da Mediascape descrevem e constroem as imagens

! Tomamos por empréstimos os estudos de GEERTZ (1989), quando revela o status recebido por uma pessoa
ou proximos a este, quando detém uma linhagem de galos vencedores, o seu criador passa-se a gozar de
admiracdo e status nas suas relagcdes na comunidade.
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com seus sofisticados softwares visuais, criando e recriando impactos na percepgdo do
mundo do espetaculo esportivo. Assim, constrdi-se uma cultura, uma cultura de imagens,
formada de ininterruptas seducdes, pois transforma tudo que é possivel em imagens que
alavancam a libido do espectador, produzindo verdadeiros sistemas de signos e nao
somente uma acumulagdo de simbolos, pois carrega significados que se locomovem além
de uma duplicidade do objeto que esta distante. N&o se trata apenas de uma reproducéo
analégica que se pode interpretar na TV. E, acima de tudo, uma (re)presentacdo, pois
lentamente a imagem se forma no préprio individuo.

A midia também ¢é responsavel por criar idolos. Dessa forma, os adolescentes, por
meio dos veiculos de comunicacdo, tém acesso instantdneo a tudo que acontece,
particularmente, o que abrange o mundo esportivo, leia-se futebol. E comum jogadores que
residem na Europa serem citados pelos jovens brasileiros. Esses jogadores servem de
motivacao para que os adolescentes continuem a buscar o futebol como profissdo. Nesse
sentido, a referéncia funciona como modelo criando atitudes, comportamentos, tendo a
imagem como produto que necessita ser consumido e, a partir da imagem, serdo
estabelecidas pelos futuros profissionais algumas metas na carreira. E o exemplo a ser
seguido e por isso serve de elemento motivador para sempre melhorar o desempenho.

Onde os sonhos se encontram

Delimitando o campo de busca de informacdes, o cenario propiciou dois clubes de
pratica de futebol: o Caxias Esporte Clube, fundado em 1940, localizado préximo as
comunidades de estratos de trabalhadores no municipio de Vitéria, capital do Estado do
Espirito Santo; e a Desportiva Capixaba S.A., clube que mantém uma equipe profissional
de futebol, tendo disputado o Gltimo Campeonato Brasileiro da Série A, em 1993. Tem sua
sede localizada em Cariacica, também municipio da Grande Vitéria. As equipes aqui
retratadas ndo se encontram no destaque do cenario futebolistico brasileiro, no entanto
estudos exaustivamente mostram que o “sonho” e 0s fatores que motivam e que
promovem a sonhada profissdo de jogador de futebol ndo depende do contexto em que o
garoto se encontra. A geografia ndo atua como fator determinante para esse projeto de
vida, tanto para o garoto que se encontra nas regides cosmopolitas (Rio de Janeiro, Sdo
Paulo, Porto Alegre e Belo Horizonte) como para aquele que joga descal¢o no campinho
da vérzea.

Nove adolescentes fizeram parte da amostra. Sdo jovens com idade entre 13 e 16
anos e se assemelham em suas origens sociais, pois pertencem aos estratos operarios e
moram distante dos centros de treinamento. Esses adolescentes cursam o ultimo ano do
ensino fundamental em instituicbes publicas e somente um estuda em uma escola privada.
Utilizamos entrevistas abertas na busca de dados. Fizemos opcdo por esse instrumento,
porque fornece mais subsidios para identificar categorias e conceitos que poderdo ser
reduzidas e receber um tratamento tedrico. Sem impacto na midia local, o futebol no
Espirito Santo abre espaco para outras regides, entre essas, 0 Rio de Janeiro. E importante
jogar no Espirito Santo, pois um possivel olheiro podera estar presente e ai surge a
oportunidade de se ver jogando num clube carioca ou mineiro. Raras vezes, em um clube
paulistano.
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Os discursos de nossos atores: sonhos, realidades e imaginario: constelacdo de
imagens que motivam e constroem sonhos de jogar futebol

Iniciamos falando da familia, da casa, da origem familiar onde, num lance
panoramico, se vislumbram os cenarios ontologicos dos adolescentes. Eles, normalmente,
pertencem a familias oriundas dos estratos operarios sociais (DAMO, 2007; RIAL, 2008;
TOTO, 2008). Os pais possuem nivel de instru¢do do ensino fundamental e ocupam no
mercado de trabalho os afazares menos remunerados: “o padrasto ¢ vigilante e a mae
faxineira”; “meu pai nunca estudou e a minha mae possui o ensino fundamental
incompleto”; e “meu pai € pedreiro e a minha mae faxineira”.

Para autores como Damo (2007), Giglio (2007) e Toto (2008), sdo os adolescentes
das camadas sociais mais populares que se interessam em seguir a carreira de jogador de
futebol profissional, pois veem nela uma forma de ascender profissionalmente sem muito
esforgo, ou seja, a vida académica, para esses adolescentes, é algo distante e de certo modo
inatingivel.

Ao analisar a estratificacdo social no Brasil, observamos que existem poucos
exemplos de atores advindos das camadas das classes sociais populares que conseguiram
ser bem-sucedidos em suas escolhas profissionais privilegiando os estudos. Assim, como
exemplo para esses adolescentes, resta ver nas figuras dos jogadores de sucesso um alento
para sair da baixa situacdo social. O futebol, nesse caso, torna-se um projeto nao distante,
presente nas familias e possivel no imagindrio masculino do provedor familiar e de uma
ampla faixa da populacdo brasileira, das camadas trabalhadoras e pertencentes aos estratos
operarios que criam a redencdo social na possibilidade de o filho vir a se tornar um
profissional do futebol.

A familia, entdo, desempenha papel fundamental na busca da profissionalizacdo dos
adolescentes entrevistados e tem na figura masculina o maior incentivador. Esse incentivo
é entendido como apoio emocional e moral de toda a familia, e, assim, muitos jovens
meninos deixam de ter desejos pertinentes a idade e passam a uma ter rotina de adulto,
encarando cada treino como a possibilidade de um futuro emprego.

Nessa busca profissional, a motivacéo parte de diversos agentes familiares, como
observamos: “Sao meus tios todos, meu pai, tudo”. E complementam: “Minha familia,
assim eu nunca [vou] desistir € vou conseguindo... gracas a Deus”. Pimenta (2008, p. 124)
encontrou essas mesmas palavras quando analisou o sonho de ser jogador de futebol de
seus entrevistados e observou esse processo de reciprocidade:

[...] na comemoragdo dos gols, nas entrevistas e nas manifestacdes
publicas é comum ver um jogador mandando beijos, abracos, lembrancas,
felicitacbes ou agradecimentos & familia. Em alguns casos, pode-se
imaginar o quanto de sacrificio a familia fez (ou faz) para sustentar o
sonho do filho.

O inicio da pratica desses adolescentes foi nos times da comunidade que jogam nas

2 [13

“varzeas”, nos “chapaddes”, “nas ruas estreitas dos bairros” e, conforme diz Silva Netto
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(1999, p. 115), “[...] esses locais foram no passado e ainda constituem l6cus de onde saem
muitos profissionais que ainda sdo observados por olheiros locais”. Além de constituir um
local para que olheiros possam indicar futuros jogadores para as equipes de base de clubes
de futebol profissional, trata-se de espacos de experiéncias sociais e de lazer, permitindo
aos adolescentes conhecerem possibilidades de jogar em outras equipes constituidas e
estabelecer um padrdo de jogo, de futebol, admirados, tradicionalmente, pela critica
jornalistica do futebol. Trata do futebol-arte, o futebol malandro, que tradicionalmente se
ventila em unissono que somente o brasileiro tem: “Ah! eu sempre assistia televisao, os
caras jogando bola ai eu se animei pra jogar, sem ninguém pra ensinar’. Essa fala ¢é
enfatizada pela critica que afirma que a liberdade e a criatividade se encontram nos
campinhos das varzeas, longe de técnicos que prendem o corpo do jogador.?

Acompanhando a iniciagdo no futebol, nota-se que a maioria dos adolescentes
prefere as posicdes de linha de frente, ou seja, atacante. Os adolescentes/atores revelam
inclinacdo para posi¢des diversas, contudo o imaginario esta todo voltado para as posi¢des
de destaque: “Eu joguei como lateral, na escolinha do meu tio, depois fui pra meia e agora
t0 como atacante”, ou seja, querem atuar no ataque, ja que os jogadores de maior destaque
e reconhecimento jogam nessas posicdes que sdo mais privilegiadas. Para Rial (2008, p.
31),

[...] os futebolistas brasileiros ndo apenas estdo numericamente presentes
mas, mais importante, ttm uma presenca qualitativamente central pois
ndo raramente ocupam as posi¢des principais em cada equipe, sdo 0s
destaques, seja atuando no ataque, posi¢fes que historicamente tem
prevalecido como l6cus de reconhecimento dos principais jogadores [...].

Parece-nos que ser atacante é uma questdo de distincdo; distingdo social para o0s
nossos atores, preenchimento de status que se identifica pela simbologia do heroi, do idolo,
figura imanente ao esporte, que se traduz pelos grandes nomes do futebol. Até hoje, no
Brasil, a historia do futebol e seus herdis tem sido contada pelos gols dos atacantes. Cria-se
um mito, que é instituido pela midia mediadora como instituicdo, e pela modernidade
construtora das dimensées simbélicas.®> H& uma relacdo direta entre o iniciante (nosso
atores) e os herdis, pois ser atacante é sindbnimo de prestigio pela imprensa e, dificilmente,
ele sera culpado pela derrota do time. Esse discurso pode ser visto nas falas de nossos
atores, visto que, entre posicOes e outros fetiches que adentram o imaginario, aparecem
outros elementos que povoam esse imaginario social. As diversidades desses elementos se
traduzem palpaveis em camisetas, botons, flamulas, fotografias, albuns, toalhas, poOsteres,
gue se multiplicam como expressdo de uma cultura que procura construir identidades
permeadas pelos meios midiaticos, como orkuts, MSN e netscapes.

2 Assistindo a um programa esportivo, um dos interlocutores diz: “Todo jogador quando inicia, mesmo sendo
profissional, se ele é de escolinha de clube, deve jogar um pouco na varzea, la aprende um pouco deste
molejo com o corpo, esse futebol moleque [...]”.

* A dimens&o simbélica é mediada pelos programas de TV que os adolescentes tém preferéncia por assistir, a
saber: Globo Esporte, Esporte Espetacular, Troca de Passes e Jogo Aberto.
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Percebe-se, assim, que a identidade se perde em imagens e reflexos do poder da
cultura visual. Ndo se observa possibilidade de alteracdo nas condicdes da relacdo entre o
imaginério (sonho) dos sujeitos/atores e o imaginario coletivo (contexto que o cerca). Ou
seja, 0 sujeito é parte de uma realidade ndo real, como vemos na fala de um ator: “Eu

. . . , . . - . . 4
gostava muito do cara, ele joga muito, é uma inspiracdo e fui aceito”.

Augé (1994), em Sentido dos outros, trata do imaginério individual. Para esse
antropologo francés, os simbolos (ser atacante ou ter camisetas) sdo representacdes
coletivas, temporariamente imutaveis, que assim se figuram no tempo e no espaco da fase
da adolescéncia. Nesse caso, vive-se uma realidade continua, pois ndo mudam as
condigdes de simbolizacéo.

Vive-se 0 paradoxo, pois temos a sensagéo de que conhecemos tudo e estamos dentro
da realidade construida socialmente. Essa realidade percebe-se na profissionalizacdo que
um ator diz estar préxima. Revela conhecer “O Denilson, que ja jogou no Palmeiras, no
Real Betis ele foi varias vezes na igreja de meu avo”. Isso coloca o ator/adolescente como
um personagem do mundo dos “sonhos” no interior da prépria realidade. A proximidade
das relacdes promovidas pela cultura visual e da tecnologizacdo da modernidade encenam
e constroem constelacbes de relagcbes superficiais, mas que criam fronteiras de
pertencimento.

Para Augeé (1994), no mundo dos sonhos, existem diferentes estagios: ha o0 mundo da
revelacdo das coisas e 0 mundo da auséncia das coisas reais. Tais estagios/mundos séo
revelados na fala dos atores: “Porque sou da mesma familia e a mesma oportunidade que
ele teve eu também posso ter”. Essa fala revela a falta de um mundo das coisas, ou seja, 0
mundo de oportunidades sociais e politicas.> Ora, essa auséncia das coisas reais é
justamente 0 mundo de nossos atores, pois as auséncias das coisas sociais/politicas permite
construir um mundo de coisas ndo reais, vendo no outro ou nos fetiches do mundo
esportivo o alcance da realidade construida pelo poder das apropriacbes do mundo das
auséncias de coisas reais.

Nesse mundo de auséncias de coisas reais, 0 estudo e a escola sdo vistos como algo
funcional nas auséncias de coisas sociais, pois, “[...] se for jogar em times de fora, jogar na
Espanha e ndo souber falar espanhol, tem que estudar”, conforme revela um de nossos
atores, acompanhado por outros discursos. Quando perguntado acerca de ter estudos, ele
nos responde: “Tem que ter pra ser profissional, tem que assinar a ficha, saber o que o cara
ta falando”. Outro ator diz o seguinte: “Tem vez que tem campeonato e, se nao tiver nota
boa, ndo viaja”. A motivagdo de estudar parte de um principio do alcance do imaginario, da
realizagdo dos objetivos “sonhados”. Os estudos declinam em situagdes e motivagdes
factoides que se encaixam em um contexto ainda inerente ao mundo de coisas ndo reais.

* Foi aceito em seu orkut. Revelam que fazem parte de sites: orkut, facebooks de jogadores de futebol.

® N&o é garantido aos adolescentes das classes operarias/trabalhadoras a oportunidade de ter seus direitos
sociais assegurados, uma vez que 0 basico, um ensino de qualidade, ndo é ofertado. Essa falta de perspectiva
leva o adolescente a achar que s6 como jogador de futebol poderéa conseguir ascensdo social e econdmica.
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Buscamos conhecer esse “sonho” de que falamos nos discursos dos informantes e
assim foi possivel desvelar essa categoria. O sonho parece ser um objeto manipulavel,
criado pelos proprios sujeitos. Em outras analises, ele é concebido como criagdo do
imaginario que ndo pertence ao seu dominio, assim como relata outro informante: “Essa
busca ai eu sempre busquei desde pequeno. Eu nunca pensei em desistir e, com fé em
Deus, eu vou conseguir. Ndo importa jogar aqui no Estado ou em clubes de fora, na
Europa, na Argentina. O importante ¢ conseguir”. O sonho aqui traduzido ndo ¢ fruto da
natureza humana e sim criagdo das instituicbes sociais. Diriamos que sonhos séo
expressOes do imaginrio social. Trata-se de um objeto distinto na visdo de Augé (1994, p.
19), bem diferente daquilo que se percebe: “[...] que ele ndo tem nem cor nem os brilhos
que os olhos véem”. Se ndo ha outros caminhos, ndo ha como ter outras escolhas, ja que os
sonhos sdo cria¢do do imaginario social.

Percebe-se que o sentido da palavra “sonho”, discursado pelos atores, faz referéncia
a algo que vai se completar, que pode ser determinado. Os pensamentos por si sés se
esgotam e finalizam-se no alcance de um determinado objetivo. Esse parece o caminho a
ser percorrido para o alcance dos objetivos. Nesse sentido, o significado de sonhar em
querer ser jogador de futebol sé existe para o sujeito que sonha como nos ilustra o seguinte
ator: “Nao sei dizer, sei que tenho esse sonho desde crianga, desde pequeno”.

A representacdo construida tradicionalmente tem seus simbolos que ddo lugar as
palavras. Simbolos esses que se constituem em linguagem; sdo as imagens arquitetadas que
modulam posi¢des e conferem sentido as atitudes. A proxima fala exemplifica isso: “La em
casa tem a foto do Savio que jogou no Flamengo. Era do meu tio que o conheceu... ele me
deu”. Tal fala revela uma forma simbodlica de subjetividades que se constitui como ordem
mediadora necessaria para a pulsdo de continuar sonhando.

Essa forma de subjetividades arquitetadas identificamos, entre outras, nas instituicdes
midiaticas. O poder, o lastro de uma instituicdo, é dado por seus representantes, quando
eles sustentam o lugar simbdlico que ela oferece. O laco simbdlico que une significante e
significado se fortalece e se naturaliza, pois a instituicdo forte tem poder para subjetivar as
pessoas e permite identificar, na linguagem emitida, a verdade, tendo em vista que “Tudo
que a gente vé na televisdo é de futebol, da aquele incentivo, aquela vontade”. Os
adolescentes passam a pensar, sentir e agir a partir daquelas significagdes interpretadas ou
ja dadas e estabelecidas de significados.

Para Augé (1994), a modernidade destroi o imaginario e se aproxima da ficcdo, nao
havendo uma separacdo entre o imaginario do sujeito e a ficcdo, pois o imaginéario, aqui, é
a propria ficcdo. Nesse sentido, ocorre a impoténcia da constru¢do de uma representacao
pelo sujeito: “Eu vejo pela TV que eles jogaram muito, foi muita luta pra eles chegarem até
14” e “Porque eles ja foram pobres ja e jogaram em campos igual a gente, e ta 1a hoje”. Isso
significa dizer que as condi¢des para que essa relacdo seja questionada ndo acontecem,
pois a imagem mostrada € a propria ficcdo. Nao vemos, portanto, uma
identidade/alteridade. Ora, a existéncia de uma realidade s6 é possivel no momento em que
ela permite compreender o mundo por meio de um olhar diferenciado, pressupondo o
diferente a partir do individuo, e por meio de experiéncias dos contatos sociais. Dai a
realidade ser relacional.
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No mundo de ficcdo, as relagbes sdo singulares, ou seja, sdo individuais. O
individuo/ator, ao se ver no outro e com o outro, destroi a possibilidade de alteridade, pois
0 eixo da alteridade que liga categorias que promovem a identidade é atravessado por uma
forca que ndo permite tal distin¢do, porque o individuo se situa no campo/mundo ficcional.
N&o havendo essa relacdo com o outro, tais identidades ndo sé@o elaboradas, pois 0 mundo
vivido ndo é ritualizado e ndo ha dindmica de vida com o outro e com o coletivo, para
entendé-lo como diferente e dai brotar, minimamente, a possibilidade de identificar-se com
o diferente e promover uma possivel ruptura com as “forg¢as” que o coloca nesse mundo de
“sonhos”, até aqui denominado de ficcional.

Augé (1994) nos leva a pensar no lugar como espaco antropoldgico, como um
espaco identitario, relacional e histérico. Esse espaco ficcional constitui o ndo lugar, aqui
denominado de espaco e mundo dos “sonhos” dos atores. Esse serd um lugar ndo
relacional, ndo identitario e ndo histérico. Assim, ndo sdo somente aeroportos e estacdes
ferroviarias que constituem um ndo lugar. Ampliamos a interpretacdo de que o espaco do
mundo ficcional do futebol, criado e constituido pelos meios midiaticos modernos, é a-
historico, visto que cada individuo traca individualmente sua trajetéria, ndo havendo uma
construcdo coletiva de identidade que ocupe o0s espagos transitérios do futebol.

Dessa forma, cria-se uma verdade ficticia entre o espectador e a tela da TV, porque
as imagens veiculadas difundem uma iluséo diretamente proporcional a realidade que elas
registram, resultando em discursos, como o que se segue: “[...] que todo garoto que joga
tem o sonho de ir pra Europa, pra poder chegar a Selecdo. Pra chegar a Selecdo tem que ter
jogado na Europa”.

Isso é 0 que Augé chama de estado de passividade, em que 0s espectadores absorvem
tudo pelos olhos, facilitando a identificacdo com o processo de projecdo das imagens. O
importante para que isso se concretize é a propria imagem como discurso, como instancia
que evoca a realidade.

Os acontecimentos e fatores existentes no mundo profissional do futebol sdo
convengdes sociais/politicas; sdo transmitidos e aceitos sem que possam ser analisados
pelos individuos que se encontram nesse espaco e, mesmo que exista uma necessidade,
esta se encontra ausente de sua consciéncia. Para efeito de analise, essas convencdes
surgem no cotidiano, trazendo a sensacgdo de que as escolhemos, quando, na verdade, 0s
individuos estdo envolvidos num processo mediante o qual eles fazem opg¢édo, mas nédo
decidem.

H& uma institucionalizagdo de bens simbdlicos difundidos em relagBes que
perpassam o “terreno social”. Os atores que assim entendem ter um capital de producao — 0
futebol — consideram que a profissionalizagdo se da em continuum crescimento,
diferentemente das outras relacdes existentes no mercado de trabalho.

Para tanto deixamos a categoria sonho de Augé (1994) e penetramos no mundo dos
desejos, da fantasia, que sdo superiores as imagens produzidas pela midia. Percebe-se, nas
andlises dos discursos, a existéncia de uma ficcdo sem autor e de uma néo separagdo entre
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0 imaginério e a ficcdo. Isso é que possibilita & midia a identificagdo do sonho em que tudo
se mescla e se confunde e todas as imagens somam-se as encenacdes dos proprios atores
(dos adolescentes) como expressam nas falas: “Meu time do coragdo ¢ o Flamengo”, “Ah!
meu sonho ¢ querer jogar 14 também”; “Quando visto a camisa, sinto como se tivesse
jogando”. Constroem-se, assim, espacos ndo demarcados. Ndo h& separagdo entre o
imaginario e o ficcional, e os informantes revelam isso em seus discursos, por exemplo:
“Ah! Eu ja conversei com o Denilson, com o Savio”. Julgam que o fato de conhecer a vida
privada do idolo os tornam pertencentes a um espaco demarcado por um ndo lugar, a-
historico, ndo relacional e sem identidade. E das encenagbes dos fatos e das relagdes
estabelecidas que provém a falta de simbolos criadores de vinculos, pois o imaginario
individual cria uma relagdo exclusiva com a imagem. E um imaginario sem identidades e
absorvido pelo mundo de auséncias de coisas reais e politicas.

Considerac0es Finais

Ao finalizar o estudo, retomamos o0s objetivos propostos inicialmente. De um lado, a
discussdo das categorias discutidas no interior da pesquisa aponta para um ineditismo no
cenario da literatura da Educacdo Fisica brasileira. Isso permite ampliar as discussdes
quando se trata de estudar o futebol como objeto da Educacéo Fisica usando referenciais da
antropologia.

A familia, a Midia televisiva e an6nimos do futebol sdo os agentes motivadores para
a continuidade do “sonho” dos adolescentes de se constituirem como profissionais de
futebol. O rompimento com a literatura decorreu do isolamento da categoria sonho que
aparece nos discursos dos adolescentes, promovendo um olhar desafiador que necessita de
andlise substanciada para discuti-la com a literatura que aponta as instituicbes modernas
como criadora de um mundo de imagens ficticias, e o mundo do futebol criado no
imaginario dos adolescentes se encontra nessa “criagao” da modernidade, como teoriza M.
Augé.
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