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Obvio Ululante: falando de futebol no radio

Luiza Aguiar dos Anjos®

Esse relato trata da experiéncia da realizacdo do programa de radio Obvio
Ululante, produzido pelo Grupo de Estudos sobre Futebol e Torcidas (GEFuT) na Réadio
UFMG Educativa, emissora da Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG). O
programa tem como intuito tratar temas correlatos ao futebol reconhecendo-o como
fenémeno cultural. N&do visamos ainda apresentar fatos e verdades acerca desse esporte,
mas provocar reflexdes e questionamentos. Esse trabalho reflete sobre os processos de
construcdo desse programa que estreiou em maio de 2010 e 0s retornos ja observados.

Em setembro de 2006 surgiu o Grupo de Estudos sobre Futebol e Torcidas
(GEFUT) na Escola de Educacdo Fisica, Fisioterapia e Terapia Ocupacional da
Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG). O grupo surgiu com o objetivo de pensar
no futebol para além de seu aspecto bioldgico, entendendo-o como uma manifestacao
cultural e estudando-o a partir das perspectivas das ciéncias humanas e sociais. Ao pensar
no futebol enquanto elemento da cultura, o GEFuT busca contribuir com a formagéo de
professores de Educacgdo Fisica. Sob nosso ponto de vista, hd uma lacuna nessa formacao,
que se reflete na atuacdo desses profissionais nas escolas, como aponta a pesquisa de Luiz
Gustavo Nicacio (2010) em que se averigua que o torcer ndo € discutido na educacéo fisica
escolar. Por mais que os conteudos da educacdo Fisica ja sejam em grande parte
compreendidos como componentes da cultura, ndo havia uma reflexdo mais aprofundada
sobre eles. Isso se torna mais evidente quando pensamos no futebol, esporte de maior
imersdo na sociedade brasileira. Serd que ndo deveriamos ser provocados a refletir sobre
esse fendmeno para além das quatro linhas?

O GEFuT iniciou sua atuacdo por meio de pesquisas que discorriam sobre temas
diversos relacionados ao futebol e ao torcer. Apesar de reconhecermos a importancia das
pesquisas académicas, existia no grupo o incébmodo de que essas reflexdes se limitassem
aos Nnossos pares e ndo estabelecesse dialogos com a sociedade. Isso comegou a mudar
quando, em 2008, foi criado o seu primeiro projeto de extensdo. Sob o titulo de “Ciclo de
Debates: A paixdo clubistica e o torcer em Belo Horizonte”, o intuito do projeto era
discutir dentro da escola os temas que vinhamos desenvolvendo academicamente.
Realizando intervencbes semanais dentro de duas instituicbes, o grupo buscava
desenvolver metodologias e construir conhecimento com esses alunos de forma dialégica.

Certamente a escola € um espaco privilegiado para o desenvolvimento de um trabalho de
formagéo, mas sabemos que ndo é o Unico. No final do ano de 2009 surgiu para 0 GEFuUT
um novo desafio: a possibilidade de produzir um programa de radio sobre futebol na Radio
UFMG Educativa®. O grupo aceitou o convite, vislumbrando mais uma oportunidade de
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2 A emissora pode ser sintonizada na freqiiéncia 104,5FM ou através da internet pelo sitio eletrnico
www.ufmg.br/radio

expandir os horizontes de visibilidade de nossas pesquisas e investigages.O primeiro
passo para a construcdo do nosso programa era entender os objetivos e caracteristicas de
uma radio universitaria, e mais especificamente da Radio UFMG Educativa. Segundo
Sandra de Deus (2003), a legislacdo brasileira sobre radiodifusdo ndo faz referéncia
funcional ou conceitual sobre as Radios Universitéarias. Segundo ela, o Cddigo Brasileiro
de Telecomunicagdes as enquadra como Educativas e ndo determina nenhum tipo papel
que devem cumprir devido a sua ligagdo com a universidade. 1sso acaba por fazer com que
cada emissora, isoladamente defina sua programacao e seu conteddo ndo necessariamente
refletindo quanto a seu interesse publico.

A radio educativa, por sua vez, é aquela que serve as maiorias e que deve ter como
objetivo a democratizacdo da informacdo (MELLO, 2005). Dessa forma, quando
consideramos as emissoras universitarias nio basta falar ao publico académico. E
importante que ocorra a difusdo do conhecimento para um publico amplo, buscando que as
informacdes veiculadas contribuam na formacéo dos sujeitos.

Dentro dessa perspectiva, a Radio UFMG Educativa, surgiu em 2005, por meio de
uma parceria entre a UFMG e a Empresa Brasil de Telecomunicacdo. A emissora apresenta
uma programacédo diversificada incluindo programas jornalisticos, musicais e educativos.
Ela é dividida em dois ndcleos, o de jornalismo e o de producdo. O nucleo de jornalismo é
formado por professores e alunos exclusivamente da &rea de comunicacdo e, como 0
préprio nome diz, é responsavel pela cobertura jornalistica da radio. O nucleo de producéo
é onde programas de contetudos mais diversificados, numa légica mais cultural e menos
factual, sdo criados. H& programas produzidos apenas por alunos e professores da
comunicacdo e outros que se encaixam no que é chamado de sistema de colaboracgéo.
Nesse sistema, no qual nosso programa se enquadra, pessoas, ndo necessariamente do
curso de comunicacdo, podem propor a realizagdo de um programa. Se a proposta vier de
encontro com 0s objetivos e interesses da Radio, ela dispde de sua estrutura e orientacdo
para colocar projeto em pratica. Por meio desse sistema, grupos vinculados as mais
variadas areas do conhecimento produzem programas na emissora, como, por exemplo,
“Na Onda da Vida” da Biologia, “Pensar Educacao, Pensar o Brasil” da Faculdade de
Educagao e “Oikos”, da Economia.

Ao ingressar em uma radio universitaria sabiamos também dos limites de seu
alcance. Limites esses tanto de ordem técnica (a poténcia de operagdo da radio é restrita
por lei e a equipe € limitada, por exemplo) quanto culturais (por desconhecimento ou
preconceito sdo raras as pessoas que escutam a uma radio universitaria, educativa ou
comunitaria). Apesar de saber que o numero de ouvintes dificilmente seria expressivo,
acreditamos no projeto.

Antes da estréia do programa era necessario aprender sobre o sistema de producéao
de um programa e mais importante: definir todos os detalhes a respeito do nosso, desde
conteddo até quem seriam 0s integrantes e suas responsabilidades.
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A primeira definicdo foi relativa ao nosso contetido. Queriamos que através dele
estivesse clara a nossa visdo sobre o futebol: um fendémeno cultural que afeta a vida dos
brasileiros nas esferas politica, social, econdmica. Dessa forma seria fundamental que
abordassemos ndo sO 0s aspectos técnicos e taticos do esporte, mas principalmente os
desdobramentos dessa manifestacdo na sociedade. N&o podiamos também deixar de lado o
ponto primordial que move o futebol: a paixdo. Valorizando a passionalidade desse
fendmeno, queriamos que nosso programa fosse um “protesto contra a racionalidade
limitada” (LOWY apud MELO, 2006 p.25), uma “aventura intelectual e passional, politica

e magica, poética e onirica” (idem), indo na contramao dos “idiotas da objetividade™.

Em seguida, definimos que nosso publico alvo seriam os boleiros, aquelas pessoas
envolvidas no mundo do futebol seja pela pratica ou pela assisténcia, que em geral pensam
saber muito sobre o esporte, mas pouco param para refletir sobre ele. De forma
estereotipada pensamos nesse sujeito enquanto alguém que em geral jA& acompanha
programas esportivos de outras radios, mas sempre buscando escutar opinides muito
semelhantes a sua. Definimos esse estereétipo de publico-alvo ndo por acreditarmos no
torcedor de futebol enquanto um modelo fechado de sujeito, mas como forma de propor-
nos um desafio. Ao definir que esse era 0 modelo de ouvinte que buscadvamos, tinhamos o
desafio de tornar nosso contetdo ao mesmo tempo critico e atraente aos mais exigentes e
desconfiados. Iriamos trazer os conhecimentos advindos das pesquisas que realizamos e
nas quais nos embasamos, mas isso nao podia vir ao ar como uma aula. Uma pesquisa,
quando veiculada no radio, ainda que comprometida com a realidade a que esta inserida,
ndo pode vir tal qual em seu original (MELLO, 2005). Ela deve ser transformada em
noticia, no processo que Veridiana Mello (2005) chama de comunicacdo publica da
ciéncia. Nesse processo a presenca de profissionais de comunicacdo nos amparando foi e
ainda hoje é fundamental.

Para definir quem seriam as pessoas que produziriam o programa partimos de dois
aspectos iniciais. O primeiro, que fossem membros do GEFuT, para garantir que a grosso
modo compartilhassem as mesmas idéias a respeito do futebol. O segundo é que tivessem
interesse e disponibilidade de participar do projeto, uma vez que tempo e
comprometimento seriam fundamentais, especialmente no inicio. A partir desses pontos,
buscamos selecionar um grupo que tivesse conhecimento académico e cotidiano sobre
futebol, mas com perfis diversos para que cada membro trouxesse sua particularidade ao
programa. Acreditdvamos que essa diversidade ampliaria a possibilidade de identificacao
do ouvinte com uma ou outra figura.

Dia 20 de maio de 2010 ocorreu a estréia do programa Obvio Ululante. Muito se
pode dizer do programa a partir de seu slogan: “porque no futebol nada ¢ tdo 6bvio assim”.
Entendemos que o futebol deve ser discutido, problematizado, pensado, por isso trazemos
informacdes e propomos discussdes, mas com 0 objetivo de provocar guestionamentos e
ndo de alcancar respostas. Porque como exposto no slogan ndo acreditamos em uma
verdade sobre o futebol. Nesse sentido, compreendendo nossa intervencdo enquanto uma
acdo educativa, nos embasamos nas contribuicdes dos Estudos do Lazer e da Animagao
Cultural, essa ultima definida por Victor Melo como:
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uma tecnologia educacional (uma proposta de intervencéo pedagégica) pautada na
idéia radical de medicacdo (que nunca deve significar imposicdo), que busca
permitir compreensdes mais aprofundadas acerca dos sentidos e significados
culturais (considerando as tensdes que nesse ambito se estabelecem) que
concedem concretude a nossa existéncia cotidiana, construida com base no
principio de estimulo as organizagcBes comunitarias (que pressupfe a idéia de
individuos fortes para que tenhamos realmente uma construcdo democrética),
sempre tendo em vista provocar questionamentos acerca da ordem social
estabelecida e contribuir para a superacdo do status quo e para a construcdo de
uma sociedade mais justa. (MELO, 2006, p.28-29)

® Expressdo cunhada por Nelson Rodrigues que faz referéncia aos que tratam o futebol por uma légica
exclusivamente racional

Nos consideramos, assim, mediadores que buscam a ordem por meio da desordem,
acreditando que desestabilizando assertivas podemos avangar nosso pensamento.
Complementando essa idéia, Lyotard (apud HOLLANDA, 2004) coloca que hum mundo
em que as informacdes encontram-se disponiveis em qualquer lugar a qualquer um, o
intelectual perde sua funcdo de detentor do conhecimento. Espera-se agora que esse
intelectual seja um “articulador especializado” da informacao disponivel. Nesse sentido,
nosso trabalho € selecionar, expor, questionar e refletir sobre saberes ja acessiveis a
sociedade.

Os quadros de nosso programa podem, didaticamente, ser divididos em trés grupos.
Um primeiro de carater mais emocional, que inclui historias pessoais contadas por quem as
viveu e também crénicas e poesias sobre o esporte. Um segundo voltado a histéria e
tradicdo do futebol, relatando momentos marcantes e descrevendo personalidades e
espacos célebres do universo futebolistico. O terceiro tem carater mais argumentativo e
factual, incluindo entrevistas, debates e discussdes sobre assuntos que estdo em voga.

Uma vez definidos os contetdos e como eles seriam apresentados, como fazer com
que eles cheguem até as pessoas? Como nossos objetivos sdo educativos e ndo estamos em
uma emissora comercial, a questdo qualitativa (realizar um programa que prime pela
qualidade) antevé a questdo quantitativa (ter o maior nimero de ouvintes possivel). Mas ao
acreditamos no conhecimento que veiculamos, desejamos que ele alcance um nimero cada
vez maior de pessoas.

As formas de divulgacdo que a radio nos ofereceu foram via outros veiculos da
Universidade (site e jornal da UFMG) e da Radio (chamadas ao longo da programacéo, site
e twitter da emissora), mas nos apontaram que 0s principais divulgadores de nosso
programa éramos nos. Acreditando na tatica do “boca-a-boca” passamos a frequentemente
anunciar a amigos e colegas, e criamos listas de emails para divulga-lo. Essa divulgacgéo se
mostrou extremamente eficiente no programa de estréia, quando os numeros de audiéncia
foram bastante expressivos para os padrdes da Radio. Sabiamos, porém, que 0s numeros da
estréia dificilmente se manteriam. De fato, hoje nossos nimeros seguem a média de
ouvintes do horario.
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Buscando alternativas para que mais pessoas tivessem acesso ao Obvio Ululante
decidimos disponibiliza-lo no sitio virtual do GEFuT*. Essa opcdo desobriga o possivel
interessado em conhecer o programa de disponibilizar-se no exato horario de transmissdo
para ouvi-lo. Essa acdo ainda estd em processo, portanto ainda ndo possuimos informacdes
quanto ao nimero de downloads realizados.

Outro desconhecimento nosso é quanto ao publico que temos alcangado. O limite
de nosso conhecimento sdo nossos familiares, amigos, colegas da Radio e de curso. Para
conhecer melhor nosso publico e criar um canal para discussdo criamos um email para o
programa’, mas que ainda n&o se mostrou eficiente. Apesar disso, acreditamos que uma
divulgacdo mais constante dele no programa podera surtir efeito.

Uma grata surpresa foi perceber que nossas idéias foram divulgadas ndo so6 a partir
da experiéncia do programa ser ouvido no radio, mas de maneiras indiretas. A experiéncia

4 <www.gefut.wordpress.br>

> programaobvioululante@gmail.com

de trabalhar dentro do Centro de Comunicacdo da UFMG (CEDECOM) promoveu o
convivio semanal com jornalistas da propria Radio e de outros setores da Comunicacgdo da
Universidade, além de outros diversos funcionarios. Isso possibilita inimeros dialogos nos
quais nossas reflexGes sdo passadas adiante, a existéncia do grupo € notada e potenciais
ouvintes sdo conquistados. De fato, estudantes do curso de Comunicacdo da UFMG em
varios momentos procuraram o GEFUT para que contribuissemos em reportagens que
abordavam temas diversos, em especial no periodo de Copa do Mundo.

Além da reflexdo sobre quais as contribuicbes que acreditamos trazer para a
sociedade a partir dessa experiéncia, acredito ser importante também pensar no que ela nos
enriquece enguanto estudiosos. Percebo que o trabalho diario de pensar sobre temas
cotidianos sob as lentes do conhecimento académico é um exercicio valioso. Por vezes nos
confrontamos entre opinides passionais e visdes racionais, e construir um pensamento que
permita um acordo entre esses dois lados vem sendo desafiador. E apesar de todos sermos
parte de um mesmo grupo de estudos, nem sempre temos a oportunidade de trocar idéias
sobre tantos assuntos com tal frequéncia. Além disso, é inegéavel o valor trazido pelas
entrevistas e debates com convidados, geralmente referéncias importantes sobre o assunto
abordado. Esses constantes dialogos certamente nos provocam novos incobmodos e trazem
novas questdes que podem se tornar pesquisas do GEFUT ou contribuir com as existentes.
Além disso, estabelecem um contato entre essas pessoas € 0 Nnosso grupo de estudos,
mostrando nosso interesse na troca de conhecimentos. Nessa agéo no qual damos espaco a
multiplas vozes buscamos a construcdo de uma democracia radical, que objetiva ndo o
consenso (vitéria da maioria), mas do dissenso (coexisténcia de vozes e demandas
maultiplas diferenciadas) (LACLAU apud HOLLANDA, 2004).

No sentido de ampliacdo desse processo, percebemos a necessidade de um maior
dialogo junto aos ouvintes. Ao nos deparamos com a nao efetividade do email é necessario
que pensemos em novas formas de comunicagdo com esse publico. Ja que a expectativa de
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que espontaneamente esses sujeitos buscassem se expressar ndo foi concretizada,
definimos que nos deveriamos busca-los. Dentro dos temas definidos em pauta, passamos a
realizar entrevistas com pessoas diversas que apontem suas duvidas e opinides para serem
abordados no programa, colocando-os como nossos interlocutores.

Como conclusio, acredito que a experiéncia de producio do Obvio Ululante esteja
sendo absolutamente positiva e que muito ainda pode ser feito. Com o tempo, certamente
produziremos mais e melhor, atingindo um ndmero cada vez maior de pessoas e
contribuindo para que o futebol ndo seja pensado com tanto obviedade.
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