MERCADO, ESCOLA E A FORMACAO DE JOGADORES DE FUTEBO L NO
BRASIL

Antonio Jorge Gongalves Soares
Tiago Lisboa Bartholo

Leonardo Bernardes Silva de Melo

Fellipe Lemos de Paula Barros

José Regato Brandi Neto

RESUMO

O objetivo do estudo é refletir sobre a relacaoeeatprofissionalizacéo no futebol e a
escolarizagdo. O Brasil exportou para o exteria ilimos seis anos 5.117 jogadores.
Deste contingente emigraram para Europa 2.945, #&to57,55% do total.
Argumentamos que estamos diante de uma agénciargqorita jovens do sexo
masculino, em geral das camadas populares, pasmeatuno mercado interno ou
externo do futebol; e se configura num tipo de oeEgque da base a criacdo de uma
industria de formacao profissional, que pode estarcompeticdo com a escolarizacéo
basica dos jovens aspirantes a atletas profissionai
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RESUMEN

El objetivo de este estudio es reflejar sobre lEcién entre La profesionalizacion en el
futbol y la escolarizacion. En los ultimos seis @fidrasil exporto a varios paises 5.117
jugadores. De éstos, emigraron a Europa 2.945,ap ede57% del total. Nuestro
argumento es que estamos delante de una agenciaaleeciona a jovenes Del sexo
masculino, en general de las capas populares, grauar en el mercado interno o
externo del fatbol; y constituye un tipo de negagi fornece la base a la creacion de
una industria de formaciéon profesional, que, a e vpuede estar compitiendo con la
escolarizacion basica de los jovenes aspirantdstasaprofesionales.

Palabras-claves: Mercado, futbol, escolarizacion

ABSTRACT

The aim of this study is to think critically abaoilte relationship between professional
soccer and education. In the last six years, Begiorted to several countries 5.117
players. From this number, 2.945 emigrated to Eeyrogpresenting 57,55% of the total.
We argue that we are before an agency that: recpating males, generally from
popular social strata, to play inside or outsidedbuntry; and sets up a kind of business
that structures the appearance of an industry afepsional soccer players, which may
be competing with the basic education of the yowagdidates that hope to be
professional athletes.

Key-words: Soccer business, school, football player

Introducao

Os estudos sobre os processos de deteccao e teaitvade talentos no futebol
indicam que o mercado desse esporte tem como supartnovo tipo de agéncia de
formacdo profissional que recruta jovens adolessenem geral, pertencentes as
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camadas populares (RIAL, 2006; DAMO, 2005; PAOLO0N?). Esses jovens investem
um tempo significativo de suas vidas nessa careeigpssuem como horizonte um
mercado altamente competitivo, com poucos postos trdbalho valorizados
economicamente. Observemos que para os malsucddidbBculdades na reconversao
do capital acumulado — conhecimentos sobre o espoaprendizagens corporais — em
capital econdmico no exercicio de outras ocupagfEissionais.

A formacéo no futebol pode se iniciar a partir i@sanos de idade, muitas das
vezes em regime de albergamento, e tem uma dudacaproximadamente 5.000 horas
de trabalho voltado para o dominio de técnicasararp e psicologicas para a pratica
esportiva (DAMO, 2005). Essa carreira exige dedioagtegral e extenuante trabalho
corporal para aqueles que pretendem entrar negsigadb mercado. Todavia, é nesse
mesmo periodo da vida que a Educacdo Bésica, enetdge do jovem dedicacdo na
incorporacdo de capital cultural para que possauss das chaves de acesso ao
mercado de trabalho. Em outras palavras, estamlasdfa da possibilidade de
reconversao do capital cultural, em seus diferees¢sdos, em capital econémico, no
sentido de Bourdieu (1998).

A luta dos jovens que aspiram a ser jogadores tddly os seus sonhos e
frustragbes tém sido objeto do cinema, da telewsdos jornais, mas nao tem recebido
a mesma atencdo das pesquisas sobre a formac&sipral no esporte no campo da
educacédo e de areas correlatas. Observemos quagéssaa de formacédo profissional
de jovens para o futebol tem operado no Brasil eoemtnos paises sem nenhuma
orientacdo de politica governamental. O problema spiinstala é o seguinte: se ndo
temos dados sistematicos sobre esse tipo de foomagéfissional, também
desconhecemos os efeitos que ele acarreta nasadledos aspirantes a jogadores de
futebol. O objetivo deste texto é problematizaelagéo entre a profissionalizacdo no
futebol, a escolarizacdo e o mercado desse esporte.

Futebol, identidade e mercado

O futebol como espaco de identificacfes (locais@omais) estruturou-se na
configuragdo dos Estados nacionais a partir dd filmaséculo XIX como fruto da
expansao capitalista e dos projetos de modernizagdm sempre consensuais ou
planejados (SOARES; LOVISOLO, 2003; GUTTMANN, 1994ANDELL, 1984).

O processo de popularizacdo desse esporte na Aamgaiina se deu no
cenario dos embates de classes e dos interesgegpids em dominar politicamente as
instituicdes esportivas. Desde cedo, o futebol alava-se como local estratégico para
acumular capital politico, como ocupacédo remuneraala as camadas populares e
como industria do espetaculo, na medida em qu@atnaltiddes na época. Nao se pode
esquecer que todo esse movimento estava ancoraldalifegientes interpretacdes
culturais sobre os valores civilizatorios e edumaais do esporte.

O espirito que animou a difusdo dos esportes paeFcemum aos paises pos-
coloniais. Archetti (2003) afirma que esportes comofutebol em paises como
Argentina e Brasil e 0 beisebol em Cuba, além dares atrelados ao projeto de
modernizacdo dessas sociedades, foram percebidos Goego[s] moderno[s] y
democratico[s] que posibilitaba a los jugadores gaes de origenes modestos, la
experiencia de la mobilidade socig. 260).

Nesse sentido, o futebol possibilitou que os paidasAmeérica Latina
participassem do mercado das nat@asa além do fornecimento de matéria prima.
Nesse mercado transnacional das identidades na&ipaéses como Brasil, Argentina e
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Cuba teriam se notabilizado desde cedo por expootaos, ritmos e comidas exoticas
(ARCHETTI, 2003).

Se 0 processo de identificacdo coletiva pelo futebaleu inicialmente como
local de construcdo de sentimentos nacionais dslocapidamente tais sentimentos
identitarios se tornaram um valor agregado aosuposde corpos no mercado dos
esportes conectando diferentes paises a partiraliesdades. Observe-se que as
identidades sédo construcdes simbdlicas e normatsifisadas relacionalmente no
espaco contestado da cultura (CUCHE, 1999; KUPRBR2). Tais identidades, para
além da producédo dos sentimentos de coesao omslissgpodem ser transformadas em
valor agregado aos produtos disponiveis no mercdflACHADO, 2004;
BARTHOLO; SOARES, 2006). De fato, as identidadesnmadernidade tardia sdo
consideradas flexiveis, contingentes e estdo asjedds questdes historicas do
desenvolvimento humano (HALL, 2001; 2003).

O processo de transferéncia e negociacdo de jagmdortre 0s principais
produtores de futebolistas da América Latina e el ocorreu durante boa parte do
século XX. Todavia, esse processo intensificoueséltimo quartel do século anterior
e, nos ultimos anos, o fluxo migratério aumentoanfigurando uma verdadeira
industria de exportacao de servigos. A crescentedda de transferéncias de jogadores
brasileiros para o exterior € produto de varioerés, a saber: baixo potencial de
empregabilidade do mercado interno; interesses ebtimps e financeiros dos clubes
estrangeiros; calculos de custo e beneficio nartag&o desses servigos especializados;
a formacdo de um corpo de empresarios avidos dearaegocios nos diferentes
paises, credenciados ou ndo pela FIFA; mezanismo de solidariedadgiado pela
FIFA, no ano de 2001

A criacéo da Lei Pelé e o caso Bosman na Europi@ues novas regras para
as transacfes comerciais dos jogadores. O novo oniaptacilidades e beneficios para
todos os atores envolvidos nas transacdes. Emsop#lavras, ha ganhos financeiros
para todas as partes envolvidas em cada negocipgfores, empresarios, times,
patrocinadores, entre outros. E uma situacdo n tqdas ganham. O argumento
romantico que afirma que os jogadores no passabarti “amor a camisa” ou ficavam
anos no mesmo clube por “amor” deve ser analisag@rér das novas regras e
demandas do mercdtio

O fluxo de jogadores para o exterior e a centrdédinanceira do futebol
europeu, captando jogadores dos diferentes paésessido temas de algumas analises
no Brasil (ALCANTARA, 2006; CARVALHO; GONCALVES, 206; SOUTO, 2004;
DAMO, 2005; HELAL, 1997; LEONCINI e SILVA, 2005; RR\I, 2000). Em geral, as
andlises apontam para: 1) o problema da admingstragnadora e patrimonialista dos
clubes brasileiros e a consequente resisténcim@giadle uma administracédo racional;
2) a nova relagéo de trabalho entre clubes e jogadmm a promulgagdo da Lei Pelé
(lei n. 9.615, de 24 de marco de 1998), que exiingfigura juridica do passe3) a
centralidade da figura do empresario e do ajemssa nova configuracdo de mercado;
4) a limitacdo de postos de trabalho para jogaduyesercado brasileiro; 5) a formagéo
de uma ‘“indastria” de formacédo de jogaddres 6) os baixos salarios em termos
meédios no mercado brasileiro. Como os trés prirseitens ja foram exaustivamente
analisados pelos autores supracitados, nos coapemivs nos trés ultimos.

Note-se que as negociacdes de jogadores de fyiakmb exterior reforcaram
as estatisticas das exportacoes:

O negocio futebol tem peso consideravel na expéotdgasileira. As vendas
de jogadores estdo entre os servicos exportadosppéd que apresentou aumento de
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34% em 2005 (cerca de US$ 6 bilhGes). Esse grupsedecos representa 40% das
exportacdes brasileiras (toda a exportacdo brasitks servicos gerou US$ 16 bilhdes
em 2005). (ALCANTARA, 2006, p. 299).

Esses dados constam das operagdes registradasico Bantral (BC), dentro
da rubrica de servicos empresariais, profissiopamitros técnicos. O fenbmeno de
imigracdo de jogadores aponta para um alto gragodectividade e integracdo no
mercado global do futebol, mas ha-de se destaesgse fendmeno faz parte de um
movimento mais amplo do processo migratorio e exdcd entre 0s paises pobres e 0s
ricos a partir dos anos de 1980 (COGO, 2002; BAEBHEHR, 2003; FUSCO, 2006;
HALL, 2003).

Esse cenario criou um tipo especifico de produgdigodadores que visa
prioritariamente 0 mercado exterior. Os jovensukctos para 0s centros formadores
passam a ter como meta profissional a migracdoqaras paises. As faixas salariais
variam e h& uma hierarquia de acordo com os mescgde tém mais visibilidade
midiatica e prestigio junto aos torcedores/consoresl Nesse mercado global temos
um modelo que possui um nucleo composto por ouasgdas externas. No centro do
mercado temos 0s paises europeus — principalntéfite Inglaterra, Franca, Espanha e
Portugal — que sdo o grande destino dos trabaléadoigrantes do futebol. Ao redor
desse nlcleo temos respectivamente as Americasutiee Sentral, seguidas do
continente africano e fechando o circulo a Ocealsi@a e América do Norte. Este
modelo esta baseado no poder econémico dos clebfesethol que contratam os atletas
e no sucesso doméstico das ligas de futebol (MAGEESUGDEN, 2002;
DABSCHECK, 2006}'.

Durante o periodo de 2002 a 2007 emigraram pardevi@ 5.117 jogadores
brasileiros. Desse montante, o continente europea fue recebeu mais futebolistas:
2.945 representam 57,55% de todas as transferéreatizadas para o exterior. O
continente asiatico foi o segundo maior importadom 22,71% das transferéncias,
totalizando 1162 jogadores. Com um pouco mais é&, HOAmérica do Sul é o terceiro
maior destino dos jogadores brasileiros, com 54&aat transferidos no periodo. Os
demais continentes ndo sado os destinos prefermodrdsileiros, como é demonstrado
pelos numeros apresentados: Ameérica Central (3,4%)erica do Norte (3,75%),
Africa (1,54%) e Oceania (0,439%).

Se 0 numero de jogadores que saem do Brasil talasas € significativo, a
taxa de retorno também o é. Em 2005 sairam dda8pdigopgadores, sendo 54,85% para
a Europa. Durante o mesmo ano retornaram 491 gtldtase total a taxa de retorno do
continente europeu foi de 48,07%. Em 2006, a taxeetbrno diminuiu, 311 jogadores
voltaram ao pais e emigraram 848 jogadores. Nodar2007 ocorreu o maior nimero
de transferéncias do futebol brasileiro: 1085 joges. O retorno nesse mesmo ano foi
de 489 jogadorés

Mercado e escolarizagao

O mercado para jogadores no Brasil, apesar de d@sd#@o serem precisos,
esta estimado entre 10 a 15 mil postos de trab®ade desses postos sdo empregos
sazonais e bastante precariti&istem no Brasil em torno de 500 clubes de futebo
credenciados as subsidiarias da FIFA (agéncianatérnal que detém o monopdlio do
futebol de espetaculo)” (DAMO, 2005 p. 1®oder-se-ia pensar que esse numero é
expressivo em se tratando dos postos principaistralealno nessa induastria do
espetaculo, mas algumas ressalvas devem ser feitas.
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Dos 500 clubes credenciados apenas 4%, isto éJub@s; detém 90% da
preferéncia dos torcedores (DAMO, 2005). Isso iadjae o potencial de exploracdo do
produto que os clubes podem vender junto ao puldmesumidor (torcedores) é
desigual e acarreta uma reducgéo significativa @ssop de trabalho bem remunerados.
Se calcularmos que uma equipe possui em meédia g#igoes na equipe principal,
teriamos, teoricamente, mais ou menos 520 posttalgEho na parte mais valorizada
do mercado, isto €, considerando os 20 principlaises no Brasil que disputam o
campeonato nacional da primeira divisao.

Os salarios de jogadores no Brasil sdo baixos ssidgrarmos os sonhos de
mobilidade social e econbmica dos jovens, em su@ri@aoriundos das camadas
populares. A piramide salarial dos jogadores psafisais no Brasil ndo mudou muito
nos ultimos oito anos. Os dados divulgados pelafédienacdo Brasileira de Futebol
(CBF) em 1999 indicavam que 51,6% dos jogadore=bram até um salario minimo e
33,2% até dois; se somados esses percentuais pegemsar que 84,8% dos jogadores
recebiam salarios que variam entre 160 a 320 dolerensais pelos valores atuais;
acima de dez salarios minimos apenas 5,2% (PROMNI0)2 O ano de 2003, por
exemplo, revela a seguinte distribuicdo: 82,41%gisem entre 1 a 2, 2,05% entre 10 e
20 e apenas 3,57% acima de 20 salarios minimosAHEROARES; SALLES, 2005).

Os dados anteriores indicam que a piramide saldoidutebol brasileiro esta
longe de ser o oasis da riqueza ou da mobilidadeéeadica tdo sonhada pelos jovens
brasileiros. Contudo, esses dados, apesar de ddaggna midia, parecem nao
desestimular a busca pela profissionalizacao reb@iit Poder-se-ia pensar que o sonho
dos jovens que estdo atuando nas categorias dedeaser um “Ronaldinho Gaucho”,
um “Kaka” ou qualquer outro famoso jogador que ataaEuropa, esta longe das
estatisticas positivas de riqueza. Embora o mereadopeu seja 0 maior destino de
nossos jogadores, esse mercado ndo é s6 formadtupes da 12 Divisdo. O destino de
muitos desses jovens € parar nas segundas e dsrdeiisdes no Brasil, na Europa ou
em paises em que a remuneracao esta longe do ariagios altos salarios do futebol.

O destino da maioria dos jovens brasileiros quéatera carreira de jogador
nao seria diferente fora do futebol, pois a origlammaioria deles e a escolarizagéo de
seus pais, em termos de probabilidade, determmasaa permanéncia nos locais
inferiores da estratificagao social (BOURDIEU, 198€ HWARTZMAN, 2004, 2006).

A escola esta longe de ser o caminho da ascensé#d para a maioria daqueles que

completam o ensino fundamental (SEGNINI, 200@lém disso, quando jovens das

camadas populares passam a receber salarios parafytebol, ainda que os valores

sejam semelhantes aos dos seus pais, iSSo podsariar uma espécie de mobilidade e
prestigio social se comparado as ocupacdes malnexaaas e pouco valorizadas dos
Seus responsaveis.

Formacéo e escolarizacéo
A alta de demanda de jovens que chegam aos clubasprojetos sociais

com a finalidade de profissionalizacdo indica gsalesejos construidos culturalmente
sao mais potentes que as oportunidades concret@ioias. Damo (2005), ao realizar
um questionario junto aos alunos de escolas, @sle privadas, de Porto Alegre,
indica que um em cada trés meninos pertencentex@aepublica deseja torna-se
jogador de futebol. A relacdo cai para metade quasliamos para os dados das
escolas privadas. Esses dados representam apenas exploracdo dessas
representacdes sociais, todavia, ratificam anaiiséieativas de que, quanto menos



e xviconbrace
< " MMCOonice

capital cultural possua o jovem no ambiente famihaais ele aposta em profissbes que
nao dependam diretamente da escolarizacdo (ALVESRON TI, 1994).

Toledo (2002), ao analisar o processo das “perastadu seja, teste para
selecdo de jovens para possivel aproveitamentdina$es de base dos clubes, indica
que estatisticamente menos de 1% dos aspirantgsfiaspo sdo aproveitados em
média. Em 1995, por exemplo, de 3.500 garotos gamtararam nas peneiras apenas
cinco foram aproveitados; no ano seguinte, apeo&s @k 4.000 permaneceram no
clube. Damo (2005) aponta semelhante relacéo catodvaga no Internacional Futebol
Clube em 2004. O Projeto Sendas de Futebol apeededice de aproveitamento
semelhanté.

Os jovens que se alistam para disputar uma vagee mesrcado possuem, em
geral, baixo capital cultural e sdo a “matéria-gfimecessaria para montagem de uma
“linha de produgédo de jogadores” no Brasil. De [fade poucas oportunidades de
ascensao social, somadas a precariedade da egbtitaprasileird e do mercado de
trabalho para as novas geracoes, transformam loofypeofissional em projeto familiar
para aqueles que possuem um menino habil com abslpés.

O futebol tornou-se uma ocupacdo remunerada pafdhos das camadas
populares garantirem nessa fase da vida alimentagéola, prestigio social no local de
origem e algum rendimento, que tanto pode garaetis gastos pessddisquanto
servir como complemento de renda familiar. Damdf)@escreve que a politica do
Internacional Futebol Clube (Porto Alegre) fixa ueto de ajuda de custo para os
meninos das diferentes categorias de base: “apamdéimente 200 ddélares para 0s
meninos do Infantil, mas séo raros os que dispdssadmontante como ajuda de custo;
300 para o juvenil e 400 ddlares para os juniofps269); mas existiriam excecdes
entre os jogadores com maior “potencial” de tormase atletas de destaque.

Fernandes (2006) descreveu a trajetéria de vidMdeo™, hoje jogador
profissional no Brasil, que com apenas oito anofrginava futebol semanalmente,
durante um namero de horas semelhante ao que passaescola basica. Naguela
época o clube em gue jogava disponibilizava umpaxa pega-lo em casa ou na escola
para ir ao treino. Além do transporte, o clube pagaos jogadores a mensalidade da
escola e no caso especifico de Mario o valor emrtido em “ajuda de custd;ja que
ele estudava em escola publica.

Mario, nesse periodo com oito anos de idade, saieada as seis horas da
manha e voltava por volta das dez da noite comtonsta. Como a legislagao protege
a autonomia dos atletas, determina que os consajas assinados a partir dos 16 anos
por tempo limitado, o trabalho, a vigilancia e dwsgio realizadas pelos empresarios do
futebol sao totais. Eles arrumam empregos paraigs fornecem auxilios financeiros e
protegem seus talentos esquadrinhando o tempo spare da vida desses jovens,
tornando esse periodo da formag&o nos centrogidartrento e fora desses quase uma
instituicao total, no sentido definido por Goffm@®61)"".

Como ja mencionado, no Brasil a formacdo de umdogdeva em média
5.000 horas de trabalhos corporais ao longo denb@ &DAMO, 2005). Os jovens
comecam o albergamento nos CTs, dependendo de&itda momento em que foram
revelados como talento, a partir dos 11 ou 12 aeoslade, isto é, passam a residir
separados de suas familias e, se forem sendo &powsenas categorias subsequentes,
podem viver nessa condicdo até a profissionaliZdc&0s jogadores da categoria sub-
15 treinam uma vez por dia, num dos turnos, e astudo outro; a partir da sub-16
treinam de manha e a tarde e estudam no ensinonaotO regime de treinamento
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desses jovens aspirantes a profissionais de futeblpouco difere da carga de
treinamentos das equipes da primeira diviséo.

Embora os clubes mantenham os jovens jogadorescutatios em escolas
publicas ou privadas, o acompanhamento do proaissscolarizagdo difere de clube
para clube. Muitos desses jovens chegam aos CTsuconhistorico de abandono
escolar ou com defasagem de aprendizagem, se fmidevada a idade ideal de
passagem pelos anos de escolarizacdo basica.l®ardas problemas de investimento
e de qualidade que enfrentamos na escola bras#iai@m desinteresse pelos conteldos
com auséncia de significado para o0 seu cotidiassese jovens atletas, em geral,
enfrentam variados percalcos no processo de eremlao que sdo especificos dos
jovens trabalhadores: cansaco fisico pelo excesdretshamento; falta de tempo para o
estudo e para assistir as aulas, em funcdo datantesviagens que realizam; falta de
motivacdo pelo sucesso escolar; e interesse ceamdrélitebol, tornando a escola um
objetivo secundario em suas vidas.

O grande contingente de jovens atletas, que estii@ gutela desses clubes
formadores ou dos empresarios, estuda a noite esoctegulares ou supletivos. Esse
fato agrava o problema da escolarizacéo, pois sabeue o0 ensino noturno trabalha,
para além de todos os problemas de infra-estr@ula recursos humanos, com um
curriculo que nado leva em conta as peculiaridades edtudante-trabalhador
(CORROCHANO; NAKANO, 2002). Podemos pensar que daat formacédo de
jogadores trabalha com uma carga de treinos exeegsanto a escola ndo é adequada
aos alunos trabalhadores em geral e, especificaieod alunos atletas.

Damo (2005) destacou os problemas da compatibdidedire escolarizacéo e
formacdo do jogador no Brasil. Além disso, aponia Qs centros de formacdo de
atletas de futebol no Brasil, apesar dos limitggaike séo totalmente livres na gestao de
sua politica pedagodgica de formacao de atletasesa®#arizacdo. Ndo ha supervisao ou
orientacdo das cargas de treinamento, da quabificdps profissionais que trabalham
diretamente com os jovens e da adequacdo da sthatwea dos centros de
treinamento. Em contraposi¢cdo, na Franca, que tamdeim centro exportador de
jogadores, a politica governamental exige que ¢t@japatibilidade entre a formagéo do
jogador e seu processo de escolarizagdo (DAMO,)2005

O jovem, ao fim do processo de formagao, podeentt carreira profissional
com baixa formacao escolar, dependendo do tipcod®atibilizacdo entre o trabalho
de treino corporal e a escola. A questdo que spaga os jogadores formados nesse
sistema é que, no caso de ndo obterem sucessajracam dificuldades de encontrar
outra ocupacao fora do espaco do futebol (SOUZA €2008).

Concluséo

Apesar das questdes levantadas, devemos reconpeeep discurso que
sustenta a formacédo de jogadores € duplamentetpobensociedade brasileira. O
esporte é representado como uma instituicdo egacaissociada a saude e a qualidade
de vida, e serve como uma saudavel opcdo aos pediganundo da rua e/ou das
drogas. Assim, esses clubes oferecem condicbesodmlim e acesso a bens culturais
que, em geral, ndo sao acessiveis as familiassdessenos (computador, viagens para
outros estados e frequénciast®ppingtc.).

Os dados apresentados no texto indicam uma cogéadbe o mercado do
futebol profissional é altamente competitivo, comaulongevidade curta quando a
comparamos com outras profissées e com uma pir&saldgal tdo desigual, por que ha
entdo uma procura grande de jovens por esse nehtudcado? Em outras palavras, se é
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tdo arriscado e dificil atingir a profissionalizacé os salarios em geral sdo baixos,
porqué investir tempo e dinheiro no sonho de fuista®

Como ja indicamos, do ponto de vista da acéo ratiordestino da maioria
dos jovens que tentam a carreira de jogador ndm diéerente fora do futebol, se mal-
sucedidos. A origem social dos postulantes a carcg jogador, 0 insucesso escolar
das camadas populares e a baixa escolarizacao ediss pais determinam a sua
permanéncia nos locais inferiores da estratificagial. O futebol pode, assim, ser um
sonho e uma aposta individual e familiar que proipoe poucas perdas para aqueles
gue possuem poucas oportunidades de ascensaoeseciahdémica. Além disso, € uma
aposta que gera prestigio, sociabilidade e ave;turarmalmente, irrealizaveis do
ponto de vista econdmico para aqueles pertencastesmadas populares no Brasil

A falta de cidadania socidldas camadas populares torna a producédo de
jogadores de futebol no Brasil uma empreitada beredida, como demonstram o0s
dados de transferéncia para o extéfioiTal sucesso se deve a uma “combinacdo
original”: a) um grande contingente de jovens dmipeis; b) um forte trabalho de
formagdao corporal; c) a valorizagéo do estoicismma parte dethosda profissao; d)
um tipo especifico de albergamento; e) o descaspacescola e uma configuracdo no
mercado que incentiva a negociacdo desses jovem® @estadores de servigos
especializados (DAMO, 2005); f) a mudanca das eegesse mercado com a extincao
do passe — produto do caso Bosman e da Lei Pglée-a formacdo de um contingente
de agentes, credenciados ou nao pela FIFA.

Estudos futuros podem demonstrar como se articalsmedes estabelecidas
entre jogadores, agentes de futebol, clubes e edane nos aspectos do
desenvolvimento econémico dentro e fora do Brasilaaminho que leva milhares de
jogadores a pegar o aeroporto todos os anos, mearagaises onde o futebol esta se
desenvolvendo. Neste sentido, € preciso lembraoquecesso expansionista da FIFA
foi articulado para fazer crescer o futebol naeidias partes do mundo, processo este
bem sucedido e que faz desse esporte um jogo global
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Tecnologia para apresentacdo: Data Show

" A estrutura da Federacao Internacional de Futegsbciacio (Fifa), principalmente durante a gedio
Jules Rimet (1921-1954), internacionalizou-se eb@agapor organizar um mercado transnacional do
esporte. A Fifa hoje congrega 208 associacbes addi no mundo
http://www.fifa.com/aboutfifa/federation/associathtml

" O mecanismo de solidariedade estimula a formacd®dn&o de obra para o mercado profissional.

A nova legislacao recompensa financeiramente todos clubes formadores por onde o atleta passou
dos 12 aos 23 anos com 5% do valor bruto das trarggges (0,25% da transferéncia por cada ano de
formacéo entre os 12 e os 15 anos; 0,5% por cadacatios 16 aos 23). Notemos que esse mecanismo
estimula a continuidade do sistema atual, pois, ealguma medida, distribui os ganhos com a venda
do atleta. Todos ganham: jogador, empresarios, cl&formador, grandes clubes importadores que
continuam a captar talentos descobertos em diversgsises.

" Sobre o caso Bosman ver MAGUIRE; PEARTON (200MA6SEE; SUGDEN (2002).

Y Mudancas foram introduzidas pela lei 9.981/00a meédida provisdria n. 2.141/01 e, por Ultimo, pela
lei n. 10.672/03. Tais mudancas tentaram atenuafeitos produzidos pela Lei Pelé. Desde o caso
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Bosman, na década de 1990, julgado na Corte dantitda Comunidade Européia, a figura juridica do
“passe” passou a ter seus dias contados.

Y A FIFA promove Cursos para Agentes de Futebolnpeio de suas afiliadas. No Brasil temos mais ou
menos 279 agentes credenciados. Observe-se quitinuss dois anos ocorreu um aumento de mais de
100% do numero de agentes FIFA no Brasil. Ver sgehto para tornar-se agente\emw.fifa.com

"' A legislagao trabalhista brasileira impde que ot@io de trabalho sé pode ser assinado a pagiféo
anos. E pratica no meio assinar contratos, mesmo \sgidade legal (mas que possuem eficacia
simbdlica), com jovens talentos que ainda néo m#imgessa idade.

"' Além do investimento de empresarios brasileiroselacido, treinamento e transferéncia de jovens
talentos para os mercados internacionais, ha tantbiéwestimento estrangeiro na captacdo de recursos
humanos em paises como Brasil e Africa do Sul (MMRE) PEARTON, 2000). As estratégias desses
investidores em paises com niveis baixos de Ind&d®esenvolvimento Humano (IDH) se constitui
numa estratégia dos investidores.

" Dados e percentuais construidos a partir dadistaansferéncias da CBF. @fww.cbf.com.br

" ldem.

* Liliana Rolfesen P. Segnini, professora da Facw@ddd Educacédo (Unicamp), proferiu palestra
intitulada “Trabalho e educacdo no Brasil conterépep”, ocorrida no dia 29 de margo de 2006. Nessa
palestra a pesquisadora tomou o exemplo de Rohal@alcho para demonstrar que ele representa uma
excegdo: € negro, com apenas oito anos de estgde es pais também possuem baixa escolaridade.
Disponivel emhttp://www.unicamp.br/unicamp/unicamp_hoje/jornaf?iD318pg03.pdfAcesso em: 10
dez. 2006.

¥ De 10.000 mil candidatos/ano, apenas 120 s&o ejpades para viver no Centro de Treinamento do
Projeto Sendas. Notas do trabalho de campo daipasgatembro de 2006.

¥ Dados sobre a precariedade do ensino publico msilBpodem ser esclarecedores do quadro que
estamos descrevendo. A repeténcia de alunos €,6%28 maior da América Latina. A formacao dos
professores no ensino bésico é insuficiente. Dofegsores de 12 a 42 série apenas 47% tém diploma
universitario; desses, apenas 43% tém diploma eemdiatura. De cada 100 criangas matriculadas na
primeira série do ensino fundamental 88,6% chegath série, 57,1% a 82 série e 36,6% ao 3° ano do
ensino médio. No gasto médio por aluno no Brapiéifs com a economia mais diversificada e potente do
continente —, fica atrds de seus vizinhos Argentifraguai, Chile e Coldmbia. Ver “Escola BrasiO (
Globo, Rio de Janeiro, 22 jul. 2006).

X' Schwartzman (2006) demonstra que a maioria dbaltradores infantis utiliza seus rendimentos com
gastos pessoais.

*¥ O nome utilizado pelo pesquisador é ficticio.

* Em valores aproximados, o valor seria de 200 reaino de 2007.

™ Instituicdes nas quais individuos trabalham edesai por um periodo de tempo, afastados da
sociedade, sob um forte controle disciplinar.

*I' SPORTV-REPORTE. Exploragcdo de menores no futebdGranjas humanas” (Exibido em
15/12/2007). Disponivel em: http://video.globo.com/Videos/Player/Esportes/OM@66709-7824
SPORTV+REPORTER+INTEGRA+DO+PROGRAMA+DE,00.htmAcesso em: 13 jan. 2008. O
referido programa revela a exploragédo dos menaresercado do futebol.

| embremos da polémica que foi criada quando odoghilenri, da selecdo da Franga, apontou que a
causa da grande habilidade dos jogadores brasilgéralevia ao pouco tempo gasto nos bancos escolare
e o grande tempo que destinam a prética do futebol.

Cf. http://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/artiggp?cod=389DACO0Acesso em: 12 fev. 2007.

** Nos trabalhos de campo realizados até o momemntostgelatos emocionados das viagens de avido,
pagamentos em délar, restaurantes sofisticadotatoorom outras culturas, relacionamentos com swuita
mulheres etc.

“No sentido Hirschman (1992).

! Cf. <www.cbf.com.bp.
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