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RESUMO

Este trabalho analisou um “novo” conceito de masitdde (metrossexual). Nossos
objetivos foram compreender os aspectos culturaesamdmicos que sustentam tal
conceito, e identificar os elementos dominantesergaentes e residuais. A analise
evidenciou que: a) elementos culturais residuaipaksado foram recuperados, para
validar ou rejeitar o conceito; b) o metrossexundida o surgimento de uma formacgéao
cultural emergente, alternativa a masculinidaddidianal (dominante), porém ela é

incorporada a cultura dominante capitalista (consonm e narcisismo). Desta forma, ao
invés de ser oposicionista ao sistema, esta fowwnagdtural é produtiva para a

manutencéo do capitalismo.

Palavras-chave: Corpo. Cultura. Economia. Masaldihé. Midia.

ABSTRACT

This work analyzed “new” concept of masculinity (nesexual). Our objectives had

been to understand the cultural and economic aspleat support such concept, and to
identify the dominant, emergent and residual eldmerhe analysis evidenced a) the
residual cultural elements of the past had beeoupsd, to validate or to reject the
concept; b) the metrosexual indicates the appeafiragn emergent cultural, alternative
to the traditional masculinity (dominant), howewieris incorporated the capitalist

dominant culture (consumerism and narcissism).fidnig, instead of being the opposite
to the system, this cultural formation is produetifor the maintenance of the

capitalism.
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RESUMEN

Este trabajo analiz6 um “nuevo” concepto de maswdd (metro sexual). Nuestros
objetivos fueran comprender los aspectos cultunalesonomicos que sustentan este
concepto; e identifican los elementos dominantegrgentes y residuales. El andlisis
evidencio que: a) elementos culturales residuaispdsado fueran recuperados para
validar o despresar el concepto; b) el metro sexudica el surgimiento de uma
formacion cultural emergente. Uma alternativa a neasculinidad tradicional
(dominante); pero ella es incorporada a la cultmainante capitalista. De esta forma,
al contrario de ser opisicionista al sistema, &staacion cultural es productiva para la
manutencion del capitalismo.

Palabras-clabe: Cuerpo. Cultura. Economia. Masdalth Medios de comunicacion.



1. INTRODUCAO

E cada vez mais perceptivel a pressdo estética ssbdromens contemporaneos.
Tal pressdo assemelha-se a mesma imposicédo pdlagjmaulheres passam para se
enquadrar ao padrdo corporal valorizado culturalemeA midia tem exercido um
importante papel na propagacdo de um conjuntoigads™ que envolvem a nocéo de
beleza corpérea, contribuindo para alavancar medasvos comportamentos socio-
culturais. Em outros tempos, quem determinava odpaestético e os ideais de beleza
eram o desenho, a pintura, a escultura, a litexratur

Véarios estudiosos da cultura tém apontado que osettos de corpo, de
masculinidade, de beleza, de estética, e até mdersalde, séo artefatos culturais, que
mudam com o tempo, com espaco, com 0 meio socigee sofrem influéncias
religiosas, econdmicas, meédicas, histéricas e @ity KIMMEL, 1998; NOLASCO,
2001; GOLDENBERG, 2002; GOELLNER, 2003; SANT'ANNA995, 2001).

Neste trabalho, entendemos o corpo tal como Goktgn(2002, p. 10), para
esta pesquisadora “o corpo (...) € uma construghoral e algo nao ‘natural’. Nesse
sentido, também é roupa, mascara, veiculo de caagdo carregado de signos que
posicionam os individuos na sociedade”.

Na mesma linha de raciocinio, Goellner (2003, p.ni28 diz que:

Pensar o corpo como algo produzido na e pela eul&yr
simultaneamente, um desafio e uma necessidade. edatial
porque rompe, de certa forma, com o olhar natt@atebre o
gual muitas vezes o corpo € observado, explicddssiticado e
tratado. Uma necessidade porque ao desnaturalizéviela,
sobretudo que o corpo € histoérico. Isto €, maigju® um dado
natural cuja materialidade nos presentifica no rouaccorpo é
uma construcdo sobre a qual sdo conferidas difesemarcas
em diferentes tempos, espacos, conjunturas ecoasnNyoupos
sociais, étnicos etfgrifo nosso).

Sobre o conceito de masculinidade, Kimmel (19883%alta que:

As masculinidades séo socialmente construidas, oe unda
propriedade de algum tipo de esséncia eterna, néimam
tampouco biologica. Pressuponho que masculinidadgs
variam de cultura para cultura, (2) variam em quedccultura
no transcorrer de um certo periodo de tempo, (Bawvaem
qualquer cultura através de um conjunto de varsayei) e (4)
variam no decorrer da vida de qualquer homem iddali

Partimos do pressuposto de que o padrdo estéicooacepcdo sobre o que €
ser homem — concepcdo de género —, € um conceita, idéia ou uma ideologia.
Entendemos, assim como Marx e Engels (1998, p.({f&),0s pensamentos da classe
dominante sdo também, em todas as épocas, os pemsanmdominantes; em outras

! Adotamos aqui, a definicdo de signo de Bakhtind{l%. 31),“tudo que é ideoldgico possui um
significado e remete a algo situado fora de si neesBm outros termos, tudo que é ideologico € um
signo. Sem signos nao existe ideologia”.
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palavras, a classe que € poder material dominantman determinada sociedade é
também o poder espiritual dominante.”

Desta forma, acreditamos que é a classe domimp@ealetém o dominio dos
discursos, imagens, conceitos e valores considefladéimos. Como vivemos em uma
sociedade dividida em classes, o conflito de istsEe e de valores é inevitavel. Nesse
sentido, € exatamente no signo que o conflito deres se realiza. Uma vez que as
“classes sociais diferentes servem-se de uma gudinConsequentemente, em todo
signo ideoldgico confrontam-se indices de valortidoios. O signo se torna a arena
onde se desenvolve a luta de clasg8RKHTIN, 1997, p. 46).

Com base nestas consideracdes, nosso objetouti® esintrou-se em torno dos
discursos e conceito sobre um “novo tipo de homeu® esta sendo identificado pela
midia como “metrossexual”. Este termo surgiu em4]l9fuando o jornalista inglés
Mark Simpson indicava que estaria surgindo um neveaidoso tipo de homem
metropolitano. Em 2002, o mesmo jornalista voltaabardar o assunto, mas desta vez
apontou David Beckham — jogador de futebol do Réatlrid da Espanha —, como
simbolo méaximo desse tipo masculino. A partir tafjbém a midia brasileira comegou
a explorar o termo metrossexual, transformando-omeis um conceito pertinente a
contemporaneidade.

Em decorréncia, o objetivo central da pesquisaeiar compreender a inter-
relacdo entre os aspectos econdmicos e culturasagooram tais discursos. Além
dessa busca, procuramos identificar as formacOdisraigs dominantes, emergentes e
residuais em torno do conceito de metrossexualliqaglos na midia magazine
brasileira.

2. QUADRO TEORICO-METODOLOGICO

Para desenvolver este artigo, selecionamos ceompus de analise oito
sequiéncias discursivas — destacadas das reVisgaéRV), Epoca(RE), Galileu (RG) e
Playboy(RP) —, durante o transcorrer dos anos de 200B4. A selecdo do material
foi arbitraria, como arbitrarias foram as prépnaslicacdes nesses veiculos. Por isso,
qualquer publicacdo acerca do tema naquele perfodanotivo de insercdo na
composicéo deorpusde nosso trabalfio

O paradigma utilizado na realizacdo deste trabfalho marxista. Marx, Engels
e seguidores, souberam, como poucos, ler as veraadstratégias de funcionamento
das sociedades capitalistas a partir da estrutu@g@nomica, sem perder as conexdes
com outros elementos, dentre eles, a propria eultur

Utilizamos como referencial tedérico o Materialisn@ultural de Raymond
Williams e de Fredric Jameson, com destaque asjarse conceituais cultura,
hegemonia, formagbes culturais dominantes, emeargentg residuais. Pela
compatibilidade teodrica, utilizamos também as necde discurso, interdiscurso e
intertexto, todas advindas da Andlise de Discubéd) de orientacdo francesa

Para Jameson (2002), no novo estagio do capiwlientultural e o econémico
fundem-se um no outro e significam a mesma co@dtamdo a distingdo entre a base
e a superestrutura’(p. 25). Desse modo, a base gera a superestagorauma nova

2 Este artigo é uma versdo resumida da dissertadétid: Magazine e Narcisismo Produtivo: investidas
cultural e econdmica sobre a masculinidade na owpueaneidade capitalista”, disponivel na biblioteca
digital do Boletim Brasileiro de Educacédo Fisisavw.boletimef.org

% para ter uma nocao inicial da Analise do DiscweoBrandéo (2004).
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dindmica, impondo-nos tratar os fendmenos cultunags minimo, comobusiness
quando ndo em termos da economia politica.

Sobre hegemonia — um dos conceitos fundamentaldaterialismo Cultural —
Williams (1979), depois de afirmar tratar-se nderegs do nivel articulado superior de
“ideologia” e nem serem as suas formas de confipknas as vistas habitualmente
como “manipulagdo” ou “doutrinacdo”, diz que o oceihe pode abarcaftodo um
conjunto de praticas e expectativas, sobre a w#ale da vida: nossos sentidos e
distribuicdo de energia, nossa percepcado de nésmoese do mundof{p. 113). Na
sequéncia, o tedrico complementa:

E um sistema vivido de significados e valores —stiartivo e
constituidor — que, ao serem experimentados conadicps,
parece confirmar-se reciprocamente. Constitui gsgim senso

de realidade absoluta, porque experimentada, e aéequal é
muito dificil para a maioria dos membros da sodleda
movimentar-se, na maioria das areas de sua vidaolnas
palavras, € no sentido mais forte uma “cultura’s maa cultura
gue tem também de ser considerada como dominio e
subordinacédo vividos de determinadas classes (WAMS,
1979, ibidem.).

Por isso, a hegemonia é sempre um processo &bidayia, ndo significa que
seja sempre dominante. Nesse sentido, € precisacdes andlise das inter-relacdes
dindmicas em todos os pontos do processo, de desnéistoricamente variados e
variaveis. Desse modo, 0 mesmo autor aponta quecaa sociedade, em um
determinado momento histérico, convivem trés foramgstruturacéo de significados e
valores: a residual, a emergente e a dominantesEenmomento que sua teoria, sem
minimizar a importancia das classes sociais, passampreender todo o0 processo
cultural como um sistema especifico com determmadgegorias.

A estruturacaoesidual como sugere a semantica do termo, € tudo aquiéo q
foi efetivamente formado em um tempo passado, nrakaaesta ativo no processo
cultural do presente. Desse modo, certas expeangignificados e valores que néo se
podem expressar ou verificar em termos da cultanaimbnte, ainda sao vividos a base
do residuo de uma instituicdo ou formacao socialtiral anterior. O residual pode,
entdo, ter uma relacdo alternativa, ou mesmo opostdtura dominante; nada exclui a
possibilidade de também manifestar-se incorporado,grande parte ou totalmente,
pela cultura dominante, desde que haja interesseliies (WILLIAMS, 1979, p. 125).

Por sua vez, as formammergentescompdem-se dos novos significados e
valores, novas praticas, novos tipos de relagcbesgtéio sendo continuamente criados.
Entretanto, € muito dificil distinguir os que s@almente elementos de alguma fase
nova da cultura dominante e os que sdo substamigtnalternativos e opostos, no
sentido rigoroso e ndo simplesmente do novo. Masné claro para Williams que, em
sociedades reais, ha sempre uma base social panergbs do processo cultural que
podem ser alternativos e opostos aos dominantegs$ty afirma quénenhum modo
de producéo e, portanto, nenhuma ordem social danmténe, portanto, em nenhuma
cultura dominante, nunca, na realidade, inclui ageta toda a pratica humana, toda a
energia humana e toda a intencdo humafgiagém., p. 128).

J4 as formas de estruturagdo dominante podem gaegiar, excluir ou
simplesmente deixar de reconhecer as formas residwanergentes. Cevasco (2003, p.
127) lembra-nos de quem um modo de produgdo como o capitalista, o cng
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inevitavel e responde pela convivéncia e pelo atdb modo dominante com o
alternativo (maneira diferente de pratica) e o dpmista (mudanca radical do
sistema).”
Partindo, pois, dessas consideracdes, passamigsiraaa analises de praticas
culturais concretas acerca de discursos constrgimoe o homem metrossexual.

3. DAS ANALISES

A edicdo 1822, de 01 out. 2003, da RV, como deeyraaz signos verbais e
nao-verbais em sua composi¢ao de capa.

Figura 01 — Capa Revista Veja, Edicdo 1822.

No que se refere aos signos verbais, temos o tHtGlanovo homers escrito na
cor branca e com letras maiores. Portanto, ja tadotio adjetivo “novo” marca a
oposicao radical ao que é velho, antigo, desaaddiz Cria-se assim, um efeito de
sentido apreciativo para qualificar positivameeta,termos semanticos e ideoldgicos, 0
discurso sobre esse “novo” homem.

Com o valor de um longo subtitulo, com letras mesiotemos o seguintead
na capa“Ele desenvolveu a sensibilidade, interessa-se rpaiss filhos, assume e
exibe emocodes, preocupa-se com a aparéncia, aprediaaria e apurou seu Senso
estético. E forte, mas tem estilo. Esta nascensacho do século 21”

O discurso desdead aponta para a alteracao de valores e significanogrno
da forma hegemonica, consoante o tradicionalisnitaral; de masculinidade, ou seja,
de sujeitos seguros, frios, corajosos, bem-sucedatpessivos e provedores.

A maioria dos substantivos e adjetivos escolhpkra caracterizar esse “novo”
homem pode também ser associada, semanticamentenesma perspectiva do
tradicionalismo cultural do Ocidente, a formacascdrisiva propria do universo
feminino. Além disso, hoje, tais aspectos — seld#nle, emocado, aparéncia e senso
estético — estdo diretamente relacionados a foniggilogica do arcabouco daquilo
gue se pode denominar Pos-modernidade, na quaferedo valor das subjetividades
toma o lugar da objetividade.
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Entretanto, jA as escolhas lexicais, no mesgad das expressdes “forte” e
“macho” mantém vinculo direto com a formacgé&o caltuta masculinidade dominante.
Sendo assim, apesar desse “novo” homem ter desahvoelalores e comportamentos
considerados anteriormente como tipicos dos sermEnihos (formacgdo cultural
emergente), ele deve continuar sendo “macho” egfor

Em relagéo aos signos nao-verbais, temos a fotomdbomem nu, desprovido
de pelos, de cabeca baixa e sentado, faz uma alsdaosicdo fetal, denotando
delicadeza, fragilidade, sensibilidade. A cor dod da capa é amarela e vai sendo
suavizada no sentido de baixo para cima, podengdoaraproximacao com 0 proprio
sol, denotar o nascimento tanto de um novo tempwaie um novo homem.

Na matéria propriamente dita da referida edicactitnlo —O homem em nova
pele — no que tange aos signos visuais, temos uma déotmmem ocupando duas
paginas abertas da revista. Como pano de fundtenoeato de resgate cultural que
surge é a reproducédo da pintura de Michelangél@racdo de Adae-, que compde 0s
afrescos da Capela Sistina.

Na fotomontagem, um homem contemporaneo, comstregeacteristicos da
nossa época, € inserido no lugar do Adao que, reaaiginal, se encontra nu, sendo
tocado pelo dedo divino. Assim, a “nova pele” dankm, enunciada no titulo da
matéria, € uma metéafora e se refere ndo a pela dwiginal da pintura renascentista,
mas a “vestimenta” de um ser hodierno.

Anais do XVI Congresso Brasileiro de Ciéncias do Esporte e lll Congresso Internacional de Ciéncias do Esporte
Salvador - Bahia - Brasil 20 a 25 de setembro de 2009
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Consoante interpretacdo, pelo viés do Materiali<dodtural de Williams,A
criacdo de Adae um elemento de residuo cultural produzido enpassado, mas que
ainda esta ativo no processo cultural do momemidai pois se manifesta incorporado
no discurso e nas formas culturais da midia poriseressante para a formacao
ideoldgica que ela propria representa.

Podemos dizer ainda que essa imagem funciona marobéo um interdiscurso
com o complexo do universo renascentista. A mendisieursiva nos faz lembrar que
naquele periodo houve um movimento artistico-caltugue, em retomada a
Antiguidade Classica dos gregos, revalorizou azetmrporal que passara um longo
periodo encoberta pelo jogo de luz e sombra doewvedi

Como parte de nosso repertorio cultural assocatasse resgate artistico
assumido pela matéria em andlise da RV nao é grapgis funciona, ideologicamente,
no texto, como um argumento retdrico de tom ema@tio® intuito € atingir o co-
enunciador (leitor) pelo carater sensitivo-estétbo que foi e pode ainda ser
considerado belo.

No processo de transposicdo (tempo e elementoral)té interessante notar
que o bidtipo do modelo escolhido, um jovem morelaco e de cabelos e olhos pretos,
€ 0 oposto do loiro inglés David Beckham. Essaptagées cultural e ideoldgica
possibilitam a identificacdo, por meio de projegioimagem, com a aparéncia dos
brasileiros de classe média.

No ambito discursivo dos signos linguisticos piapente ditos, destacamos
alguns enunciados da mesma matéria em pauta. Cothemps ver na sequéncia
discursiva (1):“Como todo movimento que se preze, esse tem umahbata e
colorida vanguarda. Fala-se aqui do que esta sectthmado pela imprensa americana
como o homem ‘metrossexual’ [...J{rifo nosso, RV, p. 64).

Sendo possivel afirmar que o tema do homem mettoak é apresentado na
revista como fato novo, podemos dizer, entdo, risgade uma formacao cultural
emergente no interior da formacado dominante da whagtade tradicional. O termo
“vanguarda” encarrega-se de classificar esse tgpbhamem como alguém que esta a
frente de seu tempo. Entretanto, essa condicatarafente de seu tempo — surge em
alguns momentos, em proximidade com tépicos dasudiss inerentes aos universos e
movimentos feministas, como podemos observar ragrdes construgdes enunciativas
abaixo:

Sequéncia discursiva (2)
O que se define agora como metrossexualismo € sagrueta
de lanca de uma mudanca mai@ie é resultado daxploracédo
corajosa que alguns homens fazem do seu lado feong@m
serem gays, diz o psicélogo americano Alon Grafch]
“Estamos falando aqui de umhbbertacdo masculina de
costumes tado radical quanto foi a das mulhef®s homens
demoraram a aceitar que chorar, se emocionar,icdade em
compras e proteger a pele com crem&s € defeito. 1Isso ndo os
faz piores, mas moderndgrifo nosso, RV, p. 65)

Em termos retéricos, o enunciador utiliza variapressbes de modalidade
apreciativa, com o objetivo de dar um juizo de nvah® caso, positivo e hiperbdlico,
para descrever as mudancas no universo mascularticlharmente, chama-nos a
atencdo a ultima frase desse enunciado. Nela,neotémoderno”, na superficie do
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discurso, tem o significado semantico de “tempagiat, “recente”, “que estd na
moda”, opondo-se, semanticamente, ao “antigo”. Viagla@sse conjunto discursivo, na
camada profunda do texto, catalisa caracteristieadrais do ser pdés-moderno. A
supervalorizacdo da subjetividade “...aceitar..."re@jistro evidente dessa postura
existencial.

Acoplado a mesma ldogica, outro interdiscurso quesortagem explora é
referente a globalizacao.

sequéncia discursiva (3):
Em tempos de globalizacdo turbinada novos tracos
comportamentais surgem nas grandes metropoles camasi e
européias e dali ganham o centro da corrente deagamda e
marketing e, finalmente, da cultura, espalhandpeie mundo.
A novidadeagora € avelocidadecom que isso acontece [...].
(Idem, ibidem)

Nesta sequiéncia, por uma certa passividade dudysastura colonialista, fica
claro que o enunciado filia-se ao discurso corgtatia globalizacdo, pois tudo é
apresentado como algo devidamente estabelecidexpgxessdes sublinhadas sao juizos
de valor de modalidade apreciativa para descress fato. Além disso, no nivel do
nao-dito do discurso, a matéria ndo questiona, enhum momento, esse tipo de
“globalizacdo” das economias imposto aos paisesatiafas periféricos. Neste sentido
globalizacdo nada mais € do que um eufemismo pdmperialismo econémico e
cultural dirigido pelos E.U.A. A RV adere ao dissnre se mostra representante dos
valores da cultura do consumo promovida pela mtdrapém globalizada pelo mesmo
empacotamento daquilo que tem sido veiculado nodm@m prol da manutencéo do
sistema capitalista.

A esse respeito, Moraes (op. cit.,, p. 17-8) regist funcdo da midia na
interconexdo de sociedades, culturas e economéagpaatir de uma dada retorica, o seu
poder de influir em habitos de consumo e direciguuantos de vista. Para o autor, iSso
ocorre porque, potencializada em termos tecnol§gica midia, concatena,
simbolicamente, as partes das totalidades, prodaramifica-las em torno de
determinadas significacoes.

Sequéncia discursiva (4)

O homem descrito dessa forma representa apenatoamais
mercadoldgico de uma transformagdo mais profundegue
também é mental, que alguém definiu brilhantementao a
transicdodo homem de “neandertad ornamental”. Por razdes
culturais especificas, a humanidade escapoueid®iologica
segundo a qual machoé o fator ornamental da_espéditm
guase todos asnimais superioreo macho, mesmo quando nao
€ maior, € mais ornamentado exteriormente qfeneea [...].
(grifo nosso, RV, p. 66)

Aqui, temos um dialogo interdiscursivo com o discucientifico-biologico, pois
as expressoes “transicdo”, “homem de neandertai’ pbfologica”, “macho”, “espécie”
e “fémea” pertencem ao campo discursivo da Biologi#lizando como mecanismos
argumentativo-persuasivos, tal discurso visa a eocer pelo argumento de que, na
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natureza, os machos s&do mais ornamentados do daémeas. E sabido que o uso do
discurso cientifico nas midias em sociedades dgpdm contemporaneas tem
funcionado como um argumento imediato de autoridaigcursiva raramente
guestionada.

No fragmento em questdo, qualquer questionamewntomais superficial que
fosse, exporia equivocos evidentes. A frase cedersfacada do enunciado acima, se
consegue obter logica na recorréncia a Biologiasgasustenta, no todo do enunciado,
ao primeiro questionamento na perspectiva da Aotogpa. Serd dificil manter essa
afirmacéo se considerarmos os ornamentos utilizadlos seres humanos sao artefatos
simbdlicos e culturais, e ndo sdo partes integsattecorpo natural.

A RG, em junho de 2004, também fez referéncia aoudso sobre o homem
metrossexual na reportagem de capa, intituladeeZelRevelada”. Vejamos:

Sequéncia discursiva (5)
O escolhido para simbolizar esse novo homem, quénc@
gostando de mulheres, mas n&o dispensa uma tarde no
cabeleireiro, foi o capitdo da selecao inglesaudebbl David
Beckham — cujos atributos fisicos foram (justamente
homenageados em um video, exibido em uma galerateale
Londres, denominado “David”, referéncia a escultuda
Michelangelo sobre a perfeicdo masculina. (RG4p. 3

Por meio do titulo do video mencionado, evideseiaa recuperacdo de
elementos culturais residuais — no caso, a estéatmascentista “David” de
Michelangelo — para validar os pontos de vista isguwlso contemporaneo sobre a
estética masculina.

It

Figura 04: David (Michelangelo) Figura 05: DatAdckham

A escultura de Michelangelo foi considerada o simbmaximo da perfeicao
estética no Renascimento, sendo ainda hoje refadendPor coincidéncia, a grafia do
nome de David (o contemporaneo Beckham), conside@mdchomem simbolo do
metrossexual, na lingua portuguesa, € idéntica adiagdo David da escultura
renascentista. A diferenca € que agora a imagerhodeem belo surge ndo como
escultura, mas como um simbolo midiatico; logoepresentacdo da beleza ndo esta
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mais nas consideradas “grandes e universais anes’,no mundo pop produzido pela
midia global. E claro que essa mudanga tem um pdofsignificado.

Outro aspecto importante para analise, € a esas#ham jogador de futebol
como simbolo desse novo homem. Esta escolha tamm@@meé gratuita, mas sim
ideologica. Culturalmente o futebol é para os hanem signo de masculinidade e
podemos dizer, até mesmo de heterossexualidade, bsgociar o metrossexual com
um jogador de futebol é criar um efeito de sentidaqjue até os homens heterossexuais
podem ser vaidosos.

sequéncia discursiva (6)
Para quem acha que homem vaidoso ndo é macho,nMiria
Goldenberg, antropéloga da UFRJ, explica que amtas
Revolucao Francesa, os homens se enfeitavam tammais que
as mulheres. Depois foram proibidos de ter um dipovaidade
associada a aparéncia. Sinal dos tempos, agordoquaais
arrumado melhor. (RG, p. 34)

Mais uma vez, temos elementos culturais residwedas ativados no processo
cultural do momento contemporéneo; no caso, palidavaa posicdo de os homens
também podem ser vaidosos. Contudo, o que ndo fitamo neste discurso é que
mesmo no periodo citado essa questao da vaidadeilimaga despertava debates e era
uma questao polémica.

Na Inglaterra renascentista sob o reinado de Hihal) a vestimenta era uma
das marcas de distingdo social. A masculinidade recenhecida pela elegancia
suntuosa, incentivada pelas imensas expectativasodaa. Os criticos da corte,
alimentados pela ascensao do puritanismo, acusagase-vicio, luxaria e efeminacao
(SPENCER, 1999, p. 146).

Figura 6 — Carlos | da Inglaterra. Anthony van Dick

Os defensores da corte advogavam pela moralidadduxido masculino.
Argumentavam que o uso de roupas suntuosas, poaggrera uma marca de distincéo
e nobreza, justificando-o como magnificéncia e miasidade e ndo extravagancia ou
efeminacdo. Além disso, acreditavam que as vestamen maneiras ndo eram apenas

10



e xviconbrace
< TCOnice

exterioridades, mas significavam valores internofceéscimo de elegancia para
nobreza. Assim, a beleza exterior era reflexo dezheinterior, tal como a aparéncia
denotavastatus O uso da ceda e do cetim era reservado aos nabms flanela e
fustéo, aos humildes. Diante disso, consideravgugea efeminagao estava apenas na
extravagancia, na falta de gosto e equilibrio.

Outro veiculo da midia brasileira, a RP, na edi@@agosto de 2004 apresentou
o artigo de opiniabNem Vin Diesel nem David Beckhamio topico editorial “Coisas
de Homem: que se manifesta’. No que se refere acedidlade do texto, esse se
encontra disposto em duas colunas com uma imageranim mais abaixo e uaihc®
centralizado entre as colunas mais acima. O referlido tem o seguinte enunciado:
“Esse € o melhor jeito de vocé se dar bem consigenm e, principalmente, com elas”.

A titulo de lembranca, vale trazer para a memdseutsiva quem é Vin Diesel,
posto que a identificacdo de David Beckham ja fwmiesentada. Diesel € um ator
estadunidense de filmes de acao, tais como “Mautiiaf’, “O resgate do soldado
Ryan”, “Triplo X’ e “Velozes e furiosos”. Por contde seus personagens, o ator
mantém o corpo “malhado” e usa o cabelo raspadanasua imagem € associada a do
homem “maché&o” tipico.

No tocante a ilustragdo da matéria, h4 uma imaggilizada fazendo intertexto,
por meio da alusdo, com o desenl@ Homem vitruviano”de Leonardo Da Vinci.
Contudo, no lugar do homem nu, desenhado por Deai,Miemos uma figura humana
dividida ao meio. De um lado, vemos um homem fomereno, com calca militar
camuflada, regata preta, coturno e cabeca raspadautro, temos um homem loiro,
com calca social preta, camisa social lilas cornla gberta, sapatos sociais. Seu cabelo
esta penteado para o alto. A figura esta simultaeate em duas posi¢cdes sobrepostas
com o0s bracos e pernas inscritos em um circulo equadrado, tal qual “O homem
vitruviano” de Da Vinci. Vale lembrar que aqueleseleho renascentista, para o legado
cultural do Ocidente, é reconhecida como canone mtaporcbes humanas, do
equilibrio e da perfeigéo.

* O olho na linguagem jornalistica é um recorte mhecerto enunciado que aparece em detalhes no meio
da reportagem. Via de regra, apresenta-se em leaises.

11



7{7 wiconbrace
< MCONICe

Figura 07: O homem vitruviano (Leonardo Da Vinci) Figura 08: imagem
intertextual d&RPB

Do discurso verbal desse artigo de opinido, setaoms, ainda, o que segue:

sequéncia discursiva (7):
Eis as duras penas com as quais aprendi que agneaido
guerem nem um australopitecgue fala por monossilabos
guturais, bate a cabeca na parede e nunca tragaca,;cem um
rapaz de fino trato, asséptico, cheio de maneirsngoie nao
transmite aquela vontade pétrea e duradoura, parsuados
jogos olimpicos de alcov@® negdcio, portantsao € nem ser
um neanderthal nem um engenheeeeircomo dizia o imortal
Didi Moc6. O que as mulheres desejam com febriflexié um
cara que represente um ponto meédio entre esseexto&snos
(grifo nosso, RP).

No fragmento acima, o enunciador estabelece uendisturso com a formacéo
discursiva que identifica uma concepcédo de magdaliie primitiva. Apresenta esses
elementos culturais residuais do passado paraaregeconcepcao de masculinidade que
€ mais instintiva, grotesca e grosseira; todaveduta também a concepcdo de
masculinidade que é de “fino trato”, “assépticahéia de maneirismos”. O enunciador
chega mesmo a ser ladico ao marcar um trejeitoathr fle um personagem do
comediante Renato Aragao.
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Essas duas concepcdes de masculinidade, segusmdmoiador, ndo despertam
o interesse das mulheres. Por isso, para ele, arame € encontrar um equilibrio entre
essas duas posicoes. Considera ainda, que a redfetvo-sexual entre homem e
mulher “jogos olimpicos de alcova”. Desse modogddé que a relacdo de conquista
de mulheres € um “jogo” e, assim, o leitor podeuseivencedor ou perdedor, como nos
moldes do sistema capitalista, pautado em valaesiliura dominante e da dominacao
masculina machista.

A Revista Epoca, de 19 de abril de 2004, trouxa edi¢do especial “Homem”,
como encarte da revista semanal. Todas as matédgaartigos, as reportagens e a
publicidade da revista sdo voltadas para o pulstiasculino. A reportagem localizada
na sessao tendéncia, cujo titultDa vaidade nasceu um novo homem’ cujolead —
“O fenbmeno inglés que tem David Bekham como icérenm ganha for¢a no Brasil.
Vocé sabe o que é esse tal de metrossexua)® assinada por Raquel Paulino
(enunciadora). Chamou-nos a atencdo um box, dujo #ra “Os dez mandamentos do
metrossexual”, vejamos:

sequéncia discursiva (8)
1- Cuidar da aparéncia acima de tudo;
2- Conhecer as tendéncias da moda em primeira mao;
3- Usar cremes faciais e corporais diariamente;
4- Nao sofrer ao depilar as sobrancelhas;
5- Manter unhas e cuticulas bem feitas;
6- Visitar o cabeleireiro pelo menos uma vez pos;mé
7- Passar um dia do més em um spa urbano;
8- Nao ter vergonha de chorar durante um filme;
9- Somente usar roupas de boa qualidade;
10- Preferir uma taca de vinho a um copo de ceryeja7)

Neste box temos um intertexto estilistico com X% rhandamentos biblicos”; ou
seja, apresenta 0 mesmo estilo textual na constrdgdenunciado. Os verbos estédo
todos no imperativo, ora de forma negativa, oratipas Os verbos no modo imperativo
ttm o poder de chamar o co-enunciador para a aéamo sabemos, os dez
mandamentos sdo dogmas da Igreja Catdlica e deareseguidos sem guestionamento,
pois séo as leis que Moisés recebeu no Monte 8ima@adas por Deus. Sendo, pois, um
intertexto biblico, é religioso; ou seja, o discus construido nos moldes de uma
pregacao/imposicao religiosa. Os co-enunciadoeE®igs) seriam assim, “fiéis” ou
“ateus”, dependendo da adeséo ou da recusa dessesoi

E interessante destacar o primeiro mandamento etoossexual: “Cuidar da
aparéncia acima de tudo”. Ele esta no lugar dogiromandamento religioso que diz:
“Amar a Deus sobre todas as coisas”. Além dissm ercecdo do oitavo mandamento
do metrossexual — “ndo ter vergonha de chorar tiiram filme —, todos os outros,
referem-se a comportamentos e valores consumisi@grialistas e narcisistas. Uma
completa inversdo de valores se comparado com nsm@mdamentos biblicos. De
acordo com Baudrillard (apud. Goldenberg e Ramd¥X)22 p. 33):“tudo hoje
testemunha que o corpo se tornou objeto de salva®ébstituiu literalmente a alma,
nesta fungcdo moral e ideoldgica”

Vale lembrar, que o discurso cristdo, por mei@idia é fonte primaria, isto €,
discurso formador maximo, na cultura ocidental.té&do, foi-se ao marco zero de
nossa cultura para impor novos padrbes -culturaigcendmicos baseados no
consumismo. Conforme Wolf (apud. Goldenberg e Rar2082), o culto a beleza e a
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forma fisica € transmitido como um evangelho, pmis um sistema de crencas
poderoso como o da religido, que toma conta do#dsatbte uma parcela significativa
de nossa sociedade, as camadas médias urbanas.

4. CONSIDERACOES FINAIS

Como procuramos demonstrar, as sociedades csfaitakstdo aprofundando a
cultura do narcisismo e do consumismo, criando sioeeessidades e estilos de vida, o
que tém ajudado a movimentar a economia, por neeiodlstria da beleza e cuidados
gerais com o corpo. Na andlise das revistas goelaim o conceito de metrossexual,
observamos que elementos culturais residuais ssgateglos e incorporados nos
discursos sobre a masculinidade do presente, oaavpida-los ora para refuta-los. A
nova concepcao de masculinidade mostrou-se comelemento cultural emergente
alternativo, conforme a terminologia de Raymondli@fis. A incorporagédo desses
discursos na midia, explicita a integracdo perf@iten o sistema de producao
capitalista. Assim, a “alternativa” a masculinidadadicional ndo € oposicionista ao
sistema de producédo capitalista; ao contrario, vassexual adere de forma contratual
a formacéo ideoldgica do imperialismo cultural ergsmico dominante.

No nivel da estética corporal e da masculinidadgyadrdo hegemoénico se
imp&em e define com ele os corpos e a forma deasrem legitimos, simultaneamente
0s corpos que devem ser desvalorizados, excluisienciados e esquecidos. A
exclusdo econdbmica da sociedade também produz xohas&o simbdlica e cultural.
Contudo, qualguer hegemonia néo é totalitaria eraista; por isso, ha contraméo da
l6gica dominante, ha ainda sujeitos histéricos questionam e desafiam a cultura
hegemaonica, tentando imprimir em suas praticasasooutros valores diferentes dos
das culturas da futilidade e da aparéncia.

Mais do que desafiar, contestar e ser alternativenado de vida e de cultura
capitalista — sabendo da importancia desses motvamen cabe aos seres humanos
empreender ndo somente a luta cultural, pois upetprde transformacao social carece
de uma mudanca radical na estrutura social, rummma outra forma de organizagéo e
producao da vida, uma outra cultura que valorizeimano em seu todo, completo, e
gue nao provoque julgamentos pela aparéncia, ng@muigaderecos ou apetrechos que
pOSsuli.
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