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RESUMO

O futebol enquanto espetaculo é capaz de proveunareafervescéncia de sentimentos,
muitas vezes antagonicos, nos atores que estadvielmsocom ele. Neste contexto, o
clubismo tem papel fundamental, uma vez que é poresvel pela dinamica das
emoc0des, no qual torcer por um clube requer umjamgato emocional exclusivo.
Porém, este lagco afetivo permanente cobrado doedorc ndo se estende,
obrigatoriamente, aos atletas, sobretudo no atsi@ig® do futebol, marcado pela
mercadorizacdo dos jogadores. Assim, esse trabakaa tecer algumas consideracdes
a respeito da tensdo sofrida pelos atletas em @&tram seus proprios interesses
profissionais e a paixao torcedora.
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ABSTRACT

The football while spectacle is able to provokeeeféncence fellings, many times
antagonics, on the actors that is involved witlnitthis context, the belonging to a club
have main function, once that are responsible foot®ns dynamics, wherein to
support a club requires a exclusive engagementienabt However, this permanent
conection affective charged by supporter is noteesary extended for the players,
above all into the actual football stage, marked dommodification of players.
Therefore, this work looks for make some considenatabout tension suffer by players
to administer yours professionals self-concernssamborter love.
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RESUMEN

El futbol como espectaculo es capaz de provocaexpision de sentimientos, muchas
veces contradictorios, con los actores que estamedins. Em este contexto, el
sentimiento de pertenencia por um club tiene pépetiamental, uma vez que es
responsable por la dinamica de las emociones, iashd requiere una dedicacion
emocional exclusiva. Por lo tanto, este lazo afegbermanente realizado por el hincha
no se extiende, obligatoriamente, a los atletas.e&$e trabajo busca encontrar algunas
consideraciones al respecto de la tension sufrafalgs atletas en administrar sus
proprios intereses profesionales y emocion dedgsidores.

Palabras clave: Futbol. Jugador de Fatbol. HinBleateneciente.

O futebol enquanto espetaculo esportivo desperta @ama variada de
sentimentos — amor, paixdo, 0dio etc. — nos atguesdireta ou indiretamente estédo
envolvidos com ele, sobretudo torcedores que acongpa com afinco o seu time do
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coracdo. No entanto, Toledo (2002) destaca queitetdl modernba racionalizagéo
da pratica esta cada vez mais presente, notadaxporplo, na rotina de treinamento
dos atletas cada vez mais sistematizada e nosds/eursos de capacitacao oferecidos
a pessoas que buscam uma carreira extra campo, aa@areinador ou administrador
esportivo.

Estes cursos, cada vez mais reconhecidos e ledisnao
campo esportivo, explicitam de maneira muito cl@inamica
da divisdo social e simbdlica ante as novas densareda
solicitagcdes que vém alterando toda a mitologienprdial em
torno da ideia de futebol como elemeinato de identidade
nacional (TOLEDO, 2002, p. 20-21).

Ainda assim, permanece mesmo entre os profissiomaiiscurso sobre o
dom/talento. Acredita-se que o0s bons jogadoresagéeles que portam caracteristicas
especiais e se diferenciam dos demais no tratoacbola e no uso do proprio corpo, e
que tais qualidades sé&o inatas e tidas como dadiva.

Desse modo, o futebol “[...combina imagens e atitudes aparentemente
antagonicas que nos remete a ideia ora de lucodepaixdo, ora de profano, ora de
sagrado [...]"” (HELAL, 2001, p.153), fazendo padesse contexto a emocao dos
torcedores de um lado, e a racionalizacdo cresakseacées dogrofissionaié do
outro.

Assim, esse trabalho busca tecer algumas consigeyag respeito da tensdo
sofrida pelos atletas em administrar seus propritesesses profissionais e a paixao
torcedora, destacando, sobretudo, a dinamica dbduenquanto espetaculo esportivo.

Ocorreram ao longo do tempo, sobretudo a partirados 1980, transformacgdes
significativas referentes a legislacdo desportiasiteira que mexeram com as relacbes
gue envolvem atletas profissionais e clubes, aloiente aquelas decorrentes da Lei
9615/98, a chamada Lei Pelé. A acdo mais polémazada por essa lei determinou a
extincdo gradual do passe. O termo ‘passe’, bastatiitzado no meio futebolistico,
refere-se aos direitos federativos que qualquesgaeisica ou juridica possua sobre um
jogador de futebol. “[...] nada mais € do que umt@ato de vinculacdo exclusiva de um
atleta profissional a um clube. Porém, esta virgédano caso do futebol, atrelava o
jogador ao clube mesmo apdés o termino do seu ¢ontrapedindo-o de trabalhar em

L “Por ‘modernidade’ no futebol atual, valendo-se atmceituagdo nativa, compreende-se um amplo
processo constituidos a partir dos parametros asknaitivos gerenciais implementados em principie no
clubes, e fundamentados sob critérios orientadpsipa racionalidade privada, tal como sugeridaeia L
Pelé [...]" (TOLEDO, 2002, p. 108), o que esta derdo com a conceitua¢do dada por Brunoro e Afif,
citado pelo mesmo autor supra na qual “[...]. Modkade significa estar a par de tudo aquilo qusaas
por um processo de transformagéo: teorias adnatiisis, avangos tecnoldgicos — na informatica e na
medicina esportiva —, tendéncias do mercado ded@ga no Brasil e no exterior etc. Por isso, um
administrador competente ndo pode parar no temeee Blcar ‘antenado’ com o mundo. E inadmissivel
que um individuo, s6 porque atua no futebol, lpienas o caderno de esporte dos jornais” (p. 1@®}. 1

%0 termo ‘profissionais” representa “[...] todos aqueles que interfereratainente no jogo, quer dentro
do campo, como a prépriperformancedos jogadores, técnicos ou juizes na busca inzediat
resultados, quer na preparacdo dos jogadores|ofistas, preparadores fisicos etc., ou no suporte
administrativo dos dirigentes, cada vez mais aadosi aos patrocinadores na gestdo direta do fuibol
frente das instituicdes tais como federagbes, ligasonfederagBes, que viabilizam a competigdo como
espetaculo” (TOLEDO, 2002, p. 16).
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outra entidade esportiva” (HELAL, 1997, p. 112)L& Pelé garante ao clube formador
o direito de assinar o primeiro contrato profisaiotho atleta. Ao seu término, este fica
livre para negociar um novo contrato com qualqulelbe; passando a ser um
trabalhador com direito ao controle de sua forcaat®alho.

Tais mudancas na legislacao fizeram com que a@asggh enormemente as
transacoes envolvendo jogadores brasileiros, salygiara o exterior, 0 que contribuiu
para o surgimento de outra caracteristica marcantaetebol profissional, que no Brasil
se intensificou principalmente a partir da décadal€90: a grande rotatividade de
jogadores. Tornou-se comum o0s atletas profissioatisrem em diversos clubes
durante a carreira, ao contrario do que ocorrigelipos atrds em que um numero maior
de atletas iniciava e terminava sua trajetéria cpgador no mesmo clube. Além disso,
a presenca da figura do empresario ou agente passser constante no cenario
futebolistico, sendo eles responsaveis pelo ageecim de jogadores e pela
negociagéo de contratos entre o clube e o atleta.

A mudanca de clube muitas vezes é motivada pelgjaéds atleta de jogar em
outro de maior visibilidade e/ou que lhe oferecaramior salario. No entanto, a troca
constante de clube n&do é vista com bons olhos petosdores que costumam agir
seguindo a légica da paixdo, uma vez que esperarogimor demonstracdes de
sentimentos de identificacdo com o clube pelo gtis.

Apesar da grande rotatividade de jogadores no IBexsse intensificado nas
ultimas duas décadas, a comercializacdo de atiéim® algo recente. Ja no inicio da
década de 1930, tempo em que o futebol no Brasittaizava-se por ser uma pratica
amadora, alguns jogadores brasileiros comecarangrampara paises Europeus, onde
o profissionalismo ja havia sido implantado. Bastawma oferta de contrato vantajosa
para que jogadores oriundos de familias pobreefogmra o exterior (PRONI, 2000).
Além da questado salarial, Franzini (2003) destaoa esses atletas iam a busca de
reconhecimento profissional. Entre 1930 e 1932uisgy para a lItalia diversos
jogadores como Rato, Fil6, Pepe e Serafim. Fauslagearé, do Vasco da Gama,
ficaram no Barcelona da Espanha em 1931, quandors@oavam com a equipe
carioca pela Europa.

No entanto, Damo (2007), ao tratar da mercadorizdedfutebolistas, diz que o
ano de 1933 é tomado como marco inicial, pois odacoelebrado entre as ligas carioca
e paulista, incluindo-se o ressarcimento pela feaéscia de atletas serviu como
referéncia nacional. Segundo o autor,

[...]. O aumento gradativo de dinheiro aportado elobes a
partir do futebol permitiu-lhes constituir uma basgrimonial e
investir na producdo ou recrutamento de atletag-sEeda
contraprestagdo monetaria um dispositivo concoiaenc
seduzindo os que até entdo dispunham seu talemtdase em
critérios ndo econémicos, tais como vinculos abstivde local
de moradia (bairro, vila operaria, etc.), de trabalclube de
fabrica) e assim por diante. E nesse cenario queiter de
futebolista se autonomiza, dando origem a circolais atletas
[...] (DAMO, 2007, p. 75-76).

O inicio da remuneragdo e a necessidade de mplieparacdo dos atletas
contribuiram para adocao do profissionalismo narfigebolistico. Desta forma, faz-se
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necessario abordarmos as transformacdes provenigatadocdo desse novo modelo,
mostrando as diferengas existentes entre ele edammo.

Esporte Amador X Esporte Profissional

A transformacéo dos antigos jogos populares emrespmodernos confere um
papel fundamental a Gra-Bretanha da segunda mdtadéculo XIX. Dunning (1992)
ao analisar a dinamica do esporte moderno destamd&ncia de uma crescente
competitividade, seriedade no modo de envolvimentwientagcdo para os resultados
como critérios fundamentais para o seu desenvohtmnegue culminaram na “[...]
inevitavel erosdo das atitudes, valores, e esasittamadoras’ e a sua correlativa
substituicdo por atitudes, valores e estruturas sfie ‘profissionais’ em qualquer
sentido do termo. [...] (DUNNING, 1992, p. 299)".

Aos poucos os esportes foram se disseminandoragamo tempo em que iSso
ocorria alguns conflitos surgiam, sendo o mais eméticos, segundo Damo (2002), o
conflito entre amadores e profissionais, antagomisimais visualizado no
desenvolvimento do futebol e dagby.

Uma importante diferenciacdo entre esses dois medeffere-se a seriedade
presente no esporte profissional e o carater dertdivento que orienta o amadorismo.
O ethosamador esta diretamente envolvido com o prazeragpeatica do esporte
proporciona presente no “jogo pelo jogo”. Ja noodspprofissional o0 componente
lidico do jogo é

[...] seriamente ameacado quando o0s jogadores rs&no
dependentedos espectadores — ou de acdes externas, tais como
interesses comerciais de grupos ou do Estadorecdenpensas
financeiras e de outros. Nestas condi¢des, quérate de um
esporte abertamente profissional ou dito amadqgpyessdes no
sentido de que os interesses dos espectadoresamssumpapel
importante, transformando o ‘jogo’ em ‘espetaculpgrecem

ser inevitaveis (DUNNING, 1992, p. 310).

No entanto, torna-se importante salientar quenoeato da seriedade no esporte
e a sua consequente diminuicdo como pratica detidnato jA era percebido nas
grandes escolas reservadas a propria elitePuddic Schools onde alguns jogos
populares tomaram outros significados e fungbesUBDIEU, 1983; DUNNING,
1992). Outro ponto a ser destacado, € o fato deoqumeadorismo se cristalizou como
ideologia elaborada e articulada para conter aicpmt&o popular advinda da
profissionalizacdo de esportes como o futebolraghy. Havia o desejo de manter a
distinc&o social, limitando a préatica desses esp@tmembros da elite.

Porém, existem outros fatores que melhor caraet@ro esporte profissional e o
diferencia do amadorismo. Um ponto de distincaooirigmte € o ressarcimento a quem
destina seu tempo a préatica. No profissionalismatleta recebe uma recompensa
financeira para se dedicar ao esporte, enquanto ngueamadorismo este ato é
considerado ilegal.

Ao falarmos das transformacdes decorrentes do isprahalismo,
inevitavelmente devemos nos voltar ao futebol,ovigue a partir dele podemos
compreender as mudancas mais emblematicas refereéntadocdo do regime

4



e xviconbrace
< " MMCOonice

profissional. Damo (2002) nos diz que um dos matigae levaram o futebol a ser

disseminado muito rapidamente, especialmente gE@eedo Norte da Inglaterra, foi o

seu pioneirismo em se aderir ao profissionalismant@o, o seu desdobramento mais
importante foi a grande adesé&o da classe trabathado

[...]. Incorporadas pelo profissionalismo, elastdbniram para
elevar o nivel técnico das competicdes, disponds seelhores
quadros para os clubes administrados pela elite e,
principalmente, criando um publico extenso, div@ado e
absorto nos campeonatos que passaram a ser dputad
regularmente. [...]. Depois de servirem como passab
desinteressado das elites, os esportes — nem ®desdade —
readquiriram parte da conotacéo publica e colatys antigos
jogos populares. Integrados num sistema ordenadbsgetas,

[...] os esportes seduziram uma legido de partitgza e
seguidores que acorreram ao meio urbano a partir da
industrializacdo (DAMO, 2002, p. 26).

Um numero cada vez maior de aficionados, ao megm@pd COes0S € rivais
entre si, passou a se identificar com clubes adeptm profissionalismo. Neste
momento, 0 esporte se popularizava, tornando-se atassivel como pratica e como
espetaculo de consumo.

O esporte visto como espetaculo se caracterizasgor|...] produzido por
profissionais e destinado ao consumo de massf.(BOURDIEU, 1983, p. 145).
Gastaldo (2006) destaca o fato de que o surgimeentorescimento da comunicagao de
massa fizeram com que o esporte se tornasse una@spepara ser assistido, criando
um distanciamento entre pratica e consumo, umajuenao € necessario praticar um
esporte para assisti-lo pela televisdo e ser eitmlemocionalmente por ele. No
entanto, em qualquer espetaculo moderno, inclusiftgebol, testemunhas (publicos)
sao necessarias para legitimar seus eventos e,

[...]. Mais do que meros espectadores passivosasess
testemunhas sdo parte integrante da “cerimOniataespar”.
Assim, midia, publico, idolos, fas, individuos aiméos e
celebridades, artistas e audiéncia, ao mesmo teznpogue
fazem parte de dimensfes socioexistenciais difereas,
coexistem dentro de um universo integrado onde pami@ nao
faz sentido sem a outra (HELAL, 2001, p. 151).

Sendo assim, segundo Helal (2001), devemos caasidesociedade moderna
como sendo “midiatizada”, ndo tratando midia e exstaile como departamentos
autbnomos e independentes entre si.

O surgimento do esporte como espetaculo tem angaledlo como a dinamica
do esporte moderno, como menciona Dunning (199231¥), propiciado pela
configuracdo social global da Gré-Bretanha no séMIll, tempo de uma sociedade
pré-industrial, em que a orientacdo para o sucessara o resultado “[...] tendo em
vista formas de participacao ‘dirigidas para ogagif quer no desporto quer noutros
sectores [...]", era desejavel.
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[...] os desportistas de alto nivel, homens e nma)yendo podem
ser independentes e jogar por divertimento, seruigados a
dirigirem-se para 0s outros e a participar nos akgp com
seriedade. Isto é, ndo podem jogar para si prgpsesdo
forcados a representar unidades sociais mais yastaso
cidades, distritos e paises. [...] espera-se gabdzeéen uma
“actuacao-desportiva”, isto €, o tipo de satisfac@pie os
dirigentes e o0s “consumidores” do desporto exigem,
nomeadamente o espetaculo de um confronto excitargeas
pessoas se dispdem a pagar para assistir ou agéidatravés
da vitéria, da “imagem” e da “reputacdo” da unidadeial com
a qual se identificam esses dirigentes e “consumio [...]
(DUNNING, 1992, p. 321).

Enquanto no esporte amador a caracteristica fuenlam esta no prazer
proveniente da pratica com um fim em si mesmo,aseundo Dunning (1992), no
esporte de espetaculo (obrigatoriamente profisBianaatisfacdo ndo esta ligada ao
divertimento em si, mas sim, nas satisfacdes wladas principalmente com a
identidade e o prestigio, caracterizando, de acomfo Bourdieu (1996) um capital
simbdlico.

O futebol profissional, atualmente chamado de flteoderno ou futebol de
espetaculo, esta envolvido numa atmosfera muits fséria” quando comparado a sua
pratica profissional no final do século XIX na lagdrra.O futebol enquanto espetaculo
moderno estd imerso numa rede de relagbes quevenvaohteresses diversos, sejam
eles econdmicos e politicos de investidores e daéasnou de torcedores que, em
grande parte, agem orientados pela emocéo.

Tratando-se de Brasil, sdo notérias as modificagdesidas em seus principais
clubes a fim de se adaptarem ao atual estagiotdbdiuprofissional, sobretudo a partir
dos anos 1990. Tais modificacbes sdo visiveis tantaermos gerencias quanto nas
formas de preparacao dos atletas e formacéo dgsesqu

Novos dirigentes surgiram e continuam surgindo dormacao especifica de
gestores esportivos a fim de administrar institescue buscam ndo apenas 0 sucesso
nas competicdes, mas também lucratividade. “[s.havos dirigentes devem dominar a
gramatica empresarial, os fundamentos da admigigiraos processos racionais e
otimizados de gerenciamentonarketingesportivo” (TOLEDO, 2002, p. 24).

Os novos idolos passam a ser fabricados e monit®naals categorias de base
dos clubes, ndo sendo mais descobertos “prontogarzea, como acontecia no Brasil
até meados da década de 1970. O alcance dos desuldesejados em niveis de
exceléncia passa a requerer uma rotina sistendgit@inamento e dedicag¢éo por parte
dos atletas, que contam com a atuacdo de outrdssiwoais como psicélogos e
fisioterapeutas, por exemplo, e melhor estrutwsiedi para desenvolver as atividades
diarias.

As derrotas e reveses no futebol ndo podem maexpéicados
pelo azar, infortinio ou quaisquer vaticinios cdasdos por
esta visdo como “irracionais” ou, como querem nonadguNs
de seus propagadores, oriundos de uma perspectiramnmante
torcedora (TOLEDO, 2002, p. 147).
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Podemos considerar, portanto, quefissionaise torcedores veem o futebol a
partir de légicas diferentes e sdo levados a agiadgs pela razdo e pela paixao
respectivamente. Toledo (2002, p. 243) destaca endr@ca publicada no jornal “A
Gazeta Esportiva” de 26/10/1996, que diz:

[..]. E contraditério cobrar do atleta profissibnaim
comportamento de empregado padrdo e, a0 mesmo ,tempo
exigir posturas como amor a camisa, dedicacdoagaaca,
entrega [...]. O torcedor e uma parcela da imprersgrtiva
teimam em exigir dos atletas uma postura semi-esgista. |...]
o torcedor s6 da valor ao craque que termina a védeiséria

porque decidiu naufragar com o clube de coracgdo [..

Podemos notar, com isso, a presenca de valoretegsienam atitudes tomadas
por parte dos jogadores, que séo levados a agiapda ora na paixao torcedora ora no
elevado grau de profissionalizacdo que envolvetebfl moderno. Este, por sinal, é o
ponto que merecera melhor atencédo daqui pra frente.

Profissao x paixao: a relacéo entre atletas e td@es

O fendbmeno esportivo, em especial o futebol, vend@dargamente estudado
no campo das ciéncias sociais, sobretudo na ssaovespetacularizada. Damo (2007)
ao apresentar o futebol de espetaculo destacpdrésularidades principais. A primeira
€ a sua organizacdo de forma monopolista, gloliza centralizada através da
Fédération Internationale de Football AssociatifiFA) e alnternational Board(IB),
que estabelecem normas para a relacdo entre ossclgbntrola o mercado de
jogadores, além de exercer o controle das regra®atball association Este fato
garante que em todas as partes do mundo as equipdazem parte do sistema FIFA-
IB sigam as mesmas regras na pratica do futebol.

A segunda particularidade diz respeito a divisimas do trabalho dentro e fora
de campo. Nesse sentido, ao universo futebolipictence uma série de atores sociais
que estao envolvidos direta ou indiretamente cgogo. Toledo (2002) os divide em
trés categorias que sao os profissionais, os edigtas e os torcedores, cada um deles
responsavel pela dinamica do futebol de espeta@dmo (2007) acrescenta a essa
categorizacao proposta por Toledo, os dirigentesdgtiém o controle das agéncias que
ditam os rumos do futebol espetacularizado.

A terceira particularidade do futebol de espetgaypresentada por Damo (2007)
€ a exceléncia performatica exigida dos praticaftas cumprirem com tal exigéncia é
necessaria preparacao especifica e especializagdoelacdo ao uso das técnicas
corporais, individuais e coletivas, condicao indisgavel para que elas sejam exibidas
ao publico.

Sendo assim, o0 publico exerce grande funcdo nanuda do futebol
espetacularizado, uma vez que a exceléncia perficar&imposta de fora para dentro,
em funcdo de diversos interesses que também edgibonados com o0s interesses de
dirigentes, criticos e patrocinadores (DAMO, 200Hglal (2001) enfatiza que os
espetaculos esportivos necessitam de testemuntetegidimar seus eventos e que tais
testemunhas fazem parte efetivamente do espetanél, se limitando a meros
espectadores passivos.
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Damo (2007, p. 34-35) também destaca a produc@madedes como um fator
fundamental, na qual a nocdo de pertencimento stlobipossui grande importancia.
“Esta modalidade de pertencimento € moldada pefnca do clubismo, uma espécie
de totemismo moderno no espectro do qual ser panss, flamenguista ou
cruzeirense adquire sentido. Sem clubismo néo tzaespetacularizacdo do futebol
[...]".

Como assinalam Elias e Dunning (1992), a emoc8peaittada em uma partida
de futebol por meio da criacdo de tensdes simglanal sentimentos da vida real como
tristeza, alegria, medo, prazer mimético, situac@msginarias vividas que se
aproximam do que é vivido na realidade. Além de@wvalimético de produzir excitacéo
controlada e equilibrada, o futebol pode exercerefeito catartico ao provocar “[...] a
exteriorizagcdo das emocdes recalcadas por meioalderas, atos ou sentimentos”
(BREUR apud FERNANDEZ, 1974, p. 39).

Na sociedade moderna atual, onde as tensfes dodizaestdo cada vez mais
presentes, pessoas vivem, cada vez mais, situaaf@sicas. Com isso o futebol se
torna uma valvula de escape, o meio de aliviareas@es cotidianas. O alivio pode
surgir de cada gol perdido pelo adversario, de vitdaia em cobrancas de pénalti, do
término da tensdo esportiva. Apds a vitoria oseldoces saem as ruas, gritam o nome
de sua equipe, provocam a torcida adversaria (FEfRDE?, 1974).

Contudo, Damo (2007, p. 44) diz que “A exibicdofaana de um confronto
espetacularizado, que tende a separacdo entredeeeses perdedores, é fundamental
para a producdo e circulacdo das emocbes dos doesedantes, durante e depois do
espaco-tempo do jogo propriamente dito. [...]" tfaeés desses confrontos que a tens&o
e o conflito se afloram a niveis mais elevadosjaimais em se tratando de disputas
entre clubes rivais, caracterizando o que Geefi@9)Jldenominou o carater absorvente
da disputa.

Como ja foi mencionado anteriormente, o clubismsspopapel fundamental no
engajamento de emocdes no futebol espetacularizéto,que o publico que vai aos
estadios o faz com o intuito de prestigiar um dogs que estdo envolvidos no embate
esportivo, time este que representa o clube pedd eje torcd (DAMO, 2007). Ao
entender o clubismo como sendo um totemismo mog¢detawemos considerar o
sentimento de pertenca que faz o individuo se remmr como membro de uma
coletividade que o transcende, de maneira analogsfeéxa religiosa (DURKHEIM,
1989). Assim, podemos considerar que o0s torceddesum mesmo clube se
assemelham com os membros de um mesmo cla, comitae®r Durkheim (1989, p.
215), visto que

[...] ndo estdo unidos uns aos outros nem pela ciolade do
habitat nem pela do sangue, jA que ndo sdo neeessate

? Existem argumentos que indicam uma nova condutzdora, diferente da que é vista no clubismo.
Toledo (2002) destaca a matéria do jornalista ¢ispodosé Geraldo Couto da Folha de S. Paulo em
5/9/96, que enfatiza a crescente racionalizacdgpdmsessos gerenciais, identificado pelo investtmen
ditado cada vez mais pelas leis do mercado. “A.fendéncia, a longo prazo, é que os prépriosesub
percam importancia, do ponto de vista do publiam, favor de um conceito mais pragmatico de
espetaculo [...]. Acabou o tempo em que o torceldor a vida pelo clube. Daqui pra frente, cada vez
mais, 0 espectador vai pagar para ver 0 jogo g@e thais craque em campo — como quem escolhe a
peca de teatro em fungdo dos atores ou concerfaregéio dos masicos. E o fim da paixdo? [...]" @32
244). No entanto, ndo parece haver esta tendépeia, menos no Brasil, haja vista as constantes e
calorosas manifesta¢des de torcedores nas ruasestialios.
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consanguineos e ja que muitas vezes encontrans{sersbhs em
pontos diferentes do territorio tribal. Sua unidaderiva,
portanto, unicamente do fato de terem igual noneenblema,
de acreditarem manter idénticas relagcbes com Mt
categorias de coisas, de praticarem 0s mesmos igtose, em
suma, de comungarem em um mesmo culto totémico.

Helal (1997), ao analisar o futebol em sua dimengédissional e como
espetaculo esportivo, destaca que encontramoslatdwa ele manifestacdes sagradas,
mesmo com sua crescente comercializagédo. Estg&itusegundo o autor, evidencia-se
no canto das torcidas, na reveréncia aos idolodosds e cores dos times, no choro e
nas preces dos torcedores nos estadios que agemfdesa como se estivessem num
templo sagrado.

Apesar da invasdo comercial (profana), uma centa sagrada
permanece, ou melhor, é recriada. E como se a erresc
comercializacdo fosse absorvida pela “necessidade’

“sacralidade”, fazendo com que os limites entreagrado e o

profano ndo sejam bem definidos nesse universo MEL
1997, p. 39).

O alto grau de mercadorizagcado alcancado pelo futebpetacularizado faz
movimentar uma enorme fortuna todos os anos. RG@0§) destaca que as transacdes
envolvendo jogadores brasileiros para o exterior itBpactos significativos no campo
financeiro nacional. A mesma autora, baseada erasddd Banco Central, menciona
que a exportacdo de jogadores rendeu para o Braglde US$ 1 bilhdo desde 1993 e
gue somados apenas o faturamento dos anos de 2B e [...] as transferéncias de
jogadores brasileiros para o exterior renderam ohé@eres ao pais do que as vendas de
algumas frutas tradicionais da pauta de exportabféesileira, como banana, melao,
mamao e uva” (NERY apud RIAL, 2008, s.p.).

Damo (2007, p. 127) ao tratar da formacao de atlp&hos clubes brasileiros
apresenta trés modelos possiveis: “0 endégeno peogiucédo de futebolistas é voltada
as demandas do clube; o exégeno, dirigido ao merdadpés-de-obfae o modelo
hibrido, que atende as duas finalidades”.

O modelo endogeno € aquele que vai a contram@ue@ visto no futebol de
espetaculo e mercadorizado atual. Sua logica aEéseduma estratégia econdémica, ja
gue tem como objetivo baratear os custos, tambélm per uma estratégia politica, com
o0 intuito de agradar torcedores de um clube quiemam ter em sua equipe jogadores
que se identificam com o clube desde sua formag&ocategorias de base. Talvez o
exemplo mais claro desse tipo de formacéo sejasstdetic Club, da cidade de Bilbao,
no Norte da Espanha. Os argumentos apresentadasnpaios diretores do DENA
expressa essa condicao:

* O termo pés-de-obra é utilizado por Damo (200¥A pasignar o profissional que tem como forca de
trabalho a pratica do futebol.

®“Dena s&o as siglas de Danon Ekimena Nortusunietitiyue, traduzidos, significa algo como projeto
de cultuag@o/constituicdo de identidade atleti¢atialetic Club)”. (DAMO, 2007, p. 341).
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Para o Athletic, ndo importam os resultados a aalgreco,
nao € para isso que o clube existe e compete.nBara futebol

€ uma forma de dizer quem ndés somos, de viver &anos
identidade. Entdo ndo faz sentido comprar jogaddesgora.
[...]. Nés colocamos em campo jogadores identifisadom o
clube, e se o Athletic é basco, entdo achamos gyegadores
devem ser bascos. [...]. Pagamos bem nossos jegadoas eles
nao suam a camisa pelo cheque. Damos todas as;Gesdie
trabalho e exigimos muito, nossos torcedores saastomu
exigentes. Vocé acha que isso que estao fazendé futebol?
N&o, isso é negocio. Se formos obrigados a faser entdo é
melhor largar o futebol (DAMO, 2007, p. 130-131).

J& a producdo exogena, como assinalado anteri@massume o papel de
formar jogadores para o mercado de futebolistagaguente o oposto observado na
producdo enddgena. “Todavia, 0 modelo exdgeno sbdrsegura a partir do momento
em que produzir futebolistas tornou-se uma ativadaccrativa, pois € o interesse
econdmico que define essa légica” (DAMO, 2007, 36)1Um exemplo claro € o RS
Futebol Clube, situado no limite dos municipiosRieto Alegre e Alvorada. O clube
pertence a empresa Talento Desportivo S/A que a&ssbartamente a sua vocagao
mercadoldgica, estando interessado unicamente emerc@lizar as mercadorias que
produz.

Em relacdo ao modelo hibrido, Damo (2007) destacaste 0 modelo seguido
pelos clubes de primeira e segunda divisdo bresiéeconfigura-se como sendo aquele
que “[...] concilia a premissa identitaria e mexadica conforme a conveniéncia,
razéo pelo qual ele poderia ser chamado de opstaur®ds jogadores sao produzidos
para atender as demandas dos torcedores, mas egadm oportunizar, sdo vendidos
prontamente. [...]" (p. 144).

Os jogadores que estdo disponiveis no mercadogemprnes do modelo de
producdo exdgena e hibrido, sdo agenciados poresanms responsaveis em negociar
o0 contrato do atleta com os clubes. Uma matériaulsgla ao Jornal do Brasil,
intitulada “Investimento futebol clube”, procuraregar o atual momento vivido pelo
futebol brasileiro, destacando que a camisa namsiderada um item importante para
definir a quem pertence um jogador. A cada dia aiana quantidade de empresas,
como a Ability, a Traffic e o Grupo Sonda, que dam os atletas em fatias, como as
acOes na bolsa. Tais empresas funcionam como apesadque compram e vendem
acbes na bolsa de valores, aproveitando a difideld@nanceira dos clubes e a
impossibilidade de contratar jogadores valoriza@msno enfatiza o diretor-financeiro
do Grupo Sonda, Roberto Moreno, a intencdo € fdirdreiro, ndo sendo levado em
consideracdo o amor a camisa.

Inimeras noticias sdo veiculadas na midia espoativaspeito de transacdes
envolvendo atletas profissionais e os salarios pageles. Esse assunto também se faz
presente nas conversas entre torcedores que aaneggr o dinheiro a base de
recrutamento de atletas na atualidade, instituimeiocontrato de carater utilitario e
interesseiro. Sendo assim, como nos diz Damo (2@0@)eciso forjar outros vinculos,
de ordem emaocional, entre atletas e clubes, viséoagcrenca dos torcedores € de que
um time de mercendarios ndo vai a lugar algum. Bkstdrarmo-nos que uma das
causas atribuidas a derrota da selecéo brasieig#tima Copa do Mundo na Alemanha
(2006) foi a suposta falta de “amor a camisa” dmgaglores. Na ocasido a proépria
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imprensa esportiva nacional mencionou que o fatoqdase todos os jogadores

brasileiros atuarem em equipes do exterior ha daps;om que os mesmos percam o
sentimento de brasilidade, fazendo-o0s néo jogaraaeterminacao e raca esperada de
alguém que esta representando a péatria dind@d acusacdo fez a Confederacgéo
Brasileira de Futebol (CBF) determinar algumas segae todos os convocados,

independente do clube em que jogam, inclusive deepaeuropeus, deveriam se

apresentar no Brasil antes de embarcarem paraab dacpartida, mesmo esta sendo
realizada na Europa.

Para lidar com a paixao da torcida, muitas vezednéta ao jogador se destacar
nas partidas, sendo necesséario possuir/demonsigas lde sentimento afetivo pelo
clube. Os torcedores valorizam os atletas que fgaeas de amor ou que dizem dar a
vida para honrar a camisa que vestem. No entatds astudes e a propria cobranca da
torcida parecem ser contraditérias no futebol psidinal e espetacularizado, no qual
“[...]. Os vinculos entre jogadores e clubes deirade ser meramente afetivos para ser
contratuais, legalizados e remunerados, sendo #oge® tempo orientada pelos
critérios de eficacia e rendimento, tal qual osuiea empresa qualquer do setor
produtivo [...]” (DAMO, 2007, p. 92).

A partir do engajamento emocional que a torcide&msgdos jogadores, algumas
atitudes destes parecem representar, nos termadglagss (2003), retribuicdo de
dadivas. Este autor ao retratar a forma e a razdtroda nas sociedades arcaicas,
evidencia o carater obrigatorio e interessado e ttacas, contrapondo-se ao seu
carater supostamente livre e gratuito. Tomandostsgles de Mauss como referéncia,
podemos pensar que algumas atitudes tomadas perdoarjogadores como a de beijar
a camisa, por exemplo, talvez possam representarretmbuicdo simbdlica ao apoio e
incentivo dos torcedores que cantam e gritam o ndoneglube e dos jogadores durante
0s jogos, além de ser uma retribuicdo a confiargsm dirigentes que o contratou.
Portanto, existiria na relacéo entre clube e atlatessistema de prestacées em que dar e
receber se constitui como algo essencial e que podEm do carater formal das
obrigacbes do trabalho. Esta dimenséao do sistematdbuicbes parece ser mediada
pelas l6gicas do torcedor

A tensado sofrida pelos jogadores em administrars gendprios interesses
profissionais e a paixao torcedora pode ser pataebm uma reportagem com o0
jogador Nilmar, do Sport Club Internacional, daacid de Porto Alegre, em que o
atacante comenta sobre a sua permanéncia no chiEhay Na ocasido, havia a
possibilidade do jogador se transferir para o Raerclube italiano, que ofereceu
aproximadamente R$ 36 milhdes. Mas, ficou definglee o jogador, mesmo a
contragosto, permaneceria no Internacional.

[...] - Fico um pouco chateado de nao ter ido, r&asho
contrato até 2011, s6 tenho que cumprir. Este &l de que
eu gosto, a cidade de que eu gosto, onde vou pararsempre.
O proprio Fernando Carvalho (assessor de futeloBsginou
um documento garantindo o pagamento, mas sericomiho

® Estudo realizado por Rial (2008) a respeito dadoges brasileiros que atuam no exterior indica que
apesar de morarem em outro pais, a proximidadeocBrasil é constantemente afirmada em suas falas e
praticas cotidianas de consumo que compdem selssedt vida. “A televisdo, os DVDs e as fitas
cassetes com musicas brasileiras e mais aindagmnety os trazem imaginariamente diariamente ao
Brasil, ou se preferirem, os mantém no Brasil.[A$sim, o circulo das mercadorias que consomem
reafirma permanentemente suas identidades naciongigs. p.).
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acerto, porque a proposta era irrecusavel, nda tinlno negar.
Infelizmente n&o deu certo - afirmou o jogado} (NILMAR...,
2008, s.p +etirado de meio eletrénico.).

Esta claro na fala de Nilmar, o seu desejo derjogdtéalia, motivado pelo alto
valor da negociagdo. Contudo, o jogador faz quedésalientar um vinculo afetivo
com o clube gaucho. Ao mesmo tempo em que se @dieato por ndo ter saido, o
jogador se diz satisfeito por jogar no clube qustayo“Ficar bem” com a torcida do
clube, demonstrar sua retribuicdo a dadiva do adaortorcida pelo clube e seus
jogadores € importante para o0 atleta permaneceanglig e trabalhando com
tranquilidade. Outro ponto que chama atencdo part@gem € o trecho que aponta
como um dos motivos que fez a diretoria ndo negdtianar, a possibilidade de obter
maior lucro com uma futura transferéncia do jogatiorclube gaicho comprou 40%
dos direitos do jogador por pouco mais de R$ 14das. Assim, o Colorado tera 70%
e podera lucrar mais em uma futura venda [...]LMAR..., 2008, s.p). Casos como
este sdo comuns na atualidade, onde os clubesramdormar jogadores em suas
categorias de base ndo somente para compor o Iptentequipe profissional, mas
também para faturarem com suas vendas.

Ao discutirmos as questdes referentes ao futebokégpetaculo, notamos que
contradi¢cOes parecem existir, e mais do que isBwadmpressdo de serem naturais no
atual estagio que se encontra esse esporte. Agnabntas, como salientou Helal (2001,
p. 162),

Observamos que quanto mais o0 esporte se profisiz@na
transforma-se em uma grande industria, maior ass&tzle de

se entender o amadorismo e a paixao dos torceddoegonto

de vista socioldgico, estes confrontos entre oigsimnal e o
amador, entre o lucro e a paixao, entre o sagraa@mfano,
transformam o universo esportivo em um emblema da
convivéncia de sentimentos antagbnicos relevantes ge
compreender os dilemas da modernidade.

Procurou-se, portanto, através desse texto, aealima breve revisao a respeito
da discussao que envolve o futebol de espetacestachndo as tensdes e contradi¢cdes
que se instalam na relacdo entre atleta e tor€@dapréximos passos serdo dados no
sentido de compreendermos a maneira com a qualogadqres administram
sentimentos antagonicos oriundos da paixao toree€lata racionalidade crescente do
futebol profissional, analisando os valores querdam as relacdes de pertencimento do
jogador no futebol mercadorizado. Ao que tudo iadigarece haver nas atitudes dos
atletas uma preocupacao constante em forjar sambele identificacdo com o clube
que estdo defendendo, uma vez que os torcedoresjogupela l6gica da paixéo,
cobram dos atletas demonstracdes de tais sentimento
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