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RESUMO

Este estudo analisa a cobertura jornalistica daa®gprobras de Ténis em Aracaju/SE.
Faz parte do “Projeto Orla” que envolvem as congpe8 esportivas, 0s espacos
publicos de lazer e as tribos que freqientam adal@raia de Atalaia. De enfoque
qualitativo/descritivo, revelou: a contradicdo erdrtentativa de popularizar o ténis e a
“deselegancia” do publico que presenciava o eventdgica de “circulacao circular da
informac&do” no tocante ao herdi esportivo; os ggses econdmico/politicos que estdo
por trds da competicdo. As matérias dos jornai®laev uma légica formal das
narrativas.

Palavras-chave: Esporte. Midia. Ténis.

ABSTRACT

This study it analyzes the journalistic coveragetttd Petrobras of Tennis Cup in
Aracaju/SE. It is part of the “Project Edge” thhey involve the sports competitions,
the public spaces of leisure and the tribes whguieat the edge of the beach of Atalaia.
Of descriptive qualitative approach/, it disclosdee contradiction between the attempt
to popularize the tennis and the “inelegance” efphblic who withnessed the event; the
logic of “to circulate circulation of the informat” in regards to the sport hero; the
economic/political interests that are behind of¢benpetition.

Keywords: Sports Media. Sports. Tennis.

RESUMEN

Este estudio analiza la cubierta periodistica dmhapeticion del Petrobras del tenis en
Aracaju/SE. Es parte del “borde del proyecto” dkxs émplica las competiciones de los
esportivas, los espacios publicos del ocio y lasisreso frecuentan el borde de la playa
de Atalaia. De acercamiento cualitativo descriptioulgo: la contradiccion incorpora
la tentativa a punt de popularizar el tenis y @lelégance” del publico atestiguo el
acontecimiento; la l6gica de la “circulacion cimulde la informacion” en respeto al
héroe del esportivo; los intereses econdmicosipmditeso estan a punt de al revés de la
competicion.

Palabras-clave: Deporte. Midia. Ténis.



INTRODUCAO

Este estudo faz parte do “Projeto Otlalb Grupo Observatério da Midia
Esportiva/UFS, que envolvem as diversas manifestgaca cultura no espaco
compreendido da Orla da Praia de Atalaia, na cidad&racaju-SE. Dentre os diversos
eventos esportivégjue acontecem na Orla é a Copa Petrobras de -Tiémésquadras da
Federacdo Sergipana de T&HST) - que nos chama atencéo para reflexdes.

A problematica da pesquisa enfocou a coberturaljistica de um evento
dessa natureza, portanto, nosso objetivo foi aradiscobertura da Copa Petrobras de
Ténis, pela midia impressa. Outras questdes igatisths inquietam a pesquisa: 0s
aspectos turisticos na rede hoteleira, bares auresites, no momento em que ocorre
este torneio; o olhar da comunidade em geral (F&JE hoteleira,) acerca de um evento
deste porte, para entender as relacfes politicaspmicas e sociais que se configuram
no referido complexo de lazer. Por fim, o porquéoderrer privilegiadamente, em
nosso pais, na Orla de Atalaia em Aracaju — SE.

O fenbmeno esportivo € mesmo fascinante. Poucpsrggintam o porqué
de uma competicdo internacional neste espaco, ais qateresses, principalmente
econdmicos, estdo presentes na competicdo. Um eesfga® (seis) mil metros de
extens&d poderia compor diversos “campos de pelada” parapalacédo. Mas, ndo se
fecham as portas literalmente, abre-se o feticheeddmeno esportivo como se fosse
acessivel a todos. Talvez, esta seja uma cont@ibudlp estudo, a de revelar tais
contradigoes.

O ESPORTE NA MODERNIDADE: O TENIS EM DEBATE

Ndo resta divida que o esporte (na sua dimensaspehculd)
transformou-se no epicenfroaqui, explicitamente entendido na sua ruptyparéir do
século XVIII e XIX" - e longe de uma dimens&o geoldgica, mas, soloretadque veio
a configurar-se na atualidade, a partir dos me@s$rahsmissdo de massa e sua face
mercadoria. Ou seja, a representacdo maxima eahelgintensidade que modificou
este fendbmeno da cultura corporal de movimento.

Vérios estudos (BRACHT, 1997; LUCENA, 2001) apontgne o esporte
vem de um processo de elitizacdo e acaba em algomdalidades a exemplo do
futebol no Brasil, popularizando-se. Percebemos egmortes como o Ténis mantém
uma tradicdo se ndo na sua base, em que ha testalés oportunizar aos demais
sujeitos da sociedade a sua pratica, pelo menosonusios/campeonatos oficiais no
qual, concretiza-se a relacdo espetaculo-mercadoria

1 O Projeto foi elaborado pensando em trés eixosraiema orla da praia de Atalaia: 1. Os Espacos

Publicos de Lazer; 2. As Competi¢cdes Esportivads3iribos”- frequentadores.

2 Destacam-se: Circuito Nacional de Vélei de Praiampeticdo de Kart; Campeonatos de Skate;

Ciclismo; corridas.

% A FST foi fundada em 1° de marco de 1974, pelaises: Associacéo Atlética de Sergipe, late Clube de
Aracaju e Cotinguiba Esporte Clubevfw.fstenis.com.br hoje, localiza-se na orla da praia de Atalaia.

* www.orladeatalaia.com.br

® Betti (1998).

® Termo que designa, em geologia, o ponto da sajEetérrestre onde se registra a intensidade maxima
de um movimento sismico. Em geral situado sobrgpackntro, ponto subterraneo em que se origina o
foco do sismadittp://pt.wikipedia.org

"Ver Bracht (1997).




A Copa Petrobras de Ténis

Iniciada em 2004 e classificada como um torneioll€hgef, a Copa
Petrobras de Ténis é organizada pela Koch Talakste torneio foi lancado no
patamar dos circuitos profissionais de grande poaeAmérica Latina, oferecendo
grandes premiacdes e pontos no ranking oficial G&'A O objetivd” é proporcionar a
jovens jogadores a oportunidade de participar deeios de alto nivel, com boa
premiacéo e somar pontos para o ranking mundiAlTda

METODOLOGIA

Para a construgdo deste estudo, partimos do prssui@orico-conceitual
da Pesquisa Descritiva com Abordagem QualitativRIYTNOS, 2006; MINAYO,
1994, 2007). Na coleta de dados utilizamos a obgéo/- Diario de Campo (DC) - para
poder registrar as particularidades envolvidasemdriheno. A entrevista do tipo semi-
estruturada (SE) serviu de base para registraemsgsujeitos tiveram a nos dizer sobre
o fenbmeno estudado.

A delimitacdo envolveu as edi¢des dos jornais mgo@de correspondente a
semana anterior do evento (29.09.2008) até a sepuaterior (11.10.2008). Os jornais
selecionados foram: Jornal da Cid5d€JC); Jornal do Dig (JD), Correio de
Sergipé{CS); e o Jornal Cinforl{CIN), dos quais transcrevemos as
matérias/propagandas que fizeram aluséo ao toenemo seguida analisamos a partir de
tematicas surgidas do proprio campo.

Os sujeitos da pesquisa foram divididos em cincpa@g: 0s representantes
dos patrocinadores e organizadores — PresidentEedaracdo Sergipana de Ténis
(PFST) - o diretor da Octagon Koch Tavares, o dirda Petrobras; os administradores
ou gerentes da rede hoteleira, bares e restaurprigsnos ao local do evento; os
atletas sergipanos que atuaram no torneio porjéimalistas que fizeram cobertura do
evento.

ANALISANDO..., REFLETINDO..., OBSERVANDO

8 www.copapetrobras.com.br.

° A Koch Tavares é uma empresa prestadora de sendg® integram eventos esportivos e
entretenimento desde 1972. Esta empresa atua epocigEmento da carreira dos atletas; organizacéo,
promocéo e producéo de eventos (www.kochtavareshchm

10 Associacdo de Tenistas Profissionais. Criadal®&T?2 para defender os interesses dos jogadores
masculinos ddénis As jogadoras femininas constituiram a Associatdi® tenistas femininas no ano
seguinte com 0 mesmo objetivo. EfB90 a Associacdo comecou a organizar 0s principaisios
mundiais da modalidade, atualmente conhecidos dammeios da ATP. (http://pt.wikipedia.ordy.

" www.copapetrobrasdetenis.com.br.

2jornal de grande circulacao e tradicéo no Estadori8ergipe. Fundado em 02 de fevereiro de 1970.

3 Fundado 11 de janeiro de 2005. Com publicacidagiam formato tabléide, o jornal possui uma
circulacdo média de 5 mil exemplares de terca-fesabado e de 7 mil exemplares aos domingos.
“Fundado em 21 de janeiro de 2001 pelo empres&ém Alves Neto. O jornal possui periodicidade
diaria.

®Fundado em 1982, o Jornal Cinform possui uma Gigéd semanal, é distribuido em todos os
municipios de Sergipe.
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A analise da pesquisa concatena uma triangulacdadi#s que envolvem a
captura das informagfes nos jornais; a observaD&); (e entrevistas (SE), neste
aspecto, surgiram algumas categorias ou tematieatagem parte deste contexto.

“O Publico ndo Cala o Bo¢®: O conflito entre a elitizacdo e a popularizagim
esporte

O ténis mantém um rigor no tocante a “disciplina% dtletas e do publico
(“ensurdecedor” siléncio). A Copa Petrobras de §€a008) revelou um conflito entre
a tentativa de popularizar o ténis e a formacadu@ll do publico sergipano. Os
organizadores, os atletas presenciaram um baruth@@ado pelo publico (gritos dos
torcedores) e outros (carro de som de propagandiicgp que atrapalhavam a
competicdo. Observem:

Nada habituado com a rigida regra do siléncio ingpas
platéias de ténis, o publico sergipano se sacufica] para
calar o boco [...]. Do lado de fora, ao menos umaiad de
carros de som com propaganda politica [...] emssiftio
volume. [...] Isso € uma tremenda falta de educdcap
(JORNAL CINFORM, 12/10/2008, p.12).

Até quando a Instituicdo Esportiva vai tolerar €&ita de educagcédo”? A
nosso ver nao foi nada absurdo, pois condiz conarcteristicas de nossa sociedade,
extremamente semiformada (ADORNO, 1996) que segaeomda de qualquer
movimento de massa. Para o esporte/ténis issonfiai deselegancia a “aristocracia
esportiva”. Acreditamos que a relagcdo econOmicagegrminar seus rumos, pois este
foi o momento para popularizar o ténis no EstadSetgipe:

Para o Presidente da Federacdo Sergipana de Gamsalo
Sobral, a Copa Petrobras é um evento, [...], iadpit. “E em
realizacbes como essa que surgem novos valores pard o
ténis local quanto para o nacional. [...] Tentarempopularizar
ainda mais o esporte, pois queremos quadras cireig&ventos
assim”. [...]. (JORNAL CINFORM 12/10/2008, p.12).

O Presidente da FST reconhece que ha muitos fdestls a sediar o
Evento. Acreditamos que ter as condi¢des basidadéis e quadras disponiveis — nao
serdo suficientes, os conchavos politico-econémidibtara as regras do jogo e
determinara sua permanéncia!

N&o tenho ddvida que existe um lado politico [A].Copa

Petrobras quando veio para ca, o presidente ek @Bddardo.
[...] A Petrobras aqui no estado € uma das grapdgwesas
gue sempre alavancou a economia do nosso estad...Fo
também uma questdo de interesse politico. Ja éemttra-la

daqui e leva-lo para outro estado. [...] hoje a cioesta

satisfeita [...] (PFST).

'® Jornal Cinform — referindo-se ao barulho que dipdtfazia durante as partidas.



Ora abrem-se espacgos para popularizar, ora fechaassquadras para
manter o padrao elitizado do jogo. O torneio déstéo estado demonstra a comunhao
entre as politicas publicas de incentivo ao espoizer e a ascensdo de instituicbes
(empresariais e esportivas).

O “Canto” do Hero6i, Cadé Ulisses?!

Fica evidente que o status adquirido pelo atletannmdo esportivo € o
combustivel para a veiculacdo (canto) e transmisdds “deixas” simbdlicas
(Thompson, 1998). Marcos Daniel, atual nimero 1Bdasil (2 época do torneio)
envolvia a “circulacao circular da informacao” (Bdieu, 1997), no caso especifico do
ténis. Os jornais traziam na expectativa possibilidade de tornar-se campedo, pois,
havia conquistado a etapa da Colémbia e era a geant#asileira no torneio. Vejamos:

LANCAMENTO DA COPA PETROBRAS DE TENIS EM
ARACAJU. [...] o brasileiro Marcos Daniel € prinaigfavorito
da etapa da Colombia [...]. (JD 23/09/08, p. 21)

Marcos Daniel tenista nimero 1 do Brasil, esta iomaido
entre os nove brasileiros que vao disputar a etlp&opa
Petrobras em Aracaju. (JC 24/09/08, p. B-7)

O enaltecimento do brasileiro ndo foi suficienteapguebrar os caprichos
da “Fortuna”, pois, surge invicto o chileno Paulp@eville que teve seu nome
apresentado nos jornais em apenas dois momersiasdé inscritos e final do evento) e
leva a taca de campedo. Cadé o “Rei da Colombia?”

Jogando um ténis de primeira linha, o chileno Rzapdeville
completou sua semana perfeita [...]. Foi sua pranepnquista
na Copa Petrobras (JC 07/10/2008, p. b-7).

Outro herdéi “cantado” pela midia, cuja participagéforca a intencéo de
popularizar o esporte e privilegiar Aracaju, que olbar do presidente da FST
significou um bom motivo para a presenca dos eagents sergipanos no torneio, foi o
tenista Victor Maynard: “essa etapa foi ainda ns@isificativa por ter sido feita no ano
em que o primeiro tenista sergipano pontuou na ATEIN, Caderno Lider,
12/10/2008, p. 12). De certo modo, ascender osatsergipanos € retorno garantido no
sentido de evidenciar a presenca do Ténis em ristado.

Os sergipanos [...] lotam as quadras [...] a chale torcer pelo
[...] tenista Victor Maynard. Prata da casa [..0jehvive no
interior® aprimorando o seu jogo, quer mostrar que a digtanc

" As categorias elaboradas por Pires et. al. (2@0Rjibeiro et al. (2008), - Referéncia ao Local;
Expectativa e Realismo; Preparacdo; Retrospecteditismo Feminino; Avaliando a Participacao;
Presente Perpétuo - aparecem com frequéncia nasiadas dos jornais.

'8 Marcos Daniel, em matéria do Jornal da Cidaded@008), é chamado de Rei da Colémbia atribuido
em fungdo das suas vitdrias em Bogota ha quatneitts seguidos, somando 20 jogos de invencibilidade
'° Trata-se de Ribeiréo preto/SP (Os Autores).



e xviconbrace
< " MMCOonice

dos familiares e amigos, compensou todo o esforgo(CS
24/09/2008, p. B-7)

Esta “apelacdo jornalistica” era o engodo pardratraublico sergipano e
significar que existe um sergipano “bom de Ténisé ge configura entre os melhores
do Brasil. “Ora, ndo era so estrutura, temos tambématerial humano” (reflexdo dos
autores), parece-nos que esta era a mensagem isablque se apresentava.

A Referéncia ao Local, bem como as ExpectativaREBI et al 2006 e
RIBEIRO et al 2008) em torno do sergipano ganharara dimenséo apelativa. Mesmo
0s que ndo acompanham os torneios de ténis, sajpiar tenista ndo tinha chances de
ficar entre os melhores, parece-nos uma “forcag@datra” (na linguagem popular)
para que os interesses possam aparecer. Os hergéis $ucumbidos, seja no plano
nacional (Marcos Daniel), seja no plano Local (vidlaynard).

Quem Ganha com a Copa Petrobras de Ténis?!

Ha varios campos de interesses que envolvem a ¢gd@pePrimeiro, seria
diretamente ligado ao pagamento a prépria FST lfeac@0 mil reais); segundo, a rede
hoteleira e os bares circunvizinhos que aumentéanoero de clientes no periodo dos
jogos; terceiro, as instituicdes/esportivas - Re#frs, Koch Tavares que tém a
possibilidade de ampliar sua imagem; quarto, eatastlque recebem pela conquista do
torneio (para o campedo U$ 75,000 setenta e cinloddtares); e quinto, o publico que
tem a possibilidade de assistir uma competicadtdenével com atletas internacionais,
no Estado de Sergipe.

Todo mundo vé na televisao, vem assistir. Entéi@ pdaénis em
si, € de grande valia a Copa Petrobras. [...] H@mos ter
hospedagens melhores do que no ano passado. Tetéis aA
inauguracao de 02 (dois) hotéis de 05 (cinco) lastfe.] (PFST).

Koch Tavares [...] aluga o espaco fisico. Toda tauesa de
aluguel de quadras, eles sempre passam uma tazeesaEao,
[...] gjudou muito. [...] Copa Petrobras ajudou i@ Federacao,
[...] aparelhagem de som nova, bombas, redes n@ases
novos. (PFST).

O incentivo a prética esportiva constitui-se emdigho obrigatoria em
qualquer governo democratico, no entanto, precisaemender melhor as relacdes
publico-privadas que se materializam no atual mampalitico no Brasil. A Petrobras
€ uma empresa estatal gerada pela sociedade/adbeds brasileira; o Governo do
Estado de Sergipe reforma uma Orla com 6 (seishmgitos de extensdo com dinheiro
publico e abre concessdes para varias entidadegieap “administrarem” 0os espacos.
Qual foi a contrapartida que o Estado recebeu paealizacdo do Evento? Serd que a
Instituicdo Esportiva com seus agentes, aqui especKoch Tavares, tirara a
competicdo do Estado caso haja cobranca paraaealiEvento? Sera que estamos
vivendo um momento “estranho” no capitalismo em @uenaxima da Revolucdo
Burguesa que diziayssez-faire, agora, traduz-se em “Estado, por favor, nos #jude

A Petrobras mostra sua “cara” para o mundo. Paresegque este € 0
combustivel de que precisa para que tudo possa,seja, “ndo mediremos
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esforcos/financeiros para mostrar nossa imagenflexgo do grupo). Nao seria
interessante que a Petrobras assumisse uma pdBtiedormas nas escolas de todo pais
bem como, em pracas publicas?; uma politica denfivcea pratica esportiva, entre
outras manifestacdes da cultura? Fica evidentengusociedade do espetaculo estes
“sonhos” ficam a margem. O retorno € imediato, ssoaarmos (Petrobras) a
instituicdo esportiva (Koch Tavares) exibindo apenafetiche dessa mercadoria, a
exemplo dos 25 (vinte e cinco) anos de parceria comlamengo-RJ renovando
patrocinio de 14,2 milhdes anuisAlém disso, a Petrobras explicitamente esclarece
sua visdo de marketing na utilizacdo deste tofheio
A Petrobras, depois do sucesso alcancado nas dinasirps
edicdes, decidiu investir mais uma vez no ténisacom dos
instrumentos de integracdo de mercados abrangidosya
area de negocios. Este ano, a Copa sera realiradaineo
paises: Colébmbia, Uruguai, Brasil, Argentina e Baaa

CONSIDERACOES FINAIS: UMA PEQUENA INTRODUCAO

A Orla de Atalaia constitui-se num “observatorioty, melhor, um “Ponto de
Observacao” freqientado por um grande namero d@agsprincipalmente nos finais
de semana. O evento realizado — Copa Petrobraérds ¥ é s6 a ponta de um enorme
iceberg. As relacdes politicas que se manifestam “poradetios bastidores” da
competi¢cdo, mostram a cara do nosso pais na rgh@dico-privado.

A cobertura jornalistica da Copa Petrobras reptasesia relacéo. Parecem-
nos matérias compradas, reportagens superficiagslezendo a I6gica formal de agbes
que se repetem exclusivamente em torno do capistebemos reportagens idénticas
gue coincidem as vezes, nos quatro jornais anabsaBnfim, noticias que nao
esclareceram os interesses ocultos que permaneed¢gaemtdo, atras das cortinas do
espetaculo popular (?) do ténis aqui no estadcedgif.

No entanto, um Torneio Challenger deste porte, poemiacdes gordas e
que vale pontos para ATP é cobicado por diversdedes do pais que possuem certa
tradicdo nesta modalidade esportiva. Este eventibadizou a forca do esporte-
espetaculo em nossa sociedade dentre os divemoteamentos esportivos realizados
na Orla de Atalaia. Atentos, continuaremos na tematale compreendé-los com maior
profundidade.
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