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RESUMO

Torna-se relevante analisar com um olhar mais apdaido a relacdo entre esporte e
midia, devido as influéncias que esta Ultima temcomastrucdo da realidade social,
repercutindo também na Educacéao Fisica. Nesta isasdgscritiva, caracterizada como
estudo de recepcdo analisamos como jovens comgmeeadnalisam as estratégias de
agendamento esportivo com relacdo aos Jogos Paicanos Rio/2007. Através da
andlise de conteudo, elaboramos cinco categoriieinramento e Delegacgdes, Infra-
estrutura e Seguranca, Variedades, Tocha Pan-amariContagem Regressiva. Assim,
consideramos necessario o desenvolvimento do mpoaks midia-educacdo no ambito
escolar, a fim de ampliar as compreensdes quesmah cultura esportiva dos alunos.
Palavras-chave: Estudo de Recepcao. AgendamentwtiZzep Jogos Pan-americanos
Rio-2007. Educacéo Fisica Escolar.

ABSTRACT

It is important to analyze with a more detailedddbe relationship between sports and
media, due to the influence that the late has & ¢bnstruction of social reality,
resulting also in the physical education. This detige research study, characterized as
a study of reception, analyzes how young peoplerstand and analyse the strategies
for scheduling sports related to the Pan Americam&s Rio/2007. Through the
analysis of content, there has been made five cagsy- Training and Delegations,
Infrastructure and Security, Variety, Pan Ameridarch, Countdown. Therefore, we
find it necessary to development of a media-edangprocess in schools, in order to
broaden the understandings that involve the spoitare of the students.

Keywords: Reception Study. Sportive Scheduling. Ramerican Rio-2007. School
Physical Education.

RESUMEN

Es importante analizar a través de una mirada retadlata la relacion entre deporte y
medios de comunicacién, debido a las influenciag @gta Ultima tiene en la
construccion de la realidad social, repercutingobién en la Educacion Fisica. En esta
investigacion descriptiva, caracterizada como éstde la recepcion, analizamos como
jovenes comprenden y analizan las estrategias lpgraogramacion de deportes con
relacion a los Juegos Panamericanos Rio/2007.w&drde la analisis del contenido,
elaboramos cinco categorias - Entrenamiento y deieges, Infraestructura y
Seguridad, Variedades, Antorcha Panamericana, Recuoegresivo. Asi, consideramos
necesario el desarrollo del proceso de los medeosamnunicacion-educacion en las
escuelas, a fin de ampliar las compresiones quauoran a la cultura deportiva de los
alumnos.

Palabras clave: Estudio de la Recepcidén. Progr@made Deportes. Juegos
Panamericanos Rio-2007. Educacion Fisica en lagisscu



CONSIDERACOES INICIAIS

Mais recentemente, alguns autores, seguindo a rteladée uma Educacao
Fisica (EF) mais critica/reflexiva, passaram a ic@mar a importancia denidia no
processo educativo/formativo dos individuos. Alémsd, também se destaca, nos
altimos anos, algumas importantes aproximacfesvguesendo feitas entre a EF e as
Ciéncias Humanas e Sociais com 0 objetivo de pieromiha melhor compreensao
daquele que é um dos fenbmenos mais marcantes S$a sociedadeo fenémeno
esportivo

Com a participacdo significativa da televisdo nocpsso de comunicacdo da
sociedade contemporanea e pela importancia quetrdmiiaao esporte, torna-se
necessario analisar essa relacdo entre esportdi@ coin mais atencdo. Isto porque,
segundo Kenski (1995), por suas caracteristicas el gapacidade de atrair
telespectadores bastante heterogéneos o esporseupas ser um bem-sucedido
investimento financeiro, uma fonte inesgotavel deiams, de publico e de lucro,
tornando-se, conforme Pires (2002, p.90) “o paocpieferencial da espetacularizacao
na midia televisiva”.

Exemplo disso foi a realizacdo ddsgos Pan-americanos Rio/2007JPA
Rio/2007) em 2007, uma competicdo que envolvelepala América do Sul, Central e
do Norte e que ocorre de quatro em quatro anoa. $églJunda vez realizado no Brasil
(antes foi em Sao Paulo, em 1963), agora na cidad®io de Janeiro (RJ), em sua 152
edicdo, esse evento pode possibilitar uma discussaéfiexdo em torno do fené6meno
esportivo em nossa sociedade (as representactespdde, os sentidos e significados
que lhe séo atribuidos e vinculados pelo discursitatico, o que a populacdo pensa a
respeito do tema, entre outras questdes).

A EF Escolar brasileira, tendo no esporte seu colatdegemonico e, diga-se de
passagem, preferencial, ndo poderia negligendarimportante momento histérico do
esporte nacional, j& que a organizacdo e realizde&dal evento se tratava de um dos
“degraus” as entidades esportivas em almejar quesso pais sedie a Copa do Mundo
de Futebol de 2014 e os Jogos Olimpicos de 2016.

Ja ha algum tempo (desde 2002, quando da escolbig@atie do RJ), a midia
vinha divulgando e veiculando informagfes sobre daigos no Brasil. Tal cidade foi
escolhida para abrigar a competicdo, tendo em wd@o seu potencial turistico. Mas,
para isso, era preciso adequar-se em infra-esttutwr melhor, que se fizesse uma
reestruturacdo urbana, como ja ocorreu com outdasles-sede, principalmente com
relacdo aos Jogos Olimpicos (Barcelona/92, Atl@6i&ydney/2000 e Atenas/2004).

Percebeu-se, portanto, um alto investimento nanargedo de tais jogos e, junto
a isto, uma forte tematizacdo do mesmo nos maigday veiculos midiaticos,
principalmente na televisdo, com programacgao exeugferente aos JPA, o que fazia
supor a realizacdo de uma cobertura do mesmo qruenfigurou no “agendamento”.

Segundo Traquina (2001),conceito de agendamentéoapenas uma traducdo do
agenda-settingno inglés. Pode-se dizer, de forma introdutonige gagendament@ um
processo relacional entre a agenda jornalisticaagemda publica, em que ha uma
tentativa de alguns grupos (financeiros, econdémiposticos e a prépria midia) em
pautar temas e assuntos de seu interesse na &st&ke colocar, desta maneira, sua(s)
opinido(6es) com o objetivo de torna-la(s) hegewdis). O agendamento, portanto, é
sempre exercido pela midia, veiculo que operaintésesses, mas tem uma relacéo de

! Informagdes obtidas no sitettp://www.rio2007.org.br/pan2007/portugues/jogdstdrico.asp
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interacdo com a opinido publica, assim como corpagyrivados ou da esfera publica,
fazendo com que, em sua operacionalizac&o, véiopas se cruzem.

Diante disso, € necessario também que se pengpasazsveis) repercussoes que
esse grande evento esportivo, com toda essa “@mpgdaly acarretara a EF Escolar,
mais precisamente com relacdo a utilizacdo pelasioal das representacdes
apresentadas e reforcadas pela midia. Sera qoeessjestudantes apenas reproduzem
as informacdes esportivas nas aulas de EF ou procressignifica-las? Se a resposta
para esta ultima opcao for afirmativa, de que foigea acontece?

Para que se chegue a qualquer tentativa de resgostressario que se saiba
mais sobre osreceptored isto é, o0s jovens estudantes, entendendo-os como
participantes de varias instituices, neste cagoeaficamente, da instituicdo escolar,
que realiza a chamada “mediacao escolar”.

Com essas primeiras consideracdes, em seguidaaf@mems 0s elementos mais
especificos que constituiram esta pesquisa.

ELEMENTOS METODOLOGICOS DA PESQUISA

Esta pesquisa de abordagem qualitativa e de caederitiva (GOLDENBERG,
2005), caracterizada como um estudo de recepcaacf@eo com &orrente Latino-
americana da Sociologia da Comunicajaieve por objetivo analisar como o0s jovens
percebem, compreendem e analisam o agendament@tioudidestes JPA, com
possiveis repercussdes disso na EF Escolar.

A partir do objetivo central do estudo, outras gies de investigagdo foram
examinadas com maior atencdo, as quais, concosmntente ao estudo, procuramos
responder, como por exemplo:

* Os contextos socio-culturais nos quais os jovenssem tém ou nado influéncia
na compreensao do discurso midiatico-esportivoeate aos JPA Rio/2007?

* Os jovens percebem interesses implicitos nos dissufa questdo do consumo, a
mercadorizacao/espetacularizacdo do esporte, &agfb politica dos Jogos,
estratégias de criacdo de idolos, tensionamentodatzio local/global)?

* Quais as possiveis repercussdes desses discursoa peatica pedagogica da EF
como componente curricular integrado ao projetdipotpedagdgico da escola?

Assim, considerando-se a EF escolar como uma eneéo pedagogica que faz
sua mediacdo, e essa relacdo tao proxima entreespmidia atualmente, o problema
de pesquisa € 0 seguint@mmo 0s jovens estudantes expressam a sua com@oeans
respeito do discurso midiatico-esportivo dos JPABnasil em 20077

2 Segundo Bourdieu (1997, p.58ampo“é um espaco social estruturado, um campo de gorcha
dominantes e dominados, ha relacbes constantapapentes, de desigualdade, que se exercem no
interior desse espaco — que é também um campdadefara transformar ou conservar esse campo de
forcas.” Pode-se citar como exemplos de campoondeaico, o juridico, politico, literario, artistico
cientifico, esportivo e jornalistico/midiatico.

Ndo desconhecemos as diferencas significativadiderentes processos de recepcdo em funcdo das
especificidades dos diversos veiculos midiaticas. é&xemplo, sabemos queirdernet permite uma
interatividade que outros meios ndo permitem. Niargn, neste estudo, consideraremos para todos 0s
efeitos recepcdo como processo geral de percepgiiopriagdo e (re)significagdo das mensagens
midiaticas.

3
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Procuramos pautar nossa discussdo fundamentadsspelicipios do&studos
de RecepcaddMARTIN-BARBERO, 2003), e naialética das Multiplas Mediagdes
(OROZCO, 1993), isso porque constatamos que vérdosdesenvolvidos diversos
estudo$ no Brasil, sendo que a énfase geralmente é dagmlaoemissor (midia),
esquecendo-se dos sujeitos que recebem e ressagmifais producdes (a recepcao).

A pesquisa de campo foi realizada com alunos de escala particular de
Floriandpolis, que constituiram um pequeno grupodieussao/observacdo, sendo
desenvolvida através da coleta de questionariagdatarios e encontros peridédicos
com o grupo, fazendo-se uso também de um diarcaicigpo.

Para sistematizacdo e interpretacdo dos dadosdbiado o procedimento de
analise de conteUdBARDIN, s/d), o que permitiu relacionar o objeim estudo com
as questdes tedricas na forma de categorias (coaf@uadro 1). Tais categorias
constituiram-se, neste estudo, na maneira comawdagiento para os JPA Rio/2007
foi empregado pela midia, sendo percebido e ideatib pelos jovens estudantes ao
atribuirem significado ao discurso midiatico-esport

A realizacéo deste estudo se justifica porquéesrmos em conta que a escola
€ um local possivel de esclarecimento e a midite respaco pode ser usada como um
suporte para eaber/conhecerconsideramos que é necessario que a EF escatesirse
no processo daeducacdo para as midfas(BELLONI, 2001; FANTIN, 2006),
aprofundando conhecimentos a respeito da midiaemal gara aborda-los nas aulas,
dando um enfoque mais critico ao esporte e aosisdeorteldos seus.

ELEMENTOS TEORICO-CONCEITUAIS CONSTITUTIVOS DA PESSA

a) O esporte na televisao

A forma atual de conhecer o esporte, a midiatiea, segundo Betti (1998;
2003), oesporte telespetaculé,a maneira como a televisdo constroi os discsoe
0 esporte, configurando-se como uma nova modalidadeonsumo para a sociedade,
devido a sua linguagem audiovisual e a utilizac@® dnodernos recursos de
transmisséo.

Essa maneira como se “conhece o esporte” (& naad&ialacdo esportivaem
gue o esporte deixa de ser realizado em primessoae tornando-se um discurso sobre
0 jogo, conforme ECO, 1984), além de deixar os itagjelimitados (pela
superficialidade das informacdes e porque na tee@afece a imagem do esporte
rendimento), acaba tirando a oportunidade de erpinea pratica do esporte. (BETTI,
1998; PIRES, 2002).

Trata-se daquilo que Pires (2002, p.102) considena a substituicdo da
experiéncia formativa pela mediacao tecnolégicautastituicdo da vivéncia do esporte

‘Pesquisa coletiva realizada em 2005 Seminario Avancado de Pesquisa em EF e Midia
(PPGEF/CDS/UFSC) constatou que os estudos sobra eégortiva no Brasil dirigem-se, em sua
maioria, a analise da producdo midiatica (énfasenmeios emissores), sendo incipientes os estudos qu
se propde a recepcao. (PIRES et al, 2006).
(http://www.nepef.ufsc.br/labomidia/observatorio_guéisa_producao.php

Trata-se, segundo Belloni (2001) “de um novo candgo saber e de intervengcdo, que vem se
desenvolvendo desde os anos de 1970 no mundamifitejrcujos objetivos dizem respeito a formagao
do usuério ativo, critico e criativo de todas amtéogias de informagéo e comunicacgdo.” (p.12)tiRan
(2006, p.31) acrescenta que “a educacgdo para aasnéidima condigdo de educacao para a cidadania,
um instrumento para a democratiza¢éo de oportuegdaducacionais e de acesso ao saber”.

4
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por sua assisténcia mediada pela TV”. Assim, “g&mtia da experiéncia formativa,
substituida pela assisténcia, tanto ‘ao vivo’ qoadla televisdo, faz com que o esporte
perca a oportunidade de desenvolver sua dimensaogmatoéria”. (Ibid., p.103).

Reconhecendo que as criancas e adolescentes asahdm influenciadas por
este modelo esportivo que é disseminado esloorte-espetacule que isso acaba
repercutindo também nas aulas de EF Escolar, &sdoe que se “olhe” de forma mais
atenta e critica para essa problematica, opini&olorada por Rodrigues & Montagner
(2003, p.14):

A Educacgéo Fisica Escolar, no geral, vem sendouodida e
baseada em um recorte essencialmente voltado awtessp
reproduzindo o discurso da midia, transformande s#unos
cada vez mais em consumidores do esporte-espetaculo
subordinados a uma pedagogia tecnicista e seletiva.

Assim, podemos dizer que é inegavel o papel que idiamtem em
espetacularizar o mundo esportivo, por meio das miaersas formas, a fim de cada
vez mais transformar as modalidades e eventos tegmorem produtos a serem
consumidos pelos individuos.

b) A hipétese dagenda-setting a mediacéo escolar

Atualmente acredita-se que os efeitos da mididdsede forma acumulativa,
como consequUéncias de longo prazo (efeitos indjetdiferentemente do que se
acreditava ha algum tempo, quando se pensava mensagem emitida pelo emissor
atingia o receptor no mesmo momento em que esteebin (efeitos diretosteoria da
agulha hipodérmich sem considerar o contexto socio-cultural dosptares. (WOLF,
2001).

No inicio dos anos 80, com a transicdo nos estddosomunicacdo de massa
surge a hipdtese dagenda-setting criada por MacComb e Shaw (EUA), a qual
defendia que:

em consequéncia da accédo dos jornais, da telexidas outros
meios de informacéo, o publico sabe ou ignora,tpraencao
ou descura, realga ou negligencia elementos egmecifios
cenarios publicos. As pessoas tém tendéncia patairirou

excluir dos seus préprios conhecimentos aquilo agienass
media incluem ou excluem do seu préprio conteud@mA
disso, o publico tende a atribuir aquilo que essgearido inclui
uma importancia que reflecte de perto a énfasbuitia pelos
mass media aos acontecimentos, aos problemas,saeape
(SHAW® apud WOLF, 2001, p.144).

De acordo com Santaella (2001), a formacao dadesld social, na perspectiva
da agenda-setting € desempenhada através dos editores e prograesadoela
responsabilidade que ambos tém na selecao e agéd das informagodes.

® SHAW, E. (1979). Agenda-setting and mass coninatitin theory.Gazette vol. XXV, n° 2, pp. 96-
105.
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Wolf (2001) apresenta trés caracteristicas imptetada relacdo entre a acdo da
midia e o conjunto de conhecimentos sobre a reidacial:acumulacao(poder da
midia em criar/manter a relevancia de um temapnsonancia(mensagens mais
semelhantes que dessemelhantes)igresencddifusdo quantitativa da midia).

Da mesma forma, ao se referir sobre essa relage midia e realidade,
Bourdieu (1997) comenta sobre o fato das mesmasmafiées circulando entre
diversos veiculos de comunicacédo, denominado morc@nocirculacao circular de
informacéo Para ele, “os produtos jornalisticos sdo muitssrhamogéneos do que se
acredita”. (lbid., p.30)

Embora a televisdo tenha certa capacidade derigfbderosamente sobre a
representacdo da realidade através da audiénaigdndo” a maneira como as pessoas
observam o0s acontecimentos, € necessario que sidemn o “receptor” (leitor,
telespectador, ouvinte, internauta) como sujeito e qu ressignifica
discursos/acontecimentos.

O que ocorre é aediacéd (conceito utilizado pela corrente da sociologia
latino-americana), a qual entende os produtos fid& ndo como elementos
prontos/acabados, como se fossem dados e assimiladss de forma homogénea.
Desta forma, os estudos de recepc¢éo propdem adefsmbre aquilo que o publico faz
com o discurso vindo da midia a partir dos seusrelites contextos socio-historico-
cultural.

Essa busca de integracdo nos enfoques, entre @ ga&ulado pelo emissor
com o que é (re)significado pelos receptores, sporde a necessidade atual dos
estudos da comunicacéo, pois se antes os estudafaitms (limitados ou ilimitados)
tinham como certeiras as agfes dos veiculos nud&trecentemente tal certeza entrou
em declinio pela natureza difusa, indireta e cognidos meios de comunicacgéao.
(FERREIRA, 2005)

c) O agendamento esportivo

Conceitualmente, agendamentode acordo com Fausto Neto (2002, p.16) “é
um trabalho discursivo que passa pelo modo de deeada veiculo e, é também nessa
peculiaridade do modo de tratar a realidade comcqda jornal cria vinculos com seu
leitorado”.

Para este mesmo autor, ha trés grandes atoresogsgoem as agendass
promotoreginstituicbes publicas e privadas empreendedoragiddade esportivaps
divulgadoreqesfera midiatica que faz a veiculaca@seconsumidore® publico).

Entretanto, pode-se dizer que atualmente ha uraga@Imuito préxima entre
aquilo que Fausto Neto apontou copromotorese divulgadores considerando aquilo
que Bucci (1998) citado por Pires (2002), identifica como uma flag;des quase-
ideoldgicas da midia, ou “promotoras-da-noticiaatd-se da midia como promotora e
divulgadora daquilo que ela mesma produz, pois e gsta por detras desta
aproximacgdo séo os interesses comerciais em datonda ética e da transparéncia dos
veiculos midiaticos.

" Segundo Jacks (1999, p.48-9): “um conjunto de ef¢os que intervém na estruturacdo, organizacio e
reorganizacdo da percepcao da realidade em quensstédo o receptor, tendo poder também para
valorizar implicita ou explicitamente esta realidad\s mediagBes produzem e reproduzem os
significados sociais, sendo 0 ‘espago’ que podsilsompreender as interacdes entre a producéo e a
recepgéao.”

8 BUCCI, Eugénio. Cinco funcdes quase-ideolégicatelevisdolmagens n.8, maio/ago. 1998, p.20-25
6
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De acordo com Borelli & Fausto Neto (2002) o jdisrao institui o esporte de
varias maneiras: cultuando o herdi; criando atdeemundo esportivo; bisbilhotando a
vida dosolimpianos (celebridades esportivas); analisando competigdesnjecturas;
fofocando; sondando fatos, causas e consequépoipgstrando relatos sobre um fato
particular (despedida de um atleta, conquistatdi®si, o fracasso etc.).

Em épocas como as que presenciamos recentemergeonde 2007, ano de
realizacdo dos JPA no RJ, o discurso midiaticosispoareforcou ainda mais a questao
da personificagdo. Buscaram-se no ambito espodiyeeles atletas que poderiam
consagrar-se como heréis esportivos brasilgiros

De forma mais geral, ndo faltaram exemplos desgentdamento esportivo”
relacionado aos JPA Rio-2007. Podemos citar, pemelo, 0s mecanismos de criacao
e implementacao, principalmente na midia televiikasileira, como as propagandas
em horario nobre que tiveram como protagonistasdgs idolos do esporte nacional (a
ginasta Daiane dos Santos, o jogador de vélei Gmva judoca Flavio Canto, o iatista
Torben Grael entre outros). Outro exemplo foram poegramas especiais que
tematizaram os JPA ou competi¢cdes que se encaixagagrade televisiva nos finais de
semana, bem como a escolha do nome da mascotegliss-Caué— e sem esquecer,
também, a cobertura prévia de forma geral, quetas@nos dias” para o inicio do
evento esportivo.

APRESENTACAO E DISCUSSAO DOS DADOS

Com a entrada no campo na segunda quinzena dedak2007, inicialmente
detectamos que os alunos, tanto da escola partiadmo da escola publica,
respectivamente com 93,7% e 83,8%, sabiam da a&eabz deste grande evento
esportivo em territorio brasileiro no ano de 2007,ue pressupfe que, naquele
momento, 0 agendamento para os JPA, no minimoayé ltonseguido tematizar o
evento, principalmente através da televisédo erintebastante citados pelos sujeitos.

Ao partirmos para a segunda etapa da pesquismadi/ 0 imprevisto da greve
na rede municipal de Florianopolis, impossibilitaral realizacdo do acompanhamento
com os alunos da escola publica, o que acaboudirepdo uma das questbes de
investigacdo deste estudo, que era a descricdoode adntextos socio-culturais
distintos, restringindo-se apenas ao contexto lm®a da escola particular.

Durante os 42 dias de acompanhamento com o pequepo (de 01/06/2007 a
13/07/2007), constituido por 4 alunos da escolaqoder, recolnemos 22 questionarios-
recordatarios e realizamos 6 encontros, 0s quaisndi@amosgrupos de discussao
Nesta segunda etapa da pesquisa, ao analisar os, dddntificamos 5 categorias:
Treinamento e Delegacobes, Infra-estrutura e segraarVariedades, Tocha Pan-
americanae Contagem regressiva que foram, a nosso ver, a maneira como a midia,
principalmente a televisiva, promoveu o agendampata os JPA Rio-2007 segundo 0s
escolares pesquisados. No quadro abaixo apresentasngcategorias e em seguida,
fizemos uma discussdo mais ampla no interior da nath delas.

Quadro 1 — Identificagdo e apresentacao das casgor
| Treinamento e Refere-se aos registros que informavam sobre patrento feito para

° Por exemplo: Falc&o (futsal), Leandrino (basquéta)bert (volei), Rodrigo Pessoa (hipismo), Diego
Hipdlyto (ginastica), Janeth (basquete), Marthéeffal), entre tantos outros.
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delegacoes disputar o Pan e as preocupacdes anteriores atogwenseja, aspectos
relacionados ao carater técnico da preparacdo, stéaeferente a
delegacédo brasileira, mas também as delegacdesitaEs gaises (cor
énfase nos atletas brasileiros).

Categoria criada em funcdo das informacdes queljegas pesquisadgs
Infra-estrutura €| relataram tendo como foco os aspectos da infratasdr (por exemplo, as
seguranca obras e a preocupacdo com atraso, 0 sistema dgadrée na cidade do
RJ) e seguranca do evento (preocupacdo com a ei@lértom a policia).
Categoria formada por uma variedade de informagies mais diverso
temas, como por exemplo, aspectos histéricos dgss)olitica, moda
Variedades uniformes, hino, tabela de disputas, a chegadatldasna Vila Pan
americana e as movimentagdes por 14, casos degjapinicio dos Jogo
e as primeiras vitorias brasileiras, além de cidames em geral.
Categoria constituida com as informacgdes que fzeracompanhamento
Tocha Pan- do percurso da tocha dos JPA pelas cidades brasiledesde seu
americana acendimento no México até o acendimento da pirdiaala abertura d
evento na cidade do RJ.

Categoria formada pelas informagfes que desde mepd dia de

=

[2)

(%)

O

Contagem preenchimento do questionario-recordatario (02/8® o ultimo dig
regressiva (13/07) se referiam aos dias que faltavam paraestab dos JPA Rio-
2007.

1) Treinamento e delegacdes

Esta categoria foi a que mais recebeu mencdessd@tos pesquisados,
totalizando 120 informacdes relatadas pelos alumosicompanhamento do discurso
midiatico-esportivo relacionado aos JPA Rio-2007efdrRe-se aos registros que
informavam sobre o treinamento feito para dispat®an e as preocupacdes anteriores
ao evento como as convocacgdes, ou seja, aspeldommnados as questdes técnicas da
preparacao, ndo apenas dos atletas da delegasileitaamas também das delegacdes
de outros paises participantes (com énfase naasabeasileiros).

No caso especifico dos atletas brasileiros, podetizes que houve uma énfase
naqueles que sdo mais conhecidos pelo publico eral, ggomo por exemplo:
Bernardinho (técnico da selecdo masculina de vol&)cardo e Emanue{volei de
praia), Janeth (basquete)Rodrigo Pessodhipismo), Daiane dos Santofginastica),
Guga (ténis), Jardel Gregorio(salto triplo), Maureen Maggi(salto em distancia) e
Marta (futebol feminino).

A midia, principalmente os veiculos televisao terimet, que predominaram nas
respostas dos sujeitos da pesquisa (com quase &8%eferéncias), tem como uma de
suas primeiras estratégias, ao pautar um acontetwno&l evento, como no caso dos
JPA Rio-2007, apresentar nomes, criar expectatvassim, aos poucos, criar um
vinculo entre os espectadores/torcedores com deeyer aconteceria a seqguir.

Ao apresentar principalmente os atletas brasilejugsparticipariam dos JPA, os
veiculos midiaticos tiveram, entre tantas pretemgdessiveis, ao menos duas que
podemos discutir neste momento.
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A primeira pretensdo seria uma tentativa de cnmaa identificacdo do publico
com os JPA Rio-2007 a partir dos atletas bras#ire a segunda, embora o evento
fosse realizado em solo brasileiro, da utilizacaquilo que conhecemos por “dialética
local/global” (BITTENCOURTet d, 2005; PIRES:t al, 2006b), ou seja, a forma como
a midia local se utiliza de estratégias para vémiemar sobre um evento global,
geralmente se identificando com caracteristicaschf".

Percebemos, assim, que a discussdo em relacda aeagstjoria nos remete as
questdes de personificacdo e idolos. S&o eles sgser-atletagou olimpianos?), as
celebridades do mundo esportivo na qual sua vei@alaaracteriza-se como uma das
principais estratégias da midia para dar inteligidle ao acontecimento e também
porque, ao apresentar ao publico informacfes dogipais atletas, a midia acaba
estimulando o torcedor a torcer pelo seu idologde®m sua figura, a esperanca do
éxito, constatacao esta corroborada por Marchpd {001, p.139) ao afirmar que:

Comumente, a midia € atribuida a funcdo de aproxisa
leitores e telespectadores dos eventos esportooprancipais
personagens que compdem o espetaculo esportivegjauos
atletas. Esses, por sua vez, transformam-se rapidanem
idolos e transmissores de mensagens e esteredtqiadps de
um potencial de consumo enraizado na cultura espode
massas.

2) Infra-estrutura e seguranca

Tal categoria foi estabelecida a partir de 73 temgsdos sujeitos pesquisados
em seus questionarios-recordatarios ao fazeremompanhamento do agendamento
esportivo relacionado aos JPA Rio-2007, sendo @sestijeitos enfocaram 0s aspectos
da infra-estrutura (obras e preocupacdo com osogtra sistema de transporte carioca e
0S congestionamentos) e seguranca do evento (jpegin com a violéncia e com a
policia, muito em funcdo da grande quantidade dst&is na cidade motivados pelos
JPA).

Com relacdo aos gastos previstos para a organizdgdoJPA Rio/2007,
podemos tecer algumas criticas, também apontadas pejeitos pesquisados, com
relacdo as politicas publicas voltadas ao espertle forma geral, a nacéo brasileira,
considerando-se a questdo de prioridades naciqpara o Brasil). Ocorreu uma
inversdo de prioridades, por parte do governo &dem favor da construcdo do
“grande palco” para os JPA, tanto em relacdo astges de infra-estrutura, como
também priorizar o esporte de alto rendimento etringdento de politicas publicas de

19 Atletas ja bastante conhecidos do publico e queapto, “chamam a atengdo”, como por exemplo:
Guga, Vanderlei Cordeiro, Janeth, Nalbert, RicazdBmanuel, Rodrigo Pessoa, Daiane dos Santos,
Jardel Grego6rio, Maureen Maggi, Marta, Hugo Hoyaenas técnicos de vélei Bernardinho e Zé
Roberto.

' Quanto aos 49 atletas catarinenses que estavaigigaardo dos JPA Rio/2007, os sujeitos da pesquisa
demonstraram pouco conhecimento em relacdo a tleimsa‘“locais”, talvez por dois motivos: (1)
porque realmente a midia local, ao ser acompanpelda sujeitos, ndo enfatizou os atletas do estado
de Santa Catarina ou da cidade de Florianépoli}; 2 pela baixa expectativa de bons
resultados/medalhas desses atletas é que a midlalabou ndo dando tanta atencéo e utilizando est
estratégia.

12 Expresséo utilizada por Edgar Morin (1997), reféoi-se aos astros de cinema, campedes, principes,
reis, playboys exploradores e artistas célebres, considerandmu® “sobre-humanos no papel que
eles encarnam, humanos na existéncia privada gadestam.” (p.106).

9
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inclusédo pelo esporte, opinido corroborada e amplipelo jornalista Jufa Kfouri
(2007), em entrevista publicada no €eservatério da Imprensa

O papel do Estado, principalmente em um pais com as
caréncias do Brasil, € promover o esporte coma fi#osaude
para a populacdo brasileira. Esporte de alto resmtionndo
deve ser preocupacao do Estado. O Estado tem cgs#ficer 0
esporte, e naturalmente da quantidade sair4 adqdali (...)O
gue ha aqui é uma inversdo. Nao temos uma poésipartiva
para o pais, ndo se pensa 0 esporte como fatonctlesdo
social, ndo se pensa o0 esporte como um fator dengéo de
doencas, e n0s temos todas essas distor¢oes.

Com relacdo ao “legado” do Pan, os sujeitos peados em muitas ocasioes
relataram informacgdes que tinham como foco a cogdtr da Vila Pan-americana, do
Estadio Jodo Havelange e demais equipamentos iesgarbnstruidos para este evento,
informacdes estas com carater critico (atraso basp

Entretanto, o legado dos JPA, de acordo com sejetpranicial, deveria
extrapolar os interesses ligados apenas as cobetrute instalacfes esportivas ou da
Vila do Pan, pois considerando-se um evento dargastara como este e a necessidade
de reestruturacéo urbanistica da cidade do RJ, tnaaisformacdes deveriam ter sido
efetivadas (como a nova linha de metrd; saneandatoaia de Guanabara e da lagoa
Rodrigo de Freitas).

Outra discussdo quanto a esta categoria foramvestimentos feitos para a
realizacdo dos JPA como uma porta de entrada &l Bra sediar eventos esportivos
de dimensdes globais, como a Copa do Mundo de @dvhbém a possibilidade do RJ
ser a cidade brasileira sede das Olimpiadas de. Zilfe tais possibilidades do pais
sediar mega-eventos esportivos, Nozaki e Penn&280@mam que:

(...) o discurso comum ao governo federal e aodd&rdjgados
a organizacdo do Pan é o da necessidade do subessoa
organizacgdo e sua realizacdo para que este sejpamaapara
eventos de maior porte, posto 0os anseios de sadtmpa do
Mundo de Futebol de 2014. Ou seja, a realizaca®ao se
justifica, para estes casos, na busca de realizégdeventos
maiores, portanto, abre-se a necessidade infindaleel
realizagéo destes eventos como uma forma impuldoraada
economia e do desenvolvimento do préprio esporte.

Consideramos com isso, que a midia, ao apresemtaipalmente a critica ao
atraso das obras para o evento esportivo, acabandor uma expectativa nos
torcedores, em torno da pergunta “sera que vai ficnto?”, ao mesmo tempo em que
ia familiarizando o publico com os locais das diapuesportivas. Evidenciou-se,
também, que as criticas apresentadas pelos pedogisdo foram além das préprias
criticas apresentadas pelos veiculos midiaticaguags acompanharam, sem apresentar
muita profundidade.

3) Variedades

10
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Esta categoria foi formada em virtude das 69 memgibs sujeitos em seus
questionarios-recordatérios, as quais abarcavam wariadade de informacdes, de
tematicas gerais que ndo se enquadram nas dentagorias, como por exemplo,
aspectos histéricos dos Jogos, politica, modapmméds, hino, tabela de disputas, a
chegada de atletas e as movimentacdes na VilarRaneana, casos de doping, o inicio
dos Jogos e as primeiras vitOrias brasileiras, aémruriosidades em geral.

Percebemos, com tais informacfes, que muitas dasasocitadas pelos sujeitos
ao acompanhar o discurso midiatico-esportivo referaos JPA Rio-2007 circularam
em torno do que poderiamos chamar “noticias deetenimento”, sem muita
preocupagdo com aspectos mais amplos ou esclaresedobre o evento e suas
repercussoes.

Por meio desta categoria podemos supor que o disagurdiatico, o qual é
composto por trés dimensdes — informacéo, entratrio e publicidade — realmente
segue a tendéncia de, cada vez mais, ter as ‘firasitentre suas dimensdes de maneira
bem ténue, mesclando informacao, entretenimentikcpade.

Quando este discurso midiatico tem o esporte cema fprincipal — aliscurso
midiatico-esportivo—- 0 que se percebe € gue tais fronteiras se sumavanda mais,
talvez pela proprigolissemia(BETTI, 1998) que o campo esportivo permite. Aléa
ja conhecida relacéao (simbidtica) entre esporteidigpdade, ha também a tendéncia
geral do telejornalismo que se caracteriza no ‘icalbnento entre jornalismo e
entretenimento”. (MAURICIO, 2005, p.1)

Percebemos que o programa mais referido pelogasugka pesquisa foi Globo
Esporte tornando-se uma referéncia quando querem semafosobre os assuntos
esportivos, algo que, segundo Orozco (2006, p.88g ser chamado de “ritualidade
comunicativa”, ou seja, praticas comunicativas @eram habitos e promovem
regularidade nos sujeitos, os quais interiorizampmrtamentos e modelos ou padrdes
de reacdes diante das referéncias comunicativasgsso que supde familiaridade e
tempo).

Além disso, em funcdo dos sujeitos citaram a emasRede Globoo Grupo
Roberto Marinhoem geral, seja televisdo, seja internet) com mirgguéncia e
intensidade, e considerando sua hegemonia nagaaado se fala em midia no Brasil,
podemos fazer alusdo ao que Bourdieu (1997) demoden‘circularidade circular da
informacé&o”, pela constituicdo homogénea dos mei@sia veiculagdo para os mais
variados tipos de audiéncia, considerando-os unasSmhomogénea”.

Com relacéo as discussdes em torno da publicidad#? A Rio/2007 também se
vinculou as questdes de mercado, ou seja, a pidudiei Para a realizacdo dos JPA,
Petrobras, Caixa Econémica FederalCorreios foram os patrocinadores publicos;
Olympikus, Oi, Caixa, Sdkterveja Pilsen)Petrobrase Sadiaforam os patrocinadores
oficias; os quais tiveram ainda como parcei@elden Crosse Bob’s e como
fornecedores ®donto Pre(Planos Odontolégicos do Brasil).

Consideramos, por fim, que os sujeitos identificaralgumas empresas
patrocinadoras dos JPA Ri0-2007 devido a sua \agéol principalmente na televiséo e
gue os mesmos afirmaram saber do poder e da fulaz@ablicidade, mas consideram
que nem sempre agem da forma como ela determiresamape relatarem que
consomem produtos/servicos que aparecem na televiddvido as formas
“inconscientes” de atuacdo das mensagens publstar

4) Tocha Pan-americana
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Esta categoria foi formada devido as 63 refer@&ndias sujeitos investigados
quanto as informacbes que fizeram o acompanhangenfeercurso da tocha dos JPA
por diversas cidades brasileiras, desde quand@m gonbdlico foi aceso no México
(04/06/2007) até o acendimento da pira Pan-amerinancidade-sede dos Jogos (RJ),
no dia 13/07, data da abertura do evento. A pas relatos dos questionarios-
recordatarios, podemos dizer que este discursooem tlatocha pan-americandoi
bastante rotineiro e intenso.

A midia, ao veicular noticias sobre a tocha paefarana, procurou utilizar em
seu discurso aspectos idantidade nacionajnos remetendo asediacdes culturaigie
acordo com Martin-Barbero, 2003), considerandossq@gem deste simbolo unificador
dos Jogos por todos os estados brasileiros.

Se 0 objetivo do revezamento da tocha pan-ameripam diversas cidades
brasileiras era a unificacdo dos povos e a divalgados valores do esporte,
acreditamos que a midia aproveitou-se deste dsa@irsonferiu, a sua maneira, um
discurso dentegracdo nacionah partir das noticias que tratavam da tocha. Eha ca
cidade que ela passava, aspectos historicos eaisltlps locais eram apresentados ao
publico, inclusive com a utilizacdo, no revezamenido s6 deatletas locais de
destaguecomo também outraelebridades locajscom o objetivo de chamar a atengéo
do publico e ja ir, aos poucos, criando uma ideaigfio deste para com os JPA.

A intencdo, obviamente, com este agendamentaariiio a estratégia da tocha
pan-americana, além de pautar o evento, tornandssento a ser visto e discutido
pelas pessoas, era a de preparar, desde ja, cgpghk acompanharia os JPA, levando
tais informacdes para todo pais. Sobre isso, dareds que &ede Globdpor ter sido
a emissora mais citada pelos sujeitos) tenha cr@adtogan “O Pan do Brasil”,
ajudando a “vender” o evento, de acordo com o queXpressado por Bucci (1998)
citado por Pires (2002): a midia como promotoravalgadora dos JPA Rio-2007. Tal
estratégia foi identificada pelos sujeitos pesqglosaapesar de saberem que o nome do
evento era “Jogos Pan-americanos Rio-2007” (e @&Bdn do Brasil”).

Pela forma e pela intensidade com que foi trafsdas veiculos midiaticos, a
guestdo da tocha pan-americana caracterizou-se agome das estratégias mais
evidentes no agendamento para os JPA.

5) Contagem regressiva

Para a elaboracao desta categoria, levamos em4bmnégistros que se referiam
a quantidade de dias que faltavam para o iniciaJBdsRio-2007.

Durante os 42 dias de acompanhamento por meio daestignarios-
recordatarios, desde o primeiro dia do preenchim@2/06/07) até o ultimo dia de
preenchimento deste mesmo instrumento (13/07/@&rtuaa do evento), apenas no dia
03/06 nenhum dos sujeitos pesquisados mencionontapualias faltavam para a
abertura dos JPA Rio-2007.

Trata-se daquilo que aqui chamamosagendamentmo seu sentido manifesto,
ou seja, no dia a dia das pessoas procurava-seeapae de forma regressiva, 0 numero
de dias que ainda faltavam para que os JPA tivessarmicio oficial.

Considerando-se o0 que o conceito de agendamepliciex— a pretensao que a
midia tem ao oferecer ao publico temas para pendacutir, projetando um evento e
buscando, com isso, uma interacdo com a opinidbcal@ RAQUINA, 2001; WOLF,
2001) — devemos levar em conta que tal processminha muito tempo, talvez desde
quando a cidade do RJ foi escolhida para sedidPés ainda em 2002. Precisar uma
data ndo € nossa intencdo e nem temos condi¢cdagetdsso. O que queremos dizer é

12
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que levando-se em conta que o agendamento supdestig temporal (longo prazo) e
gue seus efeitos se dao de forma acumulativa, vjiuesaos poucos o evento foi sendo
colocado pela midia como algo que iria acontecetegniorio brasileiro futuramente,
atraindo as atenc¢des de todos.

Entendemos que @ontagem regressivioi a forma manifesta de se realizar o
agendamentopara os JPA, a ‘“virada de pagina da agenda”, fazem publico
acompanhar esta contagem, pautando o evento etipelonao publico mobilizar seu
imaginario.

CONSIDERACOES FINAIS

O que se observou foram as mais variadas estratépa agendamento,
procurando articular diferentes campos e interegp#s convergiam ao campo
esportivo. Referimo-nos as categorias construigasenestudo como uma sintese das
principais estratégias de agendamento para os d&Rditando que possivelmente
outros mecanismos de agendamento tenham sido pauliiB pela midia. Ao analisa-
las, consideramos que esta foi a forma como ostasjatribuiram significado e
expressaram a sua compreensao a respeito do disoigisitico-esportivo que agendou
o Pan Rio-2007 — demonstrando uma percepcao anglkecesa, embora apresentando
superficialidade nas criticas, as vezes reprodoznctitica superficial dos meios.

Os sujeitos investigados perceberam a énfase quilia atribuiu aos atletas
considerados “mais famosos” do ambito esportivailaia como uma forma de criar
uma identificacdo com o publico em geral e també&rgdrar boas expectativas de
vitoria, aproximando as questdes de identificagditu@l como um atrativo para se
acompanhar o evento esportivo.

Quanto as possiveis repercussdes desta pesquampom da EF, entendemos
gue seus resultados apontam para a necessidadmienisleste componente curricular
se basear nas questdes midiaticas ao realizairgeagencdes, considerando-se que a
mediacao tecnoldgica se faz cada vez mais presantensa na vida dos jovens e que,
no minimo, precisa ser confrontada com outros sabeAcreditamos que €
imprescindivel que a EF, tendo como um de seussa@dot oesporte assuma sua
responsabilidade com uma intervencdo pedagOgica pgumita aos sujeitos um
conhecimento mais amplo, e com isso mais crit@perido uso daquilo que ha muito
tempo € propagado pelaidia-educacdouma educacdo que objetive contribuir na
formagcdo de individuos com menos encantamentoicacrigm relagdo a toda
espetacularizagcdo promovida pela midia, que I|hesnifze desenvolver maior
autonomia, com um olhar mais atento e amplo aastecionentos da dindmica cultural
e da cultura esportiva.
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