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INTRODUCAO

O presente ensaio pretende apontar elementos que aproximem o0s conceitos de
Industria Cultural, Inddstria Criativa com o Esporte, entendendo que elementos presentes
nesta analise podem auxiliar a compreender o local de fronteira que é apresentado para o
Esporte por alguns autores em seu posicionamento nas Industrias Criativas. Apontar
elementos conceituais sobre esta relacdo podem contribuir tanto no entendimento do esporte
enguanto fenémeno contemporaneo e urbano, assim como pode colaborar no entendimento de
suas relagBes com as industrias criativas e politicas publicas.

OBJETIVOS

Os objetivos que apresentamos sdo de discutir elementos que autores e instituicoes
apresentam para que o Esporte esteja em um local de fronteira em relacdo as Indudstrias
Criativas, assim como apresentar elementos que contribuam neste entendimento. Buscaremos
responder a pergunta: O esporte € uma Industria Criativa? E neste sentido apresentaremos um
breve resgate do surgimento dos termos e elementos que colaborem com esta analise.

METODOLOGIA

A metodologia utilizada é uma revisdo bibliografica, onde se pretende esclarecer
conceitos e confrontar alguns apontamentos trazidos por autores relevantes das areas
apresentadas.

ANALISE E DISCUSSAO

O termo Industria Cultural foi desenvolvido por Theodor Adordo e Max Horkheimer e
trata com profundidade elementos que vdo do percurso da construgdo da racionalidade
ocidental, o dominio da natureza e o caminho do mito do esclarecimento. A principal critica
apresentada pelos autores é em relacdo a producgéo estética. Por entender que elementos que
abordem o corpo e as Industrias Culturais nesta perspectiva de critica a técnica e assim como
critica ao esporte como conteudo hegemonico da Educacdo Fisica ja foram tratadas em
profundidade pela area, iremos agora apresentar consideracfes que se centrem na relacdo do

esporte com as Industrias Criativas.
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Buscando responder a pergunta: “O esporte € uma industria criativa?”. Se tomarmos
como referéncia um dos documentos que embasam o conceito de Industria Criativa, temos o
Department for Culture, Media and Sport (DCMS), do Reino Unido, que apresenta a palavra
“Esporte” na prépria sigla, e no inicio dos anos 90 transformou o entendimento do conceito
de criatividade, que por muito tempo estava associado com um forte componente artistico,
para qualquer atividade relacionada com a producgdo de simbolos com uma forte dependéncia
da propriedade intelectual e do mercado. Neste sentido o termo em si é positivado e com forte
relacdo com a economia e cultura.

Em 2004 a United Nations Conference on Trade and Development (UNCTAD) das
Industrias Criativas apresenta um documento sobre o que séo as Industrias Criativas, como
sdo desenvolvidas e apresenta uma conceituacdo com base no que foi apresentado pela
DCMS. Posteriormente, no ano de 2010 a UNCTAD vai se posicionar claramente sobre a
relacdo entre Industria Criativa e o Esporte e este posicionamento estd descrito entre outros
documentos, no relatério do IPEA (Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada) sobre o
panorama da economia criativa no Brasil escrito em 2013. Este apresenta que existe um
debate sobre o papel do esporte e do turismo na economia criativa. Algumas classificacdes de
indUstrias criativas incluem esporte, outras, o turismo, ou ambos. O documento da UNCTAD
de 2010, apresenta que na maioria dos casos, iSSO ocorre porque as estruturas governamentais
em diversos paises incluem ambos, ou até mesmo a cultura junto com eles. A propria criacao
no Brasil do Ministério dos Esportes em 2003 e a maneira como se desvinculou das pastas da
Educacdo e Turismo colaboram neste entendimento.

Segundo o IPEA:

Do ponto de vista conceitual, e conforme recomenda Howkins (2001) e
UNCTAD (2010), o esporte é mais associado com treinamento, competi¢cdo
e lazer do que com a criatividade. Também o turismo estd mais associado a
recreacdo e ao lazer do que com os contetdos simbdlicos presentes nas
indUstrias criativas. Inegavel também reconhecer que ambas as indUstrias —
criativas e do turismo — sdo fortemente acopladas e geram externalidades
mutuamente. Assim, apesar do acoplamento com as industrias criativas, o
turismo e o esporte, no modelo adotado, ndo sdo considerados industrias
criativas. (IPEA, 2013, p.20)

Nos documentos que apresentam este debate (IPEA E UNCTAD), séo apresentadas

diversas metodologias para abordar as Industrias Criativas e dentre todas apresentadas, o
esporte se faz presente somente na metodologia dos “Textos Simbolicos”, e inclusive na

classificacdo feita pela UNCTAD 2010, na metodologia dos textos simbolicos existem as
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indUstrias culturais centrais que seriam: publicidade, propaganda, filmes, internet, musica,
televisdo, radio, video e jogos de computadores. Também teriamos as industrias criativas de
periferia que englobariam as artes criativas. Por fim teriamos as industrias culturais de
fronteira que englobariam consumo de eletrénicos, moda, softwares e o esporte.

CONCLUSOES

Devemos entender como o Esporte pode colaborar com as Industrias Criativas e qual o
seu papel. Neste sentido fica claro que no surgimento do conceito de Industria Cultural, estava
evidente a critica a producdo estética ainda nos anos 40. Este sentido foi positivado e
entendido como categoria sociolégica e importante para a economia nos anos 90.
Posteriormente no inicio dos anos 2000 o conceito foi abandonado e o termo Inddstria
Criativa surgiu em um contexto chamado também de pés-industrial. E finalmente séo criadas
politicas de estado em paises como Inglaterra e Australia para as chamadas Industrias
Criativas, e 0 Esporte como apresentamos, se encontra em um “local de fronteira” em relacéo

as demais Industrias Criativas e abre novas questdes para o entendimento sobre o tema.
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