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RESUMO

O objetivo do trabalho é compreender as relagdes entre publicidade, esporte e criangas, a
partir da articulacdo de elementos tedrico-conceituais fundamentadores do debate, e
dialogando com a campanha publicitaria “#Jogapramim” da Sadia, veiculada na Copa do
Mundo de Futebol 2014. Observamos o esporte-publicitario-interativo como uma nova
linguagem dos meios de comunicacdo que explora o conteldo esportivo na elaboracdo de
narrativas transmidias. As crian¢as ganham destaque pelo potencial de consumo gerado e
por contribuir ao apelo emocional. Predicativos importantes para midia-educacdo se
erguem para compor reflexdes que auxiliam na interpretacdo da cultura esportiva
contemporéanea diante das diversas plataformas de midia e seus interesses comerciais.
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