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INTRODUCAO

Na televisao, radio, revistas, propagandas locais, existe promoc¢ao e producao
da beleza das mulheres goianas, em 2016 Breatrice Fontoura, candidata goiana,
venceu o prémio Miss Mundo Brasil, conforme a revista Trés poderes (2016) o
concurso avalia padrdes fisicos, habilidades artisticas, saude, relacdo com artes,
desempenho em passarela e Inteligéncia, a premiacao colocou a cidade de Goiania
mais uma vez em evidencia para essa tematica.

METODOLOGIA

O trabalho trata-se de uma analise de conteudo com o objetivo de compreender
o conceito de beleza feminina presente da revista goiana Ludovica por meio das
fotografias da revista e da coluna beleza, foram analisadas cinco revistas do ano 2016.

O CORPO COMO VITRINE

O que faz as mulheres aderirem ao culto da beleza? De onde vem a forca da
moda que muda os desejos de um dia para o outro. Ao pensar na construcao de um
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conceito de beleza a revista Ludovica busca apresentar as mulheres consideradas
bonitas, segundo Adorno (1988) o conceito de belo parte da ideia do feio, assim é
preciso definir os limites do feio, pra que exista um cego interesse no que é belo. O
autor aponta que para isso é necessario que toda heterogeneidade seja eliminada,
assim o conceito se torna inalcancavel.

Adorno (1988) aponta que existe uma tendéncia em desprezar aquilo que
esteticamente é considerado feio, por outro lado o belo relaciona-se com o prazer.
Um fator contraditorio do belo é que segundo o autor € que tende a eliminar tudo
o que lhe é divergente.

As fotografias e reportagens remetem sempre a uma necessidade de beleza, “as
vlogueiras gringas ja elegeram o item de beleza queridinho da temporada: a paleta
ambiente lighting edit” (Ludovica, 2016, p.14)”,esse anuncio € acompanhado poruma
colecdo de maquiagens importadas, a pagina em descricao “Hot!”sugerindo que os
cosméticos sao 0os mais quentes e desejados por mulheres que querem ser sensuais.
“Sabe aguele sonho reparador da beleza? Ele fica ainda melhor com os produtos
certos para acordar ainda melhor com os produtos certos para acordar com a pele
renovada” (Ludovica, 2016, p. 34), nesta sao oferecidos cremes rejuvenescedores,
revigorantes de pele, mascara para alisar a pele, pd para renovacao da pele durante
sono, dleo de limpeza e hidratante removedor de oleosidade.

A manifestacdo da beleza no corpo estaria equivalente a conquista e aplicacao
de produtos, o modo como o corpo e exposto publicamente € o mais importante,
a aparéncia se sobrepde a qualquer outra relacdo como trabalho, intimidade,
experiéncias diversas.

A publicidade de cosméticos recebe destaques nas paginas, a fotografia de uma
mulher com ombros desnudos, maquiagem no rosto e batom rosa, acompanhada
pela legenda “desde a temporada de verdo passada, € um sucesso de aceitacao e
vem com tudo nesse verdo também. Para aquelas que querem ser notadas, mas
acima de tudo, admiradas” (LUDOVICA, 2016, p.39). Para revelar-se de forma plena
€ sugestivo que a mulher se aproprie de alguns recursos, como sugestdo o uso de
determinadas maquiagens, a promessa de admiracao € alcancada na medida do
consumo do produto especifico.

CONSIDERAGOES FINAIS

A industria cultural tem muita influéncia na conformac¢ao dos corpos e conceito
de beleza, na analise da revista ficou evidente o conceito de beleza, refletindo na
imagem de mulheres bem sucedidas economicamente e com impeto para o consumo
de produtos estéticos.
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