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INTRODUCAO

O futebol é um fendbmeno esportivo mundial que desde os anos 1970 se
consolida como um lécus privilegiado de acumulacdo de capital. As fracdes da
burguesia com a reestruturacao do modo de producao capitalista a partir daquela
década intensificou a busca por novos territdrios e setores que pudessem atender a
necessidade do capital de gerar mais lucro (MESZAROS, 2011).

A “industria” do futebol movimenta cerca de R$500 bilhdes por anos.
Entretanto, ela ndo desenvolve de forma homogénea, ainda que seja combinada, ela
€ desigual. Nesse sentido, a centralidade da producao mercantil do futebol esta num
conjunto de paises da Europa, destacam: Inglaterra, Espanha, Alemanha e Italia*

A internacionalizacdo dos jogos dos clubes com as transmissdes por meio
da televisdo atraem para as equipes patrocinios de empresas que procuram
expandir os seus negdcioss. Desse modo, este estudo procura identificar quais sdo
os setores da economia que patrocinam os clubes da primeira divisdao das ligas
inglesa, espanhola, alema e italiana na temporada 2016/2017, bem como quais sao
as principais fornecedoras de material esportivo que domina este mercado. Para
tanto foi realizada uma pesquisa documental, de carater qualitativo e quantitativo.

O PATROCINIO MASTER E ESPORTIVO DOS CLUBES EUROPEUS

O setor que mais estd presente como patrocinador principal ou master dos
clubes sdo as casas de apostas (22,2%), seguida das empresas de producao de
automoveis, acessorios e pneus (13,2%), de companhias aéreas (8,8%) e bancos
(8,8%). As ligas com mais empresas nacionais patrocinando as equipes sao: italiana
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4 Informacdo disponivel em: http://exame.abril.com.br/negocios/noticias/os-25-campeonatos-de-
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e a alema; Ja o contrario é a liga inglesa, com apenas 30% dos patrocinadores
locais. O maior patrocinio é o da Chevrolet com o Manchester United de US$ 80
milhdes por anoe.

No que se refere ao fornecimento de material esportivo a disputa € entre a
Adidas e Nike. O dominio é da primeira com 17 clubes (21%), seguida pela Nike
com 15 equipes (19%). Na sequéncia estdao a Joma com 8 clubes (10,2%) e a Puma
com 5 times (6,4%). Ao todo a Adidas e Nike fornecem 40% de todo o material,
principalmente para os maiores clubes’. Registra-se que o maior contrato € da
Adidas com o Real Madrid (US$ 158 milhdes por temporada)e.

Observa-se que nas parcerias com os clubes hd uma presenca de grandes
empresas de diferentes nacionalidades, muitos de setores com pouca ou nenhuma
relacdao direta com o futebol, porém atuam nesse esporte como uma forma de fazer
o seu capital girar e ampliar os lucros (PRONI, 2000).

CONSIDERAGOES FINAIS

No que tange ao patrocinio master destaca-se a presenca das casas de apostas.
Elas ndo estdo presentes apenas na liga alema por uma proibicdo legal. O patrocinio
desse segmento é constantemente alvo de criticas e de investigacdes sobre a
combinacao de resultadosse.

No campo do fornecimento de material esportivo o dominio é da Adidas e Nike.
A “guerra” entre essas marcas movimenta milhdes em todo o mundo e estabelece
com os grandes clubes uma relacdao entre duas empresas, sendo que uma precisa
da outra para ampliar a visibilidade e consumo de seus produtos.
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