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1 INTRODUCAO

Compreendemos por empresa estatal aquelas entidades juridicas dotadas de
direito privado, onde a maioria do capital votante pertence a Unido, dialogando com
a légica do mercado e com o interesse governamental (BRASIL, 2016). Ao analisar o
financiamento das politicas publicas de esporte no Brasil, observamos o importante
papel desempenhado pelas empresas estatais, sendo essencial analisar as tomadas
de decisdes e as acdes desenvolvidas por estas empresas para compreensao do
cenario esportivo brasileiro. Por serem incipientes as pesquisas sobre essa tematica,
faz-se importante e necessario aprofundar esta discussao (MASCARENHAS, 2016).

O presente estudo tem por objetivo analisar o montante e o direcionamento do
patrocinio esportivo das 5 empresas estatais que mais gastaram com o esporte no
periodo de 2004 a 20154,

2 METODOLOGIA

Na presente pesquisa exploratdria, de cunho qualitativo e quantitativo,
recorremos aoSistema Eletrénico do Servico de Informacao ao Cidadao (E-SIC) para
coleta de dados. Para analise dos dados, utilizamos os indicadores de montante e
direcionamento dos gastos. Os valores foram deflacionados pelo indice Geral de
Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI) a precos de 2015.

3 ANALISE E DISCUSSAO

A partir da lista de 159 empresas estatais®, detectamos que 24° realizaram o
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4 Periodo determinado pelos Planos Plurianuais (PPA’s) dos governos do presidente Lula e do
primeiro governo da presidenta Dilma.

5 Lista informada pelo Ministério do Planejamento, Desenvolvimento e Gestdo: http:/www.
planejamento.gov.br/assuntos/empresas-estatais/empresas-estatais-federais.

6 Caixa Econbmica Federal, Petrobras, Petrobras Distribuidora, Liquigas, Transpetro, Gas Brasiliano,

| GTT 12 - POLITICAS PUBLICAS
Disponivel em: <http://congressos.cbce.org.br/index.php/conbrace2017/7conice/>
ISSN 2175-5930



AQ( XX CONBRACE

patrocinio esportivo em mais de R$ 3 bilhdes nos 12 anos analisados. Ao analisareste
montante, chegamos ao ranking das 5 empresas que mais gastaram com o esporte:a
Caixa Econdbmica Federal (CEF) lideracom R$ 1.273 milhdes (37% do gasto de todas
as estatais), seguida pela Petrobras’” com R$ 996 milhdes (29%), pelos Correios
com R$ 668 milhdes (20%), pela Eletrobras com R$ 244 milhdes (7%) epelo Banco
Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social (BNDES) com R$ 66 milhdes
(2%). Este grupo representa 95% do montante de patrocinio de todas as empresas
estatais.

Averiguando o direcionamento do gasto, observamos a centralidade do
patrocinio ao futebol. As empresas pesquisadas gastaram mais de R$ 690 milhdes
com o patrocinio a equipes e campeonatos de futebol, o que representou 21% do
total de patrocinio.

No gasto com entidades de administracdo do esporte (Comité Olimpico
Brasileiro, Comité Paralimpico Brasileiro, Comité Organizador dos Jogos Pan-
2007, confederacdes de esportes olimpicos, dentre outros), as empresas estatais
patrocinaraml17 confederacdes®e 3 grandes eventos esportivos®em mais de R$ 1.934
milhdes (59% de todo o patrocinio das estatais pesquisadas).

4 CONSIDERAGOES FINAIS

O patrocinio ao futebol e as entidades de administracdo do esporte
corresponderam a 80% de todo o patrocinio das 5 empresas pesquisadas.
Analisamos que as acdes de patrocinio realizadas priorizaram o esporte de alto
rendimento e a realizacdao de grandes eventos esportivos, o que nos possibilita
visualizara importancia da determinacao estatal para realizacdo daquelas acdes no
campo esportivo e a interferéncia da fungcdo econdmica do Estado como pano de
fundo do patrocinio esportivo realizados pelas empresas estatais.
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7 Para objetivos neste estudo, reunimos os gastos de patrocinio da Petrobras e de suas subsidiarias,
formando um grupo composto pelas seguintes estatais: Petrobras, Petrobras Distribuidora, Liquigas,
Transpetro e Gas Brasiliano.

8 Confederacdes: Boxe, Taekwondo, Esgrima, Levantamento de Peso, Judd, Remo, Handebol,
Ginastica, Atletismo, Desporto Aquatico, Basquetebol, Lutas Associadas, Ciclismo, Canoagem,
Hipismo, Ténis e Futebol de Salao.
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