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INTRODUCAO

A imersdo confusa em nao-lugares identificados com o consumo de alimentos desvela opg¢des e
possibilidades objetivas de compra, assumidas como idealizacao material, que tem o condao de produzir
potenciais consumidores. Demarca-se uma espécie de sociedade na qual tornar-se sujeito pressupoe
converter-se em produto, investindo uma parcela da subjetividade — a decisao de consumo — com o proposito
de afiliacdo social (de si proprio) como mercadoria vendavel, afirmada e realizada no agir comunicativo

induzido pela midia, com foco no consumo (BIRMAN, 2012).

TR R e
* O presente trabalho ndo contou com apoio financeiro de nenhuma natureza para sua realizacao.
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OBJETIVO

O presente trabalho constitui um esforco compreensivo com o proposito de discutir a abordagem
cientificista fundada essencialmente em prescricoes disciplinadoras, que compreendem o corpo como
lugar de oportunidade; e, por outro lado, desloca o sujeito para um nao-lugar que o implica com a l6gica
do consumo, tornando-o passivel de controle através do discurso moralizante da ciéncia — negligenciando,
dentre outras dimensdes da corporeidade, a singularidade do prazer de comer.

METODOLOGIA / BASE TEORICA

Trata-se de andlise critica inscrita na tradicdo da pesquisa qualitativa, com fundamento nos pressuposto
tedrico-metodoldgicos da hermenéutica de profundidade (THOMPSON, 2011). Parte-se da concepcao
de ndo-lugar, sustentada por Augé (2012), como espaco no qual o sujeito nao se reconhece, nem tao
pouco se pode estabelecer como relacional ou histérico, visto a substituicao da identidade pessoal pelo
anonimato de um mero consumidor.

NAO-LUGARES E REIFICACAO DA CULTURA DO CONSUMO ALIMENTAR

Situar o lugar do sujeito em um cendrio no qual a comida e ele proprio sao convertidos em mercadorias,
onde as indicagcdes do que seja saudavel assumem conotagao normativa com forca coercitiva, é tarefa das
mais complexas. Nesse contexto, a cultura do consumo é referenciada pelo poder de formatar sujeitos
convencidos de necessidades com valor de mercado, capazes de ressignificar desejos conforme o paradigma
da felicidade que alimenta o lucro (BAUMAN, 2008).

A imersdao confusa em ndo-lugares relacionados com o consumo de alimentos desvela opcdes e
possibilidades objetivas de compra, assumidas como idealizacao material JOHANSON, 2017). Tal universo
simbdlico envolve o sujeito em prescricdes que impdem a afirmacao da autoconsciéncia do saudavel como
preceito essencial de identidade subjetiva.

E essencialmente importante resgatar a habilidade de construir narrativas sobre si mesmo (AUGE,
2012), prestigiando o sujeito do conhecimento inscrito na dimensao de sua corporeidade e, nesse sentido,
valorando nosso lugar no mundo por além de uma abordagem dessubjetivada, ancorada na racionalidade
biomédica.

CONSIDERACOES FINAIS

O distanciamento entre o lugar antropoldgico do sujeito e a cultura alimentar sedimentada na
memoria coletiva favorece um sistema alimentar cada vez mais despersonalizado. Assim, compreender
o lugar de articulacao do sujeito no contexto dialético dos interesses atrelados a midia voltada a explorar
0 corpo como mercadoria requer discutir o sentido e o alcance das descobertas cientificas. Tal esforco
hermenéutico passa pela relativizacao da forca da ciéncia para a construcao de realidades dessubjetivadas,
que vulneram o corpo a servico de um sistema politico-ideoldgico justificador do poder hegemonico,
sufocando identidades junto aos espacos sociais de sua tradicao histérico-cultural.
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